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[La moda con tutti 1 suol hmitl e
[rustraziony, puo essere considera-
ta uno del pochi spazi 1 cul 1 ge-
neri sono liberi di mischiars: senza
regole, ed 1l [luogo dove tutto que-
sto viene accettato.

O. Introduzione

La moda, con tutti i suoi limiti e frustrazioni, pud essere consi-
derata uno dei pochi spazi in cui i generi sono liberi di mischiarsi
senza regole, ed il luogo dove tutto questo viene accettato.



1. Mascolhmnita

Obiettivo di questo percorso é far emergere la natu-
ra complessa di quella che chiamiamo comunemente mascolini-
ta attraverso la moda che rilascia e veicola sempre nuovi modelli
maschili. Ragionare sui modelli del maschile significa anche pozr-
tarne in superficie le ambiguita e analizzare le diverse modalita
attraverso le quali si costruisce I'identita. Il quesito principale é:
quale ruolo gioca la moda all’interno della produzione di significa-
ti riguardo questa tematica?

Obiettivo di questo percorso e far
emergere la natura complessa di
quella che chiarmiamo comune-
mente mascolnita attraverso la
moda che rilascla e velcola sempre
nuovl modelll maschili.



11 Gl infinit1 volti della mascolinita

Gli uomini sentono che spesso la so-
cieta chiede loro un compito paradossale: da un lato sbarazzarsi
con urgenza dei propri privilegi e in generale delle credenze sessi-
ste riguardanti le donne, ma dall’altro continuare ad aderire a un
modello di mascolinita tradizionale duro e puro nella definizione
di sé per poter essere apprezzati socialmente

Il fine ultimo degli studi é proprio quello di focalizzare I’attenzio-
ne sul concetto di mascolinita, sulla sua complessita e su quan-
to possa essere insidiosa per la salute degli uomini I'idea di ma-
scolinita tradizionale che enfatizza il dominio, la competitivita,
I'avversione verso tutto cido che viene concepito come femminile,
dall’ambito personale a quello politico.



[La mascolnita s1 produce e ripro-
duce allinterno delle nostre intera-
zionl quotidiane e nelle situazioni
soclall e pertanto e molto difficile
parlare di unessenza universale,
d1 una costante dellessere maschi,
una natura che tutti gh vormini di
tutti 1 luoghi e di tutti1 templ con-
cdividono.

12 Cosa s11ntende per mascolinita

La mascolinita si produce e riproduce all’interno delle nostre inte-
razioni quotidiane e nelle situazioni sociali e pertanto & molto dif-
ficile parlare di un’essenza universale, di una costante dell’essere
maschi, una natura che tutti gli uomini di tutti i luoghi e di tutti i
tempi condividono.



[La moda scandisce euforica-
mente 1l corso del tempo facen-
do emergere 1l nuovo, INserendo
discontinuita e creando momen-
01 1N cu la vita stessa sembra
cambiare e spezza quindl 1 r1itmo
quotidiano presentandosy come
festa, iberta, apertura, promessa
anche se, contemporaneamente,
proprio mentre presenta e de-
scrive quello che momentanea-
mente la societa sta facendo” si
trasforma 1 un momento refe-
renziale molto forte diviene una
norma condivisa da tutty, mezzo
d1 riconoscimento e normalita.

2 Evoluzione della moda maschile
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“Perché ora?” “Perché il mondo della moda maschile sta vivendo
questa rinascita e cosa significa questo per gli uomini e per la ma-
scolinita in generale?”




21 Evoluzione del concetto di
mascolnita

Negli anni Settanta mniziano a svilupparsl attraverso gruppl fernministl
approfondimenti di genere come women's studies. C1 sl rende conto pero
che uno studio sulluniverso femminile non puo prescindere da quello
maschile. Attualmente, infatty, gli studi di genere non sono piu consideratl
come un campo legato esclusivamente agh studi sulle donne e oggetto ci
ricerca solo da parte di queste ultime. I men’s studies (sviluppandost dai
women's studies) hanno preso a prestito lapproccio metodologico e molti
spunti di rnflessione ma senza mail conseguire una vera e propria Indipen-
denza. Secondo 1 men’s studies 1l mutamento del concetto di mascolinita
segue a parl passo le trasformazioni della socleta ottocentesca, tra le qual
possiamo riconoscere 1l crescente ruolo della donna che mizia ad entrare
sernpre di piu nella sfera pubblica uscendo piu dalle mura domestiche. Gl
uornini furono, quindi, condottl ad una riflessione sul proprio ruclo nella
socleta visto che la figura femminile stava acquistando sempre maggior
Importanza anche sulleducazione dei figh. Da questa riflessione nasce la
necessita di delimitare e definire I'dentita maschile. D1 parl passo, pero,
s1 sviluppo la paura della femrminilizzazione che ha favorito a condurre
Irmeidimento dellidentita maschile.

La storia della mascolinita, negl ultimi decenni, ha prodotto risultati mol-
to importanti sul plano interpretativo.

2.1.1 Il maschio ne1 regimi

Lo storico Sandro Bellassal sostiene che 1l regime fascista abbia portato
avantl una politica di ripristino dellldentita virile tradizionale minata dal
rocesso di modernizzazione In atto nel paesi occidental dalla seconda
meta dellOttocento. Uno degli aspetti piu rilevanti di questa politica an
tfimoderna e 1l ristabiimento del rapporto tradizionale tra 1 generl, in cul
la donna occupa una posizione subalterna. Un altro aspetto del modello
maschile fascista e 1 codice di valorl militare. La guerra costitulva un
mito fondatore dellldeologia fascista, era considerata lesperienza estre-
ma per forglare, o ricostrulre, la mascolinita. Percio 1l regime mussoliniano

18

sl impegno a diffondere valorl militarl come 1l rispetto della gerarchia, 1
senso dellordine, dell'azione senza induglio. su legge sul quotidiano Pnf: ©
[1 Popolo dTtalia” nel 1928: “Quando parliamo di -Uormo Nuovo- e chiaro
che mtendiamo parlare della Socleta nuova. La piu serla e la piu vera
occupazione del Fascismo € appunto di maturare del nessi sociall, un hu-
rmus politico e storico, In cul lindividuo cresca e le nuove generazioni si
formino. Per questo occorre molta fede e pochissime teorie(.) pill che
programimi, esistono del compitl, piu che delle formule, esistono del cam-
biamentl, piu che del filosofi s1 vogliono del soldatl” Se a questl elementl
(forte senso della gerarchia e dellazione, anti-intellettualismo) aggiungia
mo la predilezione per la “sanita’ rurale e 1l disprezzo per la borghesia
(una campagna, quest’ultima, martellante pero solo dalla fine degl anni
Trenta) abblamo sinteticamente ricostruito 1 tratti del modello maschile
fascista, che circolava in quanto antidoto alla decadenza della virihta in
atto, secondo moltl commentator da decenni.

NellTtalia degli anni T'renta, dopo aver fallito la carriera da autore cine-
rmatografico, Eho Luxardo costruisce fotograficamente un immagnario
dl mascolinita italiana che diventa emblematico del mito di forza e di
viriita sostenuto dalla propaganda fascista. Appassionato di sport, e de-
Clso a esaltare visivamente 1l culto dell'atleta, Luxardo mette in posa nel
suo studio glovani uormini nudi dal corpl muscolosy, focalizzandosi spesso
su element feticisticamente erotict bicipity, torsy, spalle, natiche. I corpi
e 1 muscoll sono fotografati in tensione, turgidi e lucidl, con la peluria in
evidenza e con una tecnica di lucl e di esasperatl contrasti chiaroscurall
tal da farh leggere come corpi di uomini nerl. In questo senso, sebbene 1
suol nudi maschil siano omologabili all'estetica fascista come chiara esal-
tazione delle virtu italiche mmcarnate dal maschio forte e sano, essi smse-
riscono in un fllone di cultura visuale che, tra fine Ottocento e Novecento,
alimenta un 1deale "naturista” molto vicino allimmaginarl omosessuale.
Un immaginario che mette in gloco la rinegoziazione del ruoh e del mec-
canismi del desiderio in epoca colonialista. A partire da questo contesto
storico e socliale, nel quale 1 nudi maschili sono ormologhi allo stereotipo di






2. 2 Dall sartoria alla strada

Il mercato della sartoria italiana assume I'importante
ruolo di riscattare I'Italia dalla sconfitta subita in guerra. Essa,
durata quattro anni e combattuta nel cuore dell’Europa, aveva
sconvolto, con il crollo dell’impero austro ungarico, molte leggi so-
ciali coinvolgendo anche quelle dell’etichetta. Nonostante ci fosse
in Europa chi insistesse ancora a raccomandare I'aria seriosa e
matura, i giovani sono i nuovi protagonisti, di questi anni. In que-
sto periodo i giovani frequentavano i grandi sarti di Sevile Row.
Poole che era tra i piu famosi, decretava esattamente negli anni
Venti, di non disegnare modelli in generale per manichini di cera,
ma di tagliare e cucire abiti per signori che avrebbe dovuto indos-
sarli.



A promuovere lo stile elegante italiano nell’ambito del ve-
stir maschile, che ancora negli anni Cinquanta era retaggio della
sartoria, concorse anche I'iniziativa di chi, intuito un momento di
reale interesse che si stava concentrando sull’Italia, decise di lan-
ciare la moda italiana nel mondo, specialmente sul mercato U.S.A.
L'esordio avvenne il 12 febbraio 1951, nella casa fiorentina di Gio-
vanni Battista Giorgini,

Cosi si sposto da Londra in Italia la meta
dell’itinerario dei gruppo delle sartorie internazionali, si confermo
quella di Domenico Caraceni, a cui si rivolgevano negli anni Cin-
quanta tutte le celebrita mondane che andavano a godersi la pri-
mavera romana. Semplificando e ammorbidendo la famosa linea
modellata, Caraceni sirese celebre per la pastosita che sapeva im-
primere airevers un po’ allargati, delle giacche che il duca di Wind-
sor ordinava, tre per volta, in lana blu e che portava immancabil-
mente con pantaloni bianchi. ' ‘



Nel 1351 a Napoli, con la fondazione della Confraternita dell’Ar-
te dei Giubbonari e dei Cositori presso la Chiesa di Sant’Eligio,
iniziava la storia della grande sartoria napoletana, la cui attivita
secolare é tuttora florida e rinomata, tanto da poter affermare
che Made in Italy e Made in Naples coincidono.

bito maschile divenne molto pulito, in contrasto
con la moda francese che seguivano i Borbone. Questo fatto, e
Iattitudine dei sarti partenopei a rimanere saldi allo stile loca-
le, portarono la sartoria napoletana ad essere considerata fuori
moda per i pilt grandi centri europei, tanto da perdere il vecchio
splendore. E’ di fondamentale importanza capire il forte legame
che a Napoli si ha con la tradizione: non & mai stato accettato il
cambiamento radicale, e si é preferito rimanere saldi ai vecchi
valori, che sono tutt’oggi rispettati.



il dovere di un buon sarto & quello di creare “abiti imperfetti
per corpi imperfetti”,

La sartoria Siciliana é un’altra categoria di distretto sartoria-
le italiano ed é stata particolarmente influenzata dallo stile
della sartoria inglese.

Dall'influenza inglese é risultato un gusto rilassato
e comodo, ma anche molto meno esuberante e piu equilibrato
rispetto a quello napoletano.



sostiene Angelo Petrucci (chief ma-
ster tailor di Brioni) infatti, “essere un bravo sarto & come es-
sere un bravo pianista: bisogha cominciare da giovane, quando
si hanno ancora le dita piu sensibili”

La giacca presenta drappeggi e pieghe verti-
cali in piu punti, che avevano valenza funzionale di comfort. I
punti piu importanti sono: la spalla, che & naturale e non pre-
senta spalline o imbottiture, ma poggia direttamente sul corpo
di chi la indossa; la manica, che presenta un giromanica molto
stretto, in modo da permettere movimenti comodi senza che la
giacca si sposti; e infine, il davanti della giacca, caratterizzato
da un cran, lo spacco triangolare tra il bavero e il collo, piuttosto
in alto, per slanciare la figura.

Un altro esempio di distretto italiano in cui la sartoria é una
tradizione é I’Abruzzo






[Luomo non deve persegulire ne
bellezza ne moda, ma deve hmi-
tarsyt ad essere vestito 1 modo
‘corretto’, ossia secondo le regole
mposte dal suol contemporanel,
perche aspira a valorl superior:
rispetto a quelll dellapparenza e
del [usso

la riduzione degli elementi decorativi ne-
gli abiti maschili, iniziata intorno al Settecento, rappresentod una
grande sconfitta per 'uomo a tal punto da definirla come la “Gran-
de Rinuncia” del sesso maschile, che lascié il campo della moda
totalmente nelle mani della donna



221 Subculture e antimoda: 1l punto di vista del glovani

Con gli anni Cinquanta il mondo cam-
bia in una maniera radicale e spesso violenta e la moda, come or-
mai abbiamo imparato, reagisce cambiando a sua volta in maniera
drastica. Si tratta di un momento decisamente complesso in cui si
incontrano profondi problemi sociali, inattesi avanzamenti degli
stili di vita e una universale democratizzazione del concetto di
moda che portera a scoperte entusiasmanti ma anche a conseguen-
ze hefaste.

L’asse
narrativo della moda si sposta cosi dal vestire la borghesia ricca
per darle un significato sociale al raccontare la condizione di infe-
riorita delle classi piu disagiate



La rivoluzione estetica dei
mods esplode alla meta degli anni Sessanta e arriva, per esempio
con i Beatles, a formare un fronte comune a livello globale. Londra
he diventa la capitale e viene soprannominata Swinging London,
un diretto riferimento a un modo di vita superficiale e sessual-
mente libero che, col tempo, fa perdere la connotazione politica
delle idee iniziali.



negli Stati Uniti nascono due dei piu po-
polari movimenti giovanili della storia, che metteranno la parola
fine al mondo per come era conosciuto fino a quel momento: la
beat generation e il movimento hippy.




Dagli anni Settanta in poi, infatti, il rapporto tra moda ufficiale e
subculture si fa sempre piu stretto fino a fondersi completamen-
te, cancellando per sempre l’'esistenza de fenomeno che per lungo
tempo é stato chiamato underground e ridefinendo i confini con il
mainstream.




La sua estetica, pur derivando direttamente
dalla cultura hippy, frantuma i limiti ristretti del genere sessua-
le e parla, per la prima volta nella storia a un pubblico immenso,
di bisessualita, travestitismo, mascheramento ossessivo fino ad
arrivare alo sdoppiamento della personalita: Bowie sul palco di-
venta Ziggy.

Nella moda, in
particolare, il punk ha lasciato come eredita un approccio al capo
di abbigliamento non ortodosso, irrispettoso e distruttivo, che ha
dili a poco contribuito a distruggere in maniera radicale I'estetica
occidentale riconosciuta, prima con la generazione dei designer
giapponesi e poi con quelli di Anversa.



[La sua estetica, pur derrvando
direttamente dalla cultura huppy,
frantuma 1 hmuti ristrett del ge-
nere sessuale e parla, per laprima
volta nella storia a un pubblico
mmenso, di bisessualita trave-
stitiIsmo, mascheramento 0sses-
s1vo [1no ad arrivare alo sdoppla-
mento della personalita; Bowie
sul palco diventa Zi1ggy.




I1 1980 é anche I'anno di nascita di due dei piu storicamente in-
fluenti giornali di moda mai esistiti, “The Face” e “I-D”, che si
nhutrono esattamente della stessa atmosfera estetica e musicale
e che saranno i portabandiera di un modo assolutamente rivolu-
zionario di fotografare la moda, rompendo con i classicismi delle
testate tradizionali e preparando la strada per I'ulteriore rivolu-
zione degli anni Novanta.

Ma c’é un altro movimento che accelera questo nuovo processo
creativo: I’hip hop. Attraverso questo movimento, che mette in
luce tutte le problematiche sociali che la comunita afroamericana
e ispanica devono affrontare, si mette in pratica a livello esteti-
co quello che oggi chiamiamo sportswear.



2 3 bxcursus storico

Ma nel periodo che va dalla meta dell’Ottocento alla meta del No-
vecento il guardaroba maschile viene totalmente sconvolto. Nasce
quella che potremmo definire I'uniforme maschile, indossata da
tutti, persone facoltose o meno: I’abito tre pezzi che comprendeva
pantaloni, giacca e gilet.

Rimmuncla quindi alla pretesa di
essere e sentirst bello, per pre-
occuparsl unicamente dessere
pratico e pragmatico. [nizio a dif-
fondersy, s11ntuisce, 1l pregiudizio
che tutt'oggl persiste chelamoda
fosse sitnonumo di superficialita e
frivolezzaeluomo, diconseguen-
za, decise di allontanarsene pre-
ferendo abit1 sobrl, spesso a tinta
unita, che divennero luniforme
delluomo razionale.




231 Levoluzione del dandismo

“vivere la vita come fosse un’opera d’arte”

Nell'Inghilterra dell’Ottocento una nuova sensibilita nel vestire e
nell’atteggiarsi prende sempre piu piede. Lo stile di Brummell é
sobrio, ma profuma nettamente di dandismo per la cura che egli
dedica al vestire e per i significati che quell’esteriorita vuole tra-
smettere, unitamente ad un’abile arte nel conversare e nel com-
portarsi.



‘[La mia cravatta, naturalmente
costitulscelarmiaprimacura, per-
che nol1 giuriamo su questl criter:
deleganza, e mi costa, ognl mat-
fina, qualche ora di affanrn per
farla sembrare annodata 1 gran
fretta’

Il dandy cerca l'ordine, ricercando metodicamente quel caso, la
cui sequenza rappresenta I'ordine della vita



Raffinatezza pun-
teggiata da qualche dettaglio eccentrico, la sensibilita del dandy
per la moda finisce ben presto per essere letta come la manifesta-
zione di un’omosessualita che inizia ad uscire dalla clandestinita.
E soprattutto con la figura di Oscar Wilde, nell’Ottocento, che si
manifesta un tipo di trasgressione che unisce cura nel vestire e
preferenze sessuali



Nel dandismo s1 tende a scappa-
re da ogni forma di convenziona-
ita e di conformismo mirando a
stupire ¢l altr attraverso la cre-
ativita

232 Futurnismo: 1l manifesto della moda ant1 neutrale

Nei primi tre decenni del XX secolo, I'’Europa conosce l'irrefrena-
bile fenomeno delle Avanguardie storiche, cosi chiamate conven-
zionalmente per distinguerle dalle Neoavanguardie, sorte all’in-
domani della Seconda Guerra Mondiale. Con questo termine si
vuole indicare l'insieme di movimenti artistico-culturali che si
impongono sul panorama internazionale con lo scopo di provoca-
re e sovvertire i valori del linguaggio artistico tradizionale.



il 20 febbraio 1909 Marinetti pubblica il Manifesto del Futurismo
su Le Figaro francese in cui mette in luce i ponderosi processi di
trasformazione socioeconomici in corso : la rapida industrializza-
zione, il trionfo della velocita, 'introduzione dei nuovi mezzi di
comunicazione (soprattutto la radio) e dei nuovi mezzi di traspor-
to, ovvero la macchina, I’aereo, la motocicletta. Celebra perfino
I'esaltazione della forza distruttrice delle nuove armi e la guerra
da lui chiamata “sola igiene del mondo” proprio nel corso del piu
lungo periodo di pace che ’Europa avesse conosciuto fino ad allo-
ra.l



Il vestito, che sia esso maschile o femminile, deve esprimere di-
hamismo e vitalita, deve giocare con il taglio, deve essere provo-
catorio, dirompente, di forte impatto emotivo al fine di attirare
I'attenzione di chi lo guarda. Da non dimenticare inoltre I'uso ri-
corrente di accessori, costituiti per la maggior parte da elemen-
ti geometrici di diversi materiali e colori, da associare secondo il
gusto personale di ognuno al fine di rinnovare costantemente la
propria immagine. Perché si pensa e si agisce come si veste. Oltre
anche per un’altra novita: la praticita. La provocazione infatti av-
viene attraverso la semplificazione.

[l sistema della moda mnfatt, alla
par1 del segno hnguistico, e capa-
ce d1 esprimere 1l carattere di un
soggetto, 1l suo stile, 1n altre paro-
le 11 suo modo di essere. 51 trat-
ta d1 un atto cormunicativo del
proprio essere di fronte agh altr
'abito parla, emoziona, provoca.
Dunque, la moda futurista e ca-
rica di significato e ha una speci-
f1ca rmiussione da compiere: rom-
pere essa stessa con 1l passato e
indurre alla rnivoluzione nel cam-
DO soclale




ell” la tuta é un abito semplice, realizzato
con poca stoffa da1 tagll rett111ne1 e dai colori semplici, oltre ad es-
sere unisex. Piccola curiosita: il nome deriva dalla parola “Tutta”
e “T” é proprio la forma che assume I’abito una volta indossato.
Ma l'influenza di Thayaht e dei futuristi sulla moda non si ferma
qui. Infatti dalla collaborazione tra Thayaht e la Maison Vionnet
(casa di moda parigina fondata nel 1912 che oggi € motivo di gran-
de influenza per stilisti come John Galliano e Azzedine Alaia),
viene elaborato un altro dei punti cardine della moda del ‘900: il
taglio in sbieco. Questo fu applicato in seguito ad interi abiti che
diventeranno fascinanti e molto sensuali e che cambieranno per
sempre il modo di vestire dell’'universo femminile. Una veloce e
vertiginosa serie di cambiamenti e intuizioni illuminanti fanno
del futurismo uno dei movimenti che pit1 ha saputo influenzare la
moda: il collo a V nel 1913, le cravatte di metallo e I'utilizzo di ma-
teriali assolutamente fuori dal comune come ad esempio la carta,
il metallo e il caucciu.



La moda futurista proposta da Balla non é destinata a soffocare il
corpo ma piuttosto a dare movimento alla forma umana. In linea
con i concetti chiave del Movimento futurista, anche la moda in-
troduce nuove forme geometriche e I’abito diventa espressione di
linee spezzate e veloci, di tagli spigolosi e di disegni fantasiosi. Per-
fino i colori, fosforescenti, gioiosi, vivi, esprimono liberta, frivolez-
za, velocita. Il vestito diventa una vera opera artistica, alla pari di
un dipinto o di una scultura, dove forme e fantasie si intrecciano
tra diloro al fine diricreare il dinamismo dei treni e degli aeroplani
ed elogiare quindi la tecnologia e i progressi in campo industriale.



233 Gl annl Sessanta

La moda maschile subisce i pii1 grandi cambiamenti a partire dagli
anni Sessanta: gli anni dove si rompe con il passato e c’é una ri-
voluzione non solo vestimentaria ma interdisciplinare e generale
della socie

L’atteggiamento deviante degli Hippies lasciava
una sfida alle principali differenze di genere del loro tempo: sia
i maschi che le donne Hippies portavano jeans e capelli lunghi,
indossavano sandali o addirittura scalzi. I maschi portavano so-
vente la barba, preferivano vestiti colorati, brillanti e da un ta-
glio insolito; gilet, t-shirt con disegni e colori psichedelici, dashiki
(specie di mantelli africani) o camicette.



234 Gl annl Settanta

Per la moda, gli anni 70 costituiscono un decennio in continuo
fervore, nel corso del quale si spazia in varie e variegate direzio-
ni: dal glamour, all’hippie, al punk, al fenomeno della disco music,
fino a tornare verso la fine del decennio ad uno stile piu classico e
androgino, rivisitando la linea a clessidra dei decenni precedenti,
proponendo larghe imbottiture per le spalle - fino ad attribuire al
busto una forma a triangolo - attraverso l'uso di spalline cucite
sotto vestiti e giacche, anticipazione della moda degli anni ’80.




Tra le piu affascinanti
rivoluzioni, c’é@ senza dubbio I'introduzione della moda unisex. Lo
stile androgino, gia accennato in precedenza, consente alle donne
di indossare capi d’abbigliamento, prima di taglio esclusivamente
maschile: jeans, pullover, scarpe sportive, salopette, tute, comple-
to da uomo.

‘Classic men's clothes were not

born from a designers drawing
board, or from the seasonal whim

of a couturler. ['hey have come
downtousonthe backsof practi-
cal men, whether sportsmen or
soldiers, wealthy or working men.
Classic menswear 1s not about
designer names, 1t commemo-
rates, among others, the Duke of
Wellington, the Prince of Wales,
Lord Raglan, the barl of Cardi-
gan the Duke of Norfolk and the
barl of Chesterfield. [ts history 1s
as much about common sense as
dress sense.




235 Gh ann Ottanta

Gli anni Ottanta sono ricordati coma una decade ottimistica, gio-
cosa, spensierata e soprattutto piena di opportunita economiche.
Ma sotto la supetrficie patinata e glamour dei mitici anni Ottanta
nascondono un ribollire di problematiche che si manifesteranno
solo in parte, per esplodere contemporaneamente negli anni No-
vanta.

In questi anni si autoproclama una nuova declinazione di quel-
la che potremmo definire 'uomo dandy, che veste alla moda, che
gode di un tenore di vita piuttosto elevato, che partecipa ad eventi
mondani e fa sfoggio di un certo prestigio sociale acquisito con



le sue abilita personali e le sue conoscenze. Una nuova tipologia
di individuo che col suo look ed il suo stile di vita spregiudicato,
desidera primeggiare in societa, segnare col suo ego una rottura
delle convenzioni socio-culturali borghesi e affermare un nuovo
modello di autorealizzazione e di pienezza di vita.

Lo yuppie americano degli anni ‘80
non silasciava sfuggire occasione per ostentare il proprio tenore di
vita e per partecipare il piu frequentemente possibile a ogni sorta
di svago godereccio. Oltre a cido non é da trascurare il loro desiderio
di fare proprie le principali tendenze in ambito musicale, artistico
e tecnologico. Lo stile del vestiario dello yuppie é standardizza-
to: vestito rigorosamente firmato (solitamente Armani, Valentino
o Versace) con giacca doppiopetto o a tre bottoni a spalle larghe,
incravattato, un orologio prezioso, valigetta 24 ore, capelli medio
lunghi sempre ben tenuti. Ma lo stile yuppie non si limita all’ap-
parire; come gia detto, si tratta di un atteggiamento, di un’incli-
nazione verso determinate frequentazioni e pratiche sociali. Per
loro, ad esempio, é tipico riservarsi un posto a sedere in ristoranti
extra-lusso o nei pub piu esclusivi.



L'immagine che ha costruito di sé stesso, in primis per se stesso,
e poi per la societa in cui naviga, prevede un puntiglioso adempi-
mento di tutta una serie di pratiche volte a rendere al meglio la
sua immagine:




totale disinteresse per
un “ordine” nella vita sentimentale e per I'idea di metter su una
famiglia &, dunque, uno dei tratti distintivi dello yuppie, che pre-
ferisce rimanere slegato da vincoli coniugali e vivere esperienze
sessuo-affettivo del tutto evanescenti, che possano lasciare solo il
temporaneo appagamento di un bisogno psicologico e fisiologico.

Anche in Italia, a causa della globalizzazione culturale, delle mode
e dei consumi, si afferma un modello di yuppie sui generis, che
ricalca 'immaginario di quello americano, ma sicuramente meno
capace di scalare le vette della societa con eguale facilita, a cau-
sa della pervasivita dello statalismo nell’economia e nella finanza
italiana. E un individuo comunque legato a certi vezzi da consu-
matore del lusso e dei piaceri, che possedeva apparecchi tecnolo-
gici di ultimissima novita (il televisore a colori, il videoregistrato-
re), che vive in ambienti dal design ultramoderno e minimale, che
usa le carte di credito (ancora molto poco diffuse all’epoca), conle
stesse abitudini mondane dello yuppie americano, ma con guada-

gni molto minori rispetto al suo omologo oltreoceano; che si ritro-
va a lavorare presso banche, imprese, nel settore terziario, privi di
quell’aspirazione all’internazionalita e molto meno coinvolti nelle
dinamiche della finanza globalizzata

I1 fenomeno dello yuppie in America termina alla fine degli anni
‘80, quando, a seguito del lunedi nero del 1987 (ovvero il crollo
delle principali borse mondiali), lo sgomento e la depressione si
impadroni delle vite di migliaia di speculatori (molti dei quali sui-
cidatisi), che fino a quel momento avevano goduto di grandi fortu-
ne; nei primi anni ‘90, la crisi finanziaria che li colpi fu anche una
crisi politica e sociale.



236 Gh ann1 Novanta

Nella moda come nella realta si crea una scissione molto pesante
tra la vecchia guardia del mainstream e le nuove leve di designer
che sentono di vivere in un mondo in cui non esistono piu certez-
ze e in cui ogni forma di espressione personale, anche quella piu
intima, puo diventare fonte di dolore e in qualche caso di morte.
I primi a cambiare le cose in maniera radicale sono un gruppo di
designer giapponesi che negli anni Ottanta cominciano a sfilare a
Parigi: Rei Kawakubo di Comme Des Garcons, Yohji Yamamoto e
Issey Miyake.

[l contributo de1designer giappo-
nesi alla storia della moda e fon-
damentale, perche e loro 1l primo
dgrande rifiuto degh imnsegnamen-
f1de1 grandi, e loro la costruzione
della prima possibile via di fuga
dal passato e la dimostrazione di
Ccomme sla ancora possibile costru-
1re qualcosa di nuovo.




OMME des GARCONS







Ma dal 2000 la situazione inizidé a cambiare, molti giornalisti del
tempo iniziarono a descrivere un insieme di relazioni tra la moda
maschile storica e quella contemporanea che, sulla scia di una
nhuova generazione di designer creativi si stava disgregando in
modo decisivo. In questo senso, questi resoconti dovrebbero es-
sere letti meno come descrittivi (come tentativi di catturare la re-
alta di come gli uomini si relazionano con I’'abbigliamento). Anzi,
nelle loro affermazioni universali sugli uomini e la loro diffidenza
verso la moda, il cambiamento o il flusso, suggeriscono che esiste
un solo modo corretto di vestirsi da uomo.

b possibileleggerelasartoriama-
schile 1n modo del tutto diverso,
come espressione di 1bridazio-
ne e fluttuazione, come matera-
hzzazione di1 un particolare mo-
mento storico o come punto di
contluenza tra forze dialettiche
opposte.




Secondo questo pensiero, 'uomo si veste e si comporta non per-
ché inserito in una societa, disciplinato o costretto a farlo ma come
affermazione di privilegio e potere. Quindi, gli uomini che tentano
di ribaltare modi e costumi maschili convenzionali, specialmente
adottando pratiche di “femminizzazione”, venivano visti o come
auto-illusi e inautentici o come una minaccia: i lupi travestiti da
pecore che irrompono nei domini femminili non per sfidare il pa-
triarcato ma per estendetrlo.

Ma esistono anche voci femminili come Barbara Ehrenreich (1984)

che considerano I’ “Uomo Nuovo” come un modo positivo e piu li-
bero di esprimere la propria identitd. Secondo queste attiviste
I'Uomo Nuovo viene visto come una figura nuova emersa in rispo-
sta ai cambiamenti nella vita familiare e nella cultura del consumo
per rompere il soffocante conformismo della mascolinita degli anni
Cinquanta.



24 ,amoda maschile del nuovo
millennio

Nella sua difesa del corpo maschile, snello come “reale” e autenti-
co, c’@ un appello a una sorta di essenzialismo strategico: un ten-
tativo di spogliare i valori accumulati e i vincoli mantenuti dalla
mascolinita ortodossa (inclusi domino, maschilismo, forza fisica) e
di sostituirle con qualcosa di piu1 “naturale”, “desiderabile” e “vivo”.
Centrale per la comprensione del lavoro di Slimane e Simons, quin-
di, é questo desiderio di interrompere le gerarchie del gusto, in par-
ticolare quelle associate alla mascolinita borghese egemonica.



‘Does menswear really have to
be so boring” What it has lacked,
for over a decade, 1s some drive,
some guts, some wider choice.”

Gli anni 2000, hanno visto un periodo di rapida espansione dell’ab-
bigliamento maschile firmato,



In questa misura, i discorsi, le idee e le proposizioni da cui & com-
posto I’abbigliamento maschile, come formazione discorsiva, sono
cambiati sostanzialmente dall’inizio del millennio, a loro volta li-
berando la moda maschile per diventare un mezzo di espressione,
creativita e auto-attualizzazione

2 5 Mascolinita contestata



I giornalisti di moda hanno spesso reagito con entusiasmo disi-
nibito al ritrovato dinamismo del settore, ma altri commentato-
ri hanno dimostrato un maggiore senso di ambivalenza o ostilita
nei confronti dell’espansione della moda, dello stile e dell’aspetto
maschile. Queste ambivalenze erano avvertite in articoli che sati-
rizzavano la moda maschile contemporanea, posizionandola come
variamente insopportabile, ridicola o rappresentando una forma di
mascolinita fallita e non valida.

2.0 1l corpo maschile del Ventesimo
secolo

Se questa é la visione comune, istitu-
zionale e largamente condivisa, nasce parallelamente una visione
opposta e trasgressiva. Corpo maschile sensuale, confini sfocati
tra cio che poteva sembrare femminile e maschile; se da un lato la
propaganda nazionalista fondava i suoi principi su una netta scis-
sione e gerarchia tra uomo donna dall’altra una sempre maggiore
schiera di artisti, giornalisti, letterati iniziava a mettere in circo-
lo idee di fluidita, ibridazione, corpo erotico maschile, sensuali-
ta mascolina.



[Le rappresentazioru del 1930
e del 1940 s1 basano sulla con-
vinzione che 1l corpo fermmunile
e simbolo di glamour, erotismo
e desiderio mentre 1l corpo ma-
schile simboleggia forza, raziona-
hita self-control e, ultimo ma non
meno 1mportante, potere.

Ma come
tutte le cose, se da un lato si diffonde questo senso di rinuncia, di
vita morigerata dall’altra una nuova generazione cerca la via di
fuga e si scontra con le rigide regole imposte dal contesto familia-
re e ’abbigliamento e lo stile di vita risultavano essere le prime
forme diribellione.



Il corpo maschile giovane, meticcio, eroico e ribelle, rappresen-
tato da star del rock and roll come Little Richard, Chuck Berry,
Elvis Presley, attori come Marlon Brando e Jamed Dean entro in
conflitto diretto con I'egemonia dei valori borghesi del tempo.




Questa nuova rappresentazione della figura maschile
porta alla luce, non piu quei valori di riservatezza, rispettabilita e
auto-controllo ma emergono valori molto vicini alla filosofia hip-
py, come onesta, naturalezza e leggerezza.

‘negli anni Ottanta il fo-
cus é sul fitness, sul grooming, su consigli per allenamenti, creme
e cosmesi. '



Dunque, gli anni sessanta e set-
tanta sono gh anni i cul 1l corpo
maschile fuamplamente mostra-
to, eroicizzato con abiti taghat
aderent1 al corpo e venne meno
1l taboo della nudita. In gquesto
periodo la moda ha il compito di
raccontare questa liberta sessua-
le, politica e culturale promossa
e supportato soprattutto dalle
nuove generazionl

Questa nuova rappresentazione della figura maschile
porta alla luce, non piul quei valori di riservatezza, rispettabilita e
auto-controllo ma emergono valori molto vicini alla filosofia hip-
py, come onesta, naturalezza e leggerezza.



Negli anni ’80 si raggiuge il picco della “omoisteria” che coincide
con la diffusione del’AIDS (spesso descritto come “piaga omo-
sessuale”), e in questo contesto, quindi, I'uomo-fanciullo e libe-
ro degli anni Sessanta-Settanta, viene rimpiazzato da una figura
maschile piu1 potente, muscolosa, e in buona salute.




'EEHAN JAMES GREEN
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1l modello maschile s1 e trastor-
mato 1N un arumale molto piu [u-
cido. sono finitl 1 tipr sorridentt,
dgontfl, tuttl americani che hanno
dominato gli anni Ottanta |...| Al
loroposto abbiamoil ragazzo ma-
STO europeo meno corpulento e
pIU burbero.”

Queste affermazioni catturano le possibilita liberatorie di un mo-
dello di genere che sembrava consentire una forma di incarnazio-
ne e identita maschile meno costruita e meno definita.



‘I muscolinon significano masco-
inita per me | ..| e1capelll lunghi
non definiscono la tua sessuali-

N))

ra.

E questa rinuncia alla ma-
scolinita egemonica nel mondo della moda maschile & collegata
a un cambiamento culturale molto piit ampio nei primi anni del
nuovo millennio.






Ogn1 maschio che sopravvive
allinfanzia deve accettare di an-
nientare 1l ragazzo che e mn lul e
hmitars: all ambito piu ristretto a
sua disposizione nella societa pa-
tnarcale.

Queste nuove forme di rappresentazione sono state avvertite, sia
dai professionisti della moda che dai commentatori, per segna-
lare un nuovo insieme di desideri e aspirazioni sociali per gli uo-
mini,



E ne-
gli ultimi dieci anni sembra essere emerso un genere di fotografie
di moda in cui i modelli maschili - quasi invariabilmente, magri,
bianchi e molto giovani - sono raffigurati come se fossero crolla-
ti, svenuti, spesso in procinto di spogliarsi, accasciati, guardando
timidamente o tristemente nella telecamera

La silhouette snella e attenta al corpo e
I'atmosfera sensuale sono comunicate attraverso pellami morbi-
di, jersey traslucidi, lane leggere e sete che, insieme ai petti sco-
perti dei modelli, riflessi dorati e occhiali dalla montatura ampia,
evocano fortemente un ambiente glamour anni Settanta



Sotto l'influenza di Capasa, Ford, Slimane e Simons non sono
cambiate semplicemente la silhouette e la scelta dei modelli ma
anche tessuti, lavorazioni, dettagli e costruzion

E stato un approccio che ha portato una nuova sensualita all’ab-
bigliamento maschile che ha modificato il corso della moda con-
temporanea. Le allusioni di Ford e Capasa all’abbigliamento ma-
schile degli anni Settanta erano significative perché agivano per
rivendicare la corporeita, I'inventiva e il senso di liberta associati
alla moda maschile di quel periodo.



I1look
di Raf Simons di questo periodo era caratterizzato da un taglio
sartoriale attillato e dalle forme uniformi (spesso sfoggiato con
cappotti tipo Crombie), insieme a riferimenti spigolosi della cul-
tura giovanile: capi tagliati, pelle e maglie trasparenti (Sinclaire e
Mondino, 1997; Simons e Daniels, 1998). L'estetica é stata com-
pletata dall’uso caratteristico di Simons di modelli non professio-
nisti di street cast scoperti dai ritrovi per adolescenti di Anversa.




Con gli occhi del mondo su di lui, Slimane ha proposto una visio-
he dell’abbigliamento maschile che sembrava, in quel momento,
completamente nuovo, fresco ed esilarante.

Questa priorita degli elementi dell’abbigliamento for-
male e da sera, sebbene i pezzi fossero indossati raramente come
abiti convenzionali, riflette un aspetto dandy in molte delle colle-
zioni di Slimane: una reazione al predominio dello sportswear e
alla silhouette oversize degli anni ‘90 che, ironia della sorte, ren-
deva sovversiva I’eleganza iper-tradizionalista dell’abbigliamento
da sera maschile. Nel caso in cui questa sovversivita fosse sentita
troppo debolmente, Slimane introdusse un approccio astrattivo,
tagliando via gli indumenti per rivelare le loro forme pure.







Ma, al di la de1 glornal, espression
come nNon essere abbastanza uo-
mini, non essere abbastanza dur?’
‘essere troppo tenerl ritornano di
[requente nelle valutaziornu che sia
le donne s1a gl uormuni fanno i me-
rito alla mascolinta

Ma, al di la dei giornali, espressio-
hi come “non essere abbastanza uomini”, “non essere abbastanza
duri”, “essere troppo teneri” ritornano di frequente nelle valuta-
zioni che sia le donne sia gli uomini fanno in merito alla masco-
linita.






[ evidente quanto tutto questo sia
pericoloso e faticoso per gl uomi-
N1, nasce mfatt il temine di masco-
linita tossica o meglio ancora stress
correlato al ruolo di genere.

E’ evidente quanto tutto questo sia perico-
loso e faticoso per gli uomini, nasce infatti il temine di mascolinita
tossica o meglio ancora stress correlato al ruolo di genere.

2/ B questo 1l meglo a cul un uomo
pUO asplrare?

In questa logica, dun-
que, gli uomini devono mostrare la propria mascolinita non tanto
attraverso quello che sono ma attraverso quello che fanno.



La risposta e: “decisamente no’ [ dat1 a disposizione sulla salute mentale
degll uominl non possono essere trascuratl. Esiste, iInfattl, una realta mn-
quietante e spesso sottovalutata per cul in tutto 1l mondo ogni 40 secon-
d1 una persona s1 toglie la vita e di tutte queste persore 1l numero degl
uomini & dopplo rispetto a quello delle donne. La depressione maschile
& spesso sottovalutata dagli uomini stessi che trovano sfogo in rabbia e
aggressivita. Per gl uorini infattl e difficille ammettere la propria vulne-
rabilita e chiedere aluto. Per tutte queste ragiony, nel 2005, American
Psychological Association ha costituito un gruppo di ricerca per elabo-
rare delle inee guida sul lavoro psicologico con 1 ragazzl e con gl uomini.
Il punto da cui s1 pare nel documento, la premessa necessaria delle linee
gulda che v1 troviamo descritte, & che, esattamente come la femminilita,
la mascolinita & un artefatto culturale che s1 costruisce sulla base delle
norme soclall, culturall e contestuall. Il secondo passaggio fondamentale
e [nvito ad aprire gli occhi sulla nocivita dellideale di mascolinita con-
venzionale per la salute psicofisica degli uomini. Nel documento si ripor

tano Indicazioni operative su come favorire nella vita del ragazzi e degl
uorninl. S1 esorta In primis chi pratica la professione psicologica a fare 1
contl con 1 proprio pregiudizl e stereotipl, per permettere pol al ragazzl
d1 andare oltre le definizioni ristrette e asfittiche della mascolinita non
convenzionale. Cruciale & anche 1l supporto professionale al genitorl per-
ché 1mparino a rispondere al bisogni del ragazzl In modo non coerente
con gli stereotipl di genere. Ultimo, ma non per importanza, incoraggiare
gl uomini a proteggere la propria salute riconoscendo come 1l potere e 1
privilegl che Il avvantaggiano sono spesso anche le condiziori che I in

trappolano.

2.6 Dalla mascolinita allumanita per
un camblamento culturale

Quando c1 domandiamo che cose un uomo e cosa lo caratterizza, di fatto
spesso ¢l stiamo domandando che cosa rende un uomo diverso da una
donna. Il sistema culturale patriarcale ed eteronormativo In cul slamo 1m-
mersl ha stabilito un rigido binarismo fra 1 sessl In questo sisterma cultu-
rale le caratteristiche semplicermente umane s1 ripartiscono e classificano
In modo r1gldo per clascun sesso: dl qua le caratteristiche tipiche delle
donne e di la quelle tipiche degh uornini. Questa distinzione fra le carat-
teristiche pero e artificiosa e non tiene conto della complessita umana.
Categorizzare gh altr1 sulla base del sesso ¢1 sembra un atto inevitabile
quando In realta e un atto squisitamente soclale.

‘Per guesto, pru che di modelll di mascolnita, e fondamentale parlare di
modelll positivr e complesst di umanaita da coltiware e costruire oltre un
binarismo di genere che ci appare naturale solo per un errore di prospetii-
va culturale. P che costruire una mascolinita positiva abbiamo bisogno
di decostruare la mascolinita e 1l genere 1n senso pru amplo per renderlo
meno saliente nel modo 1n cul influenza la nostra wdea di not e degli altri.”

ADDID E HOFFMAN 2019

Proprio in quanto esserl umani, gl uomini e le donne dovrebbero avere

La complessita dellamoda, da un lato, la rende difficilmente analizzabile in
modo completo (difatti disponiamo solo di analist parzial e semplificate)
ma dall’altro la rende intrigante per 1l fatto di essere capace di prevedere
fenomeni o eventl che sovente s1 manifestano con maggiore chiarezza e
comprensibilita, soltanto successivamente sia nel mondo sociale che in



3. 1 ruol e le 1dentita sessuah

[La moda e le sue immagini non
solo hanno preso estesamente
parte alla ridefinizione odierna
del ruoh sessuall e alla ricostru-
zione delle 1dentita di genere






La moda degli ultimi tre decenni ha influenzato in egual misu-
ra sulla riorganizzazione dell’identita maschile. Essa é stata piu
fluttuante di quanto si sia voluto ammettere. In ogni caso, la
moda ha contribuito a portare in piena luce alcune sue caratteri-
stiche fino ad allora nascoste. Da una parte, il vestito & simbolo
della ricomposizione dei ruoli sessuali. Le donne hanno invaso
territori fino ad allora maschili e I'universo maschile ha assimi-
lato alcuni valori femminili. Dall’altra parte, benché, le identi-
ta sessuali che I’abbigliamento va a definire non mirano asso-
lutamente verso la semplice androginia ma si tratta quasi del
contrario. In effetti, la femminilizzazione del vestiario maschile
dichiara prima di tutto I'’essenza femminile di una certa maniera
di essere uomo, mentre la mascolinizzazione dell’abbigliamento
femminile é sovente solo un altro modo, paradossale e efficace
allo stesso tempo, di esprimere la femminilita.

L'omosessualita é vista dalla fine del XIX come un capovolgi-
mento sessuale che trova la propria raffigurazione nella femmi-
nilizzazione dell’abbigliamento. Attualmente, essa, trapela an-
che da un abbigliamento che evidenzia la forza virile o mette in
mostra i muscoli. Tutto cio definisce d’ora in poi 'omosessua-
lita come un mondo di pura virilita, quasi bellica, nel quale non
€ ammesso nessun riferimento alla femminilita. Questa moda
inizialmente era destinata agli omosessuali ma dopo ha trovato
anche un ampio pubblico eterosessuale.



3.1 Genderless, Unisex Gender
Fladity

Ma cosa significa essere genderless? Essere gender-
less vuol dire improntare il proprio stile di vita sulla totale liber-
ta d’espressione che, nel caso specifico dello stile, si traduce nel
non essere piu obbligati a vestirsi secondo codici e modelli che
non si sentono veramente propri. ‘ "



Oggi anche i colossi del fast fashion come Zara e H&M hanno
lanciato sul mercato le loro collezioni “gender fluid”; anche Guc-
ciriprende un classico della letteratura femminista come il Ma-
nifesto Cyborg di Donna Haraway, per investigare I’evoluzione
dell’'unisex. Evoluzione che come ci spiega Jamie Wylie su Da-
zed & Confused, presenta parecchi limiti.

«un g1orno la

pIU Visuallzza

Lo come 11g81C

sessualita non sara
canellabbighamen-
amente distinta mn

due categorie principall, ma per
adesso e ancora cosl»



Il genere neutro non significa “senza significanti fem-
minili tradizionali”, come sembra credere la maggior parte dei
rivenditori.

Quello che sembra mancare a quella moda che si auto-definisce
no gender é allora I’attenzione verso un mondo che, al di fuori
delle strategie pubblicitarie e dei proclami, & molto piu variega-
to e complesso di come viene rappresentato.



3.2 Il no gender vale sempre?

Quando ci si interroga sulla propria identita sessuale, vuol dire
che ci si sta ponendo delle domande sul proprio essere maschi
o femmine. L'identita sessuale di ogni individuo viene conside-
rata un costrutto multidimensionale formato essenzialmente da
quattro diverse dimensioni: il sesso biologico, I'identita di gene-
re, il ruolo di genere e 'orientamento sessuale.

3.5 (Cosa sono sesso e genere?

Come spiegato, il genere non é quindi un indicatore diretto del
proprio orientamento sessuale. Un altro fattore che dovrebbe
essere preso in considerazione quando si ha a che fare con la te-
oria del genere é che il sesso non é binario. Il sesso non & bianco
e hero; hon c’é solo un sesso maschile e uno femminile perché
biologicamente si potrebbe essere entrambi le cose. Pertanto se
il sesso non é binario, di conseguenza il genere che si basa sul
sesso hon puo per definizione essere binario.



A Esercizi sul concetto ch
mascolinita

L'intento ultimo é quello di costruire dei concetti di collezione,
ossia individuare quali sono le costanti e le variabili che i desi-
gner selezionati hanno applicato durante il loro processo creativo
riguardo il tema della mascolinita.

41 I nove gradi di1 mascolinita

1. “UOMO PRIMITIVO”

2.“U0OMO VIRILE”

3. “L'UOMO ROMANO”

4. “U0OMO AUSTERO” :

5. “NORMOTIPO”:

6.“L'UOMO CONTEMPORANEO”:

7. “ESTETA”

8. “METROSESSUALE”:

9. “IL MASCHIO FEMMINILE



4 2 Processi creativi sulla mascolinita

Anche con l'avvento del Prét-a-porter negli anni Settanta, il fa-
shion design maschile ha avuto meno novita rispetto a quello
femminile. Le fantasie hanno riguardato, piu1 che altro, le stampe
sui tessuti. Da un po’ di tempo, invece, si & vista con grande gioia
I'apparizione sul mercato di modelli maschili dalle geometrie “in-
solite”.

GIORGIO ARMANI

[La moda e ntimamente legata al
corpo e alle questioni 1dentitarie,
NON POSSONO essere separatl. bd
e 1o compito sfidare le1dee pre-
concette delle persone su questo
argomento, e sull'abbighamento
come Mezzo espressivo.




Con i suoi tessuti fluidi, mossi dalla trama, con le sue morbidezze
controllate, con i tailleur pantaloni (divisa quotidiana e pratica) B
si afferma un concetto nuovo: I'eleganza e la bellezza hanno una :

s s s s s a0 e® e
hatura ambigua, travalicano i confini, appartengono ad un genere

neutro. La seduzione é legata alla disinvoltura e ad un’idea di pra- _..""'-_
ticita, rigore e funzionalita. Cosi come il colore non colore veste, }_ _E
conferisce un’aura di fascino e ammette l'interpretazione. : ..
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«Ho sempre cercato di rendere
o]l uominl piu gentil, ma questo
non vuol dire renderl fernmirnh
perche la gentilezza non ha ge-
nere. Cogl come ho mmmagmato
Un uomo normale, non eroico»

MIUCCIA PRADA “ Mascolinia post modernista”






ALESSANDRO MICHELE

Le collezioni di Gucci si propongono di decostruire i dualismi pre-
concetti e mettere in discussione come si riflettono sui nostri cor-
pi. Esaltazione dell’espressione di sé in nome dell’'uguaglianza di
genere, :

«>N dalla nascita, a1 bambi-
N1 viene mmposto un modello di
mascolinita dominante vincen-
te, oppressiva. Attegglamentl,
Inguaggl e azioni finiscono col
conformarsi progressivamente a
un 1deale di virihta machista che
espelle la vulnerabilita e la dipen-
denza. Ogni possibile richiamo
alla femmunilita viene aggressi-
vamente bandito perche vissu-
to come minaccla per lafferma-
zlone completa di un prototipo
maschile che non ammette cedi-
mentl.»




«Non ce niente di naturale in
questa dernva. [l modello e social-
mente e culturalmente costruito
N modo tale darigettare tutto 1o
che non s1 unuformi a esso. Con
mplicazion1 molto serie. Questa
mascolnita tossica, mfatty, fini-
sce col nutrire prevaricazione,
violenza e sessisrmo.

RICK OWENS

I suoi capi hanno una costruzione quasi architettonica, i suoi mo-
delli sono androgini, non esistono nelle sue collezioni elementi di
estrema femminilita o mascolinita, Rick vuole porre uomo e don-
ha su un piano paritario.






JONATHAN ANDERSON

Business Of Fashion descrive la sua estetica come unica, perché
«da un’interpretazione moderna di mascolinita e femminilita
creando delle silhouette che uniscono elementi tipici della moda
maschile a quelli riconoscibili dei vestiti femminili». Ad esempio,
agli uomini fa indossare spesso giacche molto aderenti o scarpe
in vernice molto simili alle ballerine, mentre per le donne disegna
completi abbondanti e dai tagli maschili.

«JQuando crel moda devi mter-
pretare anche le sfide stihstiche
che le persone sono pronte ad ac-
cettare. Abbiamo creato diverse
silhouettein collezione F unatua
scelta decidere quale iIndossare».




DRIES VAN NOTEN

JEAN PAUL GAULTIER

Jean Paul Gaultier non solo ha ridefinito la mascolinita - ha ridefi-
nito le norme di genere e I'estetica nel suo lavoro.




“

[La mascolornuta non deriva
dallabbighamento.  Viene da
qualcosa dentro di te. Uomin e
donne possono mdossare vestl-
1 ed essere comungue uominl e
donne’.

REI KAWAKUBO

Rei Kawakubo giunse alla moda con il concetto dirinnovare
alcune cose, di sfidare i preconcetti. Si é fatta portatrice dell’indi-
pendenza rispetto agli antiquati ideali di bellezza, dalle concezio-

ni tiranniche del ruolo della donna e dell’'uomo nella societa.

MARTIN MARGIELA
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PAOLOMO SPAIN




Palomo ha dimostrato ai consumatori e agli investitori che esiste
un mercato per la moda neutrale rispetto al genere. Quella che
infatti era un’idea tabu, é riuscita a trovare spazio sia tra la setti-
mana della moda che tra i consumatori

HEIDI SLIMANE

‘Juesto discorso del genere non
M1 ha mal convinto. | prototipr di
ragazza o diragazzo che mi plac-
ClIONO SONO praticamente mter-
cambiabill, come 1n quella canzo-
ne del Blur’



RAF SIMONS

Il suo approccio si mostra subito radicale e rivoluzionario, forme
shelle, longilinee con un diverso approccio al mondo maschile.

Questo senso di erotismo ambiguo é stato visto anche nel contra-
sto del monocromo di Slimane contro scollature profonde e tessuti
trasparenti, creando una giustapposizione grafica tra il bianco del
petto delle modelle e il nero dei loro capi.



GIORGIO ARMANI PRADA GUCCI JW ANDERSON DRIES VAN NOTEN J.P. GAULTIER

COMME DES GARCONS MARGIELA YAMAMOTO PALOMO SPAIN HEDI SLIMANE RAF SIMONS
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“U0OMO VIRILE”

““UOMO ROMANO” “NORMOTIPO”
: | “L'UOMO
CONTEMPORANEO”
“U0OMO AUSTERO” “METROSESSUALE”
“UOMO PRIMITIVO” | : | :

: “IL MASCHIO

“L’ESTETA” FEMMINILE”
Tessuti ricchi Completo 3 pezzi Mix formale e infor- Mix fiti e colori classi- Dettagli pia ricercati Uso di capi e colori proprio
Tessuti classici male ci e contemporanei: Tessuti ricchi come tradizionalmente dell’abbiglia-

slim e over size fit velluti e sete mento femminile
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BEYOND Trousers
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Cio’ che manca é una coscienza, un’ educazione al pen-
sare che non siamo maschi o femmine, bianco o nero ma possiamo
essere tutto in ogni momento.
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