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INTRODUZIONE

Fatta propria la prospettiva del Design della Comunicazione
la tesi affronta un’analisi diacronica dell’identita del prodotto
alimentare, attraverso lo studio delle modificazioni del suo im-
ballaggio.

Il packaging del latte & preso come modello sul quale compiere
un’analisi evolutiva, suddivisa in due parti.

La prima parte indaga lo sviluppo storico degli imballaggi del
latte, descrivedendo e analizzando i passaggi chiave che hanno
contribuito all’affermazione di alcune strutture, forme e mate-
riali consolidati nel panorama attuale. Le confezioni del passato
sono investigate sotto il profilo della dimensione strumentale
dellimballaggio e della dimensione comunicativo-informativa
dell’artefatto packaging.

La seconda parte raccoglie, cataloga e analizza, a livello na-
zionale e internazionale, cento packaging del latte contempora-
nei, espressione di sperimentazione progettuale. Di questi sono
evidenziate le proprieta tecniche e le qualita comunicative che
definiscono I'identita di prodotto rispetto al contesto generale.

A partire dal modello di classificazione proposto dal Packa-
ging Design Archive' le confezioni sono state studiate in base a
dieci voci di catalogazione (crediti, descrizione, tipologia di pro-
getto, materiali e struttura, sostenibilita, elementi comunicativi,
linguaggi, sensorialita, accesibilitd e servizio, new medium) e
inserite in un database, usato per raccogliere, ordinare e resti-

1 www.packagingdesignarchive.org
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tuire i risultati. I dati della catalogazione dei packaging sono
stati rappresentati poi in una scheda di analisi che, applicata a
tutte le confezioni, costituisce la parte centrale di questo volume.

Successivamente le informazioni archiviate sono state resti-
tute in mappe di sintesi, con cui individuare le attuali tendenze
del settore e i possibili scenari del futuro.

11 lavoro deriva le proprie considerazioni dall’osservazione
diretta della realt3, in relazione con il contesto storico che ha
dato origine allo scenario presente. Il risultato, oltre ad essere un
prodotto di approfondimento dell’evoluzione del packaging ali-
mentare, & soprattutto un modello generale di ricerca e di studio
che puo essere ampliato, aggiornato o applicato ad altri prodotti.

I risultati delle ricerche compiute nella produzione dell’elaba-
rato sono stati inoltre messi a disposizione del Packaging Design
Archive, con ricadute positive per la conoscenza di settore.
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¢ ILDESIGN DELLA COMUNICAZIONE PER UN’ANALISI EVOLUTIVA DELLIDENTITA DEL PRODOTTO ALIMENTARE

1.1. PACKAGING E IDENTITA
DEL PRODOTTO ALIMENTARE

La nascita del moderno imballaggio dei beni coincide per molti
aspetti con i mutamenti sociali e culturali avvenuti a partire dal
XIX secolo, nel segno tracciato dalla rivoluzione industriale.
La ricerca scientifica e la sua applicazione tecnica impressero alla
produzione dei beni una forte accelerazione, grazie alle connessioni
sempre piu strette tra i vari rami del sapere. I procedimenti mecca-
nizzati e la creazione di oggetti in serie, distanti dalla produzione
manuale e artigianale, innescarono la trasformazione dei beni da
prodotto artigianale al sistema delle merci cosl come lo conosciamo
oggi. In questo panorama l'imballaggio alimentare trovo la sua
prima applicazione con il progessivo declino delle societa rurali
autarchiche e lo sviluppo del commercio urbano attraverso la rete
distributiva delle merci. I processi evolutivi delle prime confezioni
furono eterogenei e si svilupparano seguendo i progressi tecnici e
dei materiali in base alle leggi del mercato. I prodotti, slegati da vin-
coli spaziali e temporali con il luogo di produzione, ritrovarono nella
plasticita dell'imballaggio un artefatto capace di raccontare i valori
del bene e di rispondere a funzioni prestazionali di conservazione,
protezione, trasporto e di vendita. “E quindi proprio attraverso il
passaggio a una forma del visivo e all’assunzione di caratteri di visi-
bilita codificata che 'oggetto si fa merce. Il packaging rappresenta,
a questo scopo, sostanzialmente il primo apparato comunicativo del

1 Anceschi, Giovannie Bucchetti, Valeria, Packaging alimentare, in CapattiAlberto,
De BernardiAlberto, Varni Giovanni (a cura di), Storia d’ltalia. Lalimentazione, vol. 13,
Torino, Einaudi, 1998, pag. 849.
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prodotto”. Attraverso la ripetizione di caratteristiche estetiche e
strutturali, in primo luogo affidate al packaging, i prodotti alimentari
costruiscono la loro identita.

Assumendo nello svolgimento del lavoro il punto di vista del
design della comunicazione & opportuno notare alcune differenze
tra la parola imballaggio e la corrispondente anglosassone packa-
ging che hanno favorito l'utilizzo pit diffuso dell'inglese. Imbal-
laggio - termine di derivazione francesce - si riferisce alle tecniche
di disposizione delle merci in contenitori che serviranno per la
spedizione, il magazzinaggio e la vendita. La parola descrive ciog
in modo particolare gli aspetti protettivi, funzionali e legati alla
logista dei beni in commercio. Il sostantivo packaging attiene in-
vece in particolare allo studio delle discipline di comunicazione
visiva per la definizione dellidentitd-immagine e della fisionomia
del prodotto. Questa separazione ci porta a considerare il termine
imballaggio adatto a descrivere meglio tutte le funzioni di conteni-
mento e protezione del contenuto, mentre con la parola packaging
sitende a sottolineare gli interventi progettati per la supeficie della
confezione, con funzioni ornamentali e seduttive. L'imballaggio si
occupa degli aspetti di conservazione, di compatibilita tra involucro
e contenuto, di scelta dei materiali in base alle loro specificita e delle
problematiche di raggruppamento, trasporto, presentazione sul
luogo di vendita. Il packaging invece, oltre a descrivere il contenuto
informativo (prescrizioni, istruzioni d’'uso) e di servizio (praticita
d’uso), definisce I'identita del prodotto attraverso 'uso di elementi
cromatici, codici visivi, forme e materiali.

Fu solo negli anni Trenta, negli Stati Uniti d’America, che gli im-
ballaggi cominciarono a farsi packaging?. Il contenitore comincid
a essere riconosciuto come strumento in grado di rispondere alle

2 Bucchetti, Valeria, La messa in scena del prodotto. Packaging: identita e consumo,
FrancoAngeli, Milano, 1999, pag. 28.

3 Bucchetti, Valeria, ibidem, pag. 22.
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¢ ILDESIGN DELLA COMUNICAZIONE PER UN’ANALISI EVOLUTIVA DELLIDENTITA DEL PRODOTTO ALIMENTARE

logiche di vendita e di consumo dei prodotti attraverso la proget-
tazione dei suo aspetti sia tecnici che seduttivi. “Si passa cioé da
un piano di scelte progettuali vincolate dalle regole funzionali di
compatibilita tra contenitore e contenuto a un orizzonte piu allar-
gato guidato da criteri di tipo semantico™. L'elemento persuasivo,
piti vicino alle discipline pubblicitare, convive cosi con la sfera pre-
scrittiva-informativa. Come osserva Gillo Dorfles la progettazione
dell'involucro & “la ricerca di una forma tridimensionale capace di
contenere un determinato oggetto in maniera opportuna: funzionale
ed estetica™, aggettivi che rendono il packaging il punto di raccordo
tra le funzioni strumentali e comunicative dell'imballaggio.

“Questo cambiamento determina un diverso rapporto tra pro-
dotto e acquirente: la merce non si presenta al destinatario, non si
mostra pill direttamente ma, mediata dalla confezione, si offre allo
sguardo esclusivamente attraverso 'imballaggio, che diviene cosi il
traduttore di messaggi”®. La confezione perse progressivamente la
sola funzione di copertura delle merci per assumere anche il valore
della loro superficie, identificandosi sempre pill con il prodotto
contenuto al suo interno.

Con queste premesse abbiamo scelto il latte come “modello” per
rappresentare la categoria dei prodotti alimentari e attraverso lo
studio dei packaging del passato abbiamo descritto i cambiamenti
evolutivi dell’identita di prodotto alimentare. In seguito, con 'osser-
vazione diretta del contesto contemporaneo, abbiamo approfondito
l'identita di prodotto latte oggi, in relazione alle conoscenze storiche
acquisite.

4 Anceschi, Giovanni e Bucchetti, Valeria, ibidem, pag 860.
5 Dorfes, Gillo, Introduzione al disegno industriale, Einaudi, Torino, 1972, pag. 31.

6 Bucchetti, Valeria, Packaging Design. Storia, linguaggi, progetto, FrancoAngeli,
Milano, 2005, pag. 21.
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1.2. METODO DI CONSERVAZIONE

E CONTENIMENTO DEL LATTE

Esaminando pit da vicino l'evoluzione del packaging del latte,
si pud fissare come data iniziale il momento in cui 'vomo acquisi
la capacita di conservare e trasportare questo alimento dal luogo
della mungitura a quello del consumo, preservando le sue qualita
alimentari. La storia del latte & strettamente intrecciata a quella
dell'uomo, fin da quando ottomila anni fa le popolazioni della Me-
sopotamia cominciarono ad addomesticare gli animali e allevarli
per fini alimentari.

Fu perd nell’800, con lo sviluppo delle tecniche di conserva-
zione degli alimenti, che anche il latte comincid ad affacciarsi al
sistema delle merci che stava prendendo forma in quegli anni.
Bisognava perd riuscire a conservare inalterate le qualita del latte
fino al momento del consumo.

La prima modalita scoperta per la conservazione del latte &
stata la liofilizzazione, ovvero una pratica che rimuove, per mezzo
del calore, 'acqua contenuta al suo interno, ottenendo una pol-
vere che mantiene inalterate le sostanze nutritive dell’alimento.
Si tratta di una pratica molto antica: gia Marco Polo, nel XIII secolo,
scriveva che i soldati di Kublai Khan trasportavano, nei loro lunghi
itinerari, un latte secco come la pasta, che miscelavano poi all’acqua
per ottenerne una bevanda’.

Nel 1832 un chimico russo, M. Dirchoff®, dopo vari esperimenti

7 “Egliannoancora loro latte seccocome pasta, e mettonodiquello latte nellacqua
e disfannolovi entro e poscia’l beono.” Polo, Marco, Il Milione, 1298.

8 [Portable Milk: M. Dirchoff the Russian chemist who[...] said to have found a mode
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di laboratorio, con lo stesso procedimento produceva una polvere
di latte che veniva conservata in una bottiglia, con chiusura erme-
tica. Il latte in polvere, per la prima volta, si dimostrava in grado di
mantenere le qualita del latte di origine, oltre che il gusto.

Nel 1827, Nicolas Appert, pasticcere francese e padre delle tec-
niche di conservazione ermetica degli alimenti, eliminando par-

RYBG b i
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es, revétn de son approbation, ct publié
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zialmente 'acqua contenuta nel latte fresco, grazie all’azione del
riscaldamento e della pressione, ottenne il suo latte concentrato.
Nel 1853, negli Stati Uniti, Gail Borden perfeziond il processo di
lavorazione di Appert, aggiungendo alla formula lo zucchero neces-
sario alla migliore conservazione: nacque cosi il latte condensato.?
Questo nuovo alimento, pit denso e saturo del latte di ori-
gine, venne confezionato in scatole di metallo, da cui poteva es-
sere consumato direttamente o miscelato nuovamente all’acqua.
Per la prima volta il latte assumeva una veste commerciale
che gli permetteva di superare distanze fisiche e temporali.

Trade Mary, of THE BorpEN COMPANY:
Reg. U. 5. Pat. OF.

" T = = . wI
by “'h"-‘h this CGNDENSED MLk will hﬂ: esf

sfd"'g"“*d and for additional PO
Bnaty, Imposmﬂl‘h each label will P€

RANY Lo

e
TME BorpEN comPANY
NEW YORK, U. S. A

9 [Gail Borden, [...] has taken measures to secure a patent for some exceedingly
valuable improvements in preparing and concentrating sweet milk in such amanner
that incipient decomposition is completely prevented, and a concentrated extract
produced eitherincakes, orinamore fluid state, which will keep sweetinany climate
for months and perhaps for years. “Scientific American, Vol. 8”, New York, 1853.

Latte condensato Bolden, USA, 1920.
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Qualche anno pit tardi, nel 1867, la Chicago Medical Society rico-
nobbe i benefici introdotti dal latte condensato e osservd che: “la
grande importanza di avere latte puro, tutto di uguali caratteristiche
e qualitad e in grado di rimanere dolce pitu a lungo di quello nor-
malmente distribuito dalle latterie, rende il latte condensato ... un
prodotto di grande valore per la comunita e [se] ne consiglia 'uso in
contesti domestici, e in particolare per I'alimentazione dei bambini”.

I benefici del latte condensato erano particolarmente evidenti
rispetto alla scarsa qualita del prodotto comunemente consumato
all’epoca. Il latte crudo dopo la mungitura, specialmente in periodi
estivi e a temperature elevate, degradava molto rapidamente, im-
pedendo il trasporto a lunga distanza e riducendo la qualita dell’ali-
mento, con rischi concreti per la salute pubblica. Il latte fresco non
era un alimento sicuro. L'alta deperibilita non permetteva di man-
tenerne la qualita e limitava la diffusione territoriale del prodotto.

Il latte condensato fu rappresentato come un alimento per i
bambini, dotato di virth nutritve uniche. La grafica pubblicitaria
mostrava un packaging massmediale, capace di conquistare at-
tenzione e di fidelizzare i consumatori.

Nel 1860 un biologo francese, Louis Pasteur, lavorando al pro-
blema del deterioramento del vino e della birra, scopri che le tra-
sformazioni chimiche che avvenivano nei processi di fermentazione,
erano dovute all’azione di microrganismi contenuti al loro interno.
La soluzione ideata dallo scienziato, chiamata pastorizzazione, pre-
vedeva il riscaldamento del liquido ad una temperatura di circa
60°C per un intervallo di tempo che variava a seconda dell’alimento
sottoposto al processo. Sfruttando I'azione battericida del calore, il
procedimento ideato da Pasteur riusciva a bloccare i processi di

CAPITOLO 1. UN “MODELLO” PER UN PERCORSO EVOLUTIVO DEL PACKAGING DESIGN

Serie di immagini commerciali di fine
‘800. Le confezioni di latte condensato
Borden sono inserite nel contesto do-
mestico, in relazione con i bambini che
consumano il prodotto.
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RECIPE
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fermentazione e a distruggere gran parte dei microrganismi peri-
colosi per la salute. La pastorizzazione migliord da subito la qualita
del latte bevuto dalla popolazione, riducendo la mortalita infantile
e garantendo il gusto del latte fresco.

L’introduzione del processo di pastorizzazione avvenne gradua-
tamente a partire da fine ‘800 in tutti i paesi pit industrializzati. In
Italia ad esempio la pastorizzazione del latte fu introdotta per Regio
decreto nel 1929. La pratica ideata da Pasteur permettava al latte di
conservarsi meglio e piu a lungo rispetto al latte vaccino appena
munto. Per questo motivo la pastorizzazione divenne determinante
per il passaggio dal latte sfuso acquistato localmente al bene di
consumo quotidiano che conosciamo oggi.

A sinistra: stampa di una comunica-
zione del latte condensato Bordendi
fine ‘800. Il packaging offre insieme
al prodotto un piccolo fascicolo di
ricette di cucina e evidenzia il sigillo
digaranzia delle “buone casalinghe”
americane.
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1.3. IL LATTE CONFEZIONATO
NELLE BOTTIGLIE DI VETRO

Alla fine dell‘800 gli allevatori mungevano il latte dalle loro
mucche cosl come sempre era stato nel passato. La pastorizzazione
non era ancora pratica diffusa, le malattie erano all’ordine del
giorno, soprattutto la tubercolosi infantile che colpiva gravemente
la collettivita. Il dottor Hervey Thatcher, farmacista americano di
Potsdam (New York) era alla ricerca di una soluzione efficiente
per portare al consumatore latte puro, come appena munto. Per
evitare le frequenti contaminazioni (insetti, polvere, paglia, ecc.)
che alteravano il latte nei contenitori di raccolta, realizzd un sec-
chio per la mungitura chiuso da un coperchio: il Milk Protector.

Allepoca il latte fresco era venduto sfuso, ogni mattina, diretta-
mente dal produttore che lo trasportava in giro per i clienti della
zona in una grossa latta. Il lattivendolo travasava con un mestolo
il latte nei contenitori dei clienti, che lo avrebbero consumato
nell’arco della giornata. Durante il giro di consegna, i primi a
essere riforniti ricevevano un latte intero, ricco di grasso che gal-
leggiava sulla superficie. Gli ultimi clienti avevano al contrario un
prodotto acquoso e poco nutriente. Spesso il lattivendolo, mentre
si spostava da una casa all’altra, lasciava aperto il coperchio della
contenitore e la polvere sollevata dalle strade si depositava al suo
interno, alterando le qualita dell’alimento. Altre volte, quando il
recipiente era parzialmente vuoto, il latte contenuto al suo interno
si agitava, trasformando la sua parte grassa in grumi di burro. In
altri casi ancora il venditore, se non aveva sufficiente latte per il
giro di consegne, diluiva gli avanzi con acqua comune, per non
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(No Modet.)
H D. THATCHER & H. P. BARNHART.
HAND DEVICE FOR MILKING COWS,

No. 282,683, Patented Aug. 7, 1883.

WITNESSES INVENTORS

Hew Lorriey 3 sAulZs
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dovere fare ritorno alla stalla.'* Il dottor Thatcher si accorse cosi che,
per riuscire a diffondere la sua soluzione di mungitura ai produttori
agricoli, doveva riuscire a garantire la qualita del latte fresco anche
nella fase di distribuzione e della vendita porta a porta.

Progettd quindi una bottiglia di vetro con imboccatura larga e
liscia, di circa un litro di capacita, facile da riempire, da utilizzare
e poi pulire per il successivo utilizzo. Scelse il vetro perché ne co-
nosceva le proprieta nel mantenere inalterato il gusto, la qualita e
la purezza del latte. La sua bottiglia inoltre aveva un’imboccatura
priva di fessure che potessero trattenere la sporcizia e montava
una chiusura a molla per il tappo - anche questo in vetro - che ne

garantiva I'integrita.

1l piano di vendita ideato dal dottor Thatcher era di evidenziare
gli aspetti igienico-sanitari del problema, offrendo le sue invenzioni
come un sistema integrato di protezione del latte chiamato Milk
Protector. Sulla bottiglia, scritto in rilievo nell’area sopra al disegno
centrale, era posizionato un testo che diceva Absolutely Pure Milk.
In basso vi era un’altra scritta: The Milk Protector. Inoltre, guar-
dando da vicino 'immagine goffrata al centro, si poteva rilevare
che 'uomo rappresentato stava usando il secchio di mungitura

10 "Il latte era troppo spesso un pericolo per la salute pubblica. [...] una bevanda
di bassa qualita non pit portatrice di quel benessere e di quel sostentamento ne-
cessari alla crescita e allo sviluppo dell'essere umano: bensi una causa potenziale
ma sperimentata di epidemie.”

Granata, Mattia, Municipio e Mercato, Skira Editore, Milano, 2005, p. 55

Nella pagina a sinistra: illustrazio-
ne del brevetto del 1883 di Harvesy
Tactcher, Milk Protector.

Sopra:trasportodellatteinrecipienti
dilamiera zincata, fine ‘800.
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Sopra: sistema di chiusura composto
dauntappoinvetro posto nelcollo della
bottiglia e fissato con una fascetta di
metallo.

A sinistra: prima bottiglia di latte in ve-
troconchiusuraermetica, Thatcher Milk
Protector Jar, New York, 1886.
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progettato dallo stesso inventore. Il dottor Thatcher pubblicizzd
la sua bottiglia con una campagna che parlava ai consumatori dei
vantaggi pratici e igienici rispetto al passato: “Le bottiglie di latte
sigillate sono 'unico modo conosciuto di mantenere il latte fresco
per giorni, con un giusto livello di crema e sono facili da usare”

Il Thatcher Milk Protector Jar fu brevettato, grazie al suo si-
stema di chiusura ermetica, nel 1886. Per le sue caratteristiche si
distingueva da tutte le altre bottiglie in circolazione. La bottiglia
di Thatcher fu il primo packaging per latte fresco progettato e re-
alizzato su scala industriale a partire della creativita e lungimi-
ranza del suo ideatore. Le bottiglie di latte perd dovevano all’epoca
essere rese quotidianamente al produttore, che si occupava del
lavaggio e del successivo riempimento. Era percid indispensabile
una soluzione che consentisse una pulizia completa ed efficace
dei contenitori? I tappi di chiusura in metallo e in vetro, utilizzati
in quel periodo, mal si adattavano a queste esigenze. Partendo da
queste necessitd, nel 1889, Harvey e Samuel Barnhart, soci d’affari
di Thatcher, brevettarono un nuovo sistema di chiusura ermetica
delle bottiglie con un tappo realizzato con un disco di legno. Il
disco veniva inserito nell'imboccatura della bottiglia per sigillarla,
eliminando il metallo del meccanismo di chiusura precedente. I
due fratelli Barnhart realizzarono cosila Common Sense Milk Bottle,
una bottiglia cilindrica, con il corpo largo e 'imboccatura piuttosto
ampia. Il collo della bottiglia era stato allargato per creare una spalla
interna, nella quale inserire il disco di chiusura. Il tappo era di solito
in legno, ma poteva anche essere di cartone, cellulosa o cartapesta.
Per garantire la chiusura ermetica, i disci erano immerso in paraffina
liquida bollente che li rendeva impermeabili ai liquidi. Questo tipo
di chiusura favori definitivamente la diffusione e la circolazione del
latte in bottiglie di vetro.

La Common Sense Milk Bottle divenne in quegli anni il modello
di riferimento per il confezionamento del latte, nonostante alcuni

11 “theonly plan known that secures to the consumer absolutely pure milk in such
manner that it can be kept sweet for several days, furnish a good coat of cream and
ishandy to use [...] the sealed bottles are easy for the patron to store as they can be
keptin arefrigerator without imbibing its odor.”

Tutton, John, “Udderly Delightful: A Guide to Collecting Milk bottles and Related
ltems”, Front Royal,Virginia, 1989.

12 “bottles used by milk dealers in delivering milk to consumers, the bottles being
leftwiththe consumerand returned to the dealer after the contents have been used,
the bottle being thus of necessity repeatedly washed and refilled. To thisend it must
be capable of easy filling and emptying and devised particularly with a view to ease
and certainty of thorough cleansing.” (Brevetto 411,368)
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Sopra: disco di chiusura ermetica della
bottiglia. | primi dischi di chiusura del-
le Common Sense avevano diametro 48
mm, cosi da facilitare il lavaggio della
confezione primadelreso al produttore.

A sinistra: bottiglia per il latte in vetro,
Common Sense Milk Bottle, New York,
1889.

Common Sense Milk Jars.

= These celebrated
milk jars are fitted for
‘wood pulp caps,which

ploce, and render
leakage impossible.
{ These caps are used

3

are always clean and
carry no filth or disease.
Price List of Nos. 1 and 2 C. S. M. Jars.

Per gross - .00 500

(Five gross lofs and upwards) prices on
application.

The Common Sense Milk Jars are fitted
for two sizes of caps. _The No, 1 capis 1%
| inches in diameter. The No. 2 cap is 13

inches in diameter. The No. z is the most
popular size.

We also sell Imperial C. S. and Tin
| Top bottles which are measured by the Im-

. perial Standard, i. e. quarts, 400z, pints,
2002, These arc used by the Canadian trade!
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limiti legati al materiale e alla modalita di vendita. Le bottiglie a
rendere avevano un notevole costo di gestione. I vuoti occupavano
spazio durante il trasporto e molti recipienti si rompevano acciden-
talmente nella raccolta, il lavaggio e il riempimento. I clienti a volte
non restituivano i vuoti e li riutilizzano in casa per contenere altri
alimenti o prodotti chimici. Agli inizi del 1900 la vita media di una
bottiglia di latte era di circa venti viaggi, andata e ritorno, prima di
dover essere rimpiazzata. Oltre a questi aspetti, non si poteva essere
assolutamente sicuri che il vetro fosse realmente pulito prima di
essere riutilizzato. [ clienti dovevano lavare i flaconi subito dopo
'uso, ma questo non sempre accadeva e poteva rimanere del latte
viziato sul fondo delle bottiglie.

Si comincid cosl a pensare a un contenitore a perdere, che fosse
accettato dai clienti e che risolvesse le questioni citate. Fu la genesi
dei contenitori per il latte in cartone.
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di forma quadrata, che perfeziond con un sistema di chiusura . var wonee
=L

ermetica, come nellimmagine qui accanto. Queste confezioni 1,083,263, Petentad Do 30,1913

avevano il vantaggio di poter essere realizzate da un singolo fo- o

glio di cartone, riducendo gli sprechi e facilitando la produzione.

Il packaging prima era assemblato e poi immerso in un bagno di

paraffina bollente, che ne sigillava le superfici. La forma squadrata

permetteva di contenere, a parita di peso, il doppio del latte con-

tenuto in una bottiglia di vetro. Sul retro erano seritte le istruzioni

per 'uso che illustravano, con immagini e testo, come tagliare

I’'angolo del packaging per versare il contenuto. Queste scatole

1.4. I PACKAGING IN CARTA CERATA furog;o prod(ftte ingvafijdimensioni, anche se inizialmente non
ricevettero una buona risposta a livello commerciale.

Parallelamente a Wormer, nel 1912, William Giesseman realizzd

una confezione di carta cerata a forma di bottiglia. L'uso di una

forma consolidata favori il passaggio dalle tradizionali bottiglie

1l primo packaging in cartone cerato per il latte risale all’inizio
del ventesimo secolo. Nel 1904, a Philadelphia, James Kinsey

di vetro, verso un packaging leggero e monouso. Il collo della

(s . e 1 . . bottiglia era irrobustito dalle pieghe del cartone e sigillata in

depositd un brevetto per un contenitore cilindrico provvisto di . . . C . s
. . cima con un tappo a disco, di quelli gia in commercio all’epoca.

tappo di chiusura che doveva costare cosi poco da poter essere

gettato dopo l'uso®. Il contenitore fu presentato come alterna-

tiva al latte in vetro, poiché eliminava il problema del recupero

dei vuoti e della loro pulizia. Tra il 1911 e il 1915 il Signor John

Van Wormer, cittadino dell’Ohio, progettd un contenitore cerato

Asinistra: brevetto del primo packa-
gingincartaceraperilcontenimento
dellatte fresco. James Kinsey, Phila-
delphia 1904.

Nella pagina accanto: Fotografia e

13 “The primary object of my invention is to provide a paper milk bottle which can brevetto del packaging aforma qua-
be manufactured and sold at such small cost that the same may be thrown away drata ideato da John Van Wormer,
after being once used for the purpose of delivering milk.” James Kimsey, “Paper Ohio, 1915.

Milk Bottle” Brevetto 764.474, 5 luglio 1904,
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Queste bottiglie costavano molto poco e potevano essere riempite
da macchinari automatici.

Pochi anni dopo nel 1918 Wilbur L. Wright deposito il suo
brevetto per una bottiglia, in carta cerata, di forma conica. Era
realizzata con un foglio di carta intriso nella cera liquida, che pro-
teggeva la bottiglia dall’umidita e preservava le qualita del latte.
La sommita della bottiglia era chiusa con un bordo metallico, nel
quale veniva inserito il tappo a disco, per la chiusura ermetica.
Lintroduzione di questi packaging spinse la rivista americana
Science & Invention a sostenere nel 1929 che “la tradizionale bot-
tiglia in vetro, utilizzata per oltre 40 anni per la distribuzione del
latte, presto sarebbe stata un oggetto del passato™.

14 “Paper bottles newest type of sanitary milk: dispensing means, now being
substituted for glass”, Science & Invention Magazine, Giugno 1929.

Fotografia della Paper Bottle, idea-
ta da William Giesseman negli USA,
anno 1912.

CAPITOLO 1. UN “MODELLO” PER UN PERCORSO EVOLUTIVO DEL PACKAGING DESIGN

Larticolo sottolineava come la combinazione di prezzo e aspetti
sanitari avrebbe sempre pil sospinto il mercato a orientarsi verso
contenitori di carta. Questi packaging, per accrescere la consa-
pevolezza del consumatore verso un utilizzo usa e getta, riporta-
vano sulla superficie della confezione un testo di ammonimento:
“Penalty for reuse twenty-five dollars”. Cid doveva scoraggiare i
clienti dal riutilizzare la confezione del latte, garantendo il livello
di igiene del prodotto fresco.

A sinistra e nella prossima pagina:
Fotografia della Paper Bottle, a for-
ma cilindrica, realizzata da Wilbur L.
Wright.

Sotto. Brevetto del packaging di
Wilbur L. Wright, Stato del Maryland,
Gennaio 1918.
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Nel 1932, a New York, la societa Sealed Containers Corporation,
su brevetto di John Seifert, realizza il Sealcone. A differenza delle
confezioni in cartone rigido, Sealcone era realizzato con un foglio
di carta flessibile. L’estremita superiore del cono era sigillata con
una guarnizione metallica su cui era impressa la data di confe-
zionamento. Per aprire il cono, si doveva tagliere la punta che
veniva poi ripiegata per richiuderlo. Poiché questo packaging era
ermeticamente sigillato, poteva essere trasportato anche a testa
in git, riducendo il volume necessario per il trasporto.

NEW YORK CITY

116 East 27th Street

A sinistra: pubblicita del packaging
SealCone, primi anni ‘30, Stati Uniti
d’America.

Nella pagina accanto: editoriale ap-
parso nel maggio 1929 per la rivista
“Modern Mechanics”.

New York Dairies

The above photos show the new
paper milk containers which are
replacing glass bottles, Several
New York dairies are already using
the paper bottles with satisfactory
results. Pint-size containers are
standard, as shown in the top pic-
ture. They are fastened with a
metal clamp and are opened by
cutting along the top. The new
containers are more economical in
use, since dairies need not maintain
expensive bottle cleaning equipment.
Milk can be shipped in paper car-
tons, as shown in the center pic-
ture, the wedge-shaped packages
being very economical of space.
Two pint containers weigh the
same as a quart bottle, as shown
by the balanced scales at the right.

78

Deliver Milk in Paper Bottles

HE OLD familiar milk bottle which greets the

householder on the back stoop every morning
bids fair to be replaced by a paper container
which has several advantages over the glass bottle.
In the first place, the new container cannot be
shattered and it has no glass edges to be chipped
off with consequent danger of foreign particles
finding their way into the milk. Instead of a flat
cap as on an ordinary bottle, which must be
handled with the utmost respect if the bottle
opener is not to be drenched with a geyser of
milk, the paper container is opened by cutting
along a dotted line with a knife. If the entire
contents are not consumed immediately, the top
can be folded over and the milk is preserved in
sanitary condition. The paper bottles are less
expensive than the glass variety, costing three-
fourths of =2
cent each, while
the cost of a
glass bottle av-
erages over one
cent for each
time it is used,
the average life
of a bottle be-
ing but four
trips before it
is broken.

Modern Mechanics and
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Agliinizi degli anni’40 i cartoni del latte cominciarono realmente
a diffondersi e a sostituire, almeno negli USA, le bottiglie di ve-
tro. Nel giugno del 1937, un inventore di nome John Hothersall ne
aveva brevettato la forma e il sistema di chiusura. Il packaging era
realizzato in fabbrica e poi riempito e sigillato nel caseificio. Era co-
stituito da quattro elementi: la parte superiore, la base, il cappuccio
di chiusura e le quattro facce di cartone. Il produttore presentava
questo sistema di sigillatura come pill igienico e sicuro rispetto alle

confezioni concorrenti, spedite piatte ai produttori di latte.

A sinistra: Sistema di chiusura del
packaging di John Hothersall, 1937,
USA.

Sopra: packaging Borden’s da un
quarto di gallone per latte omoge-
neizzato, anni ‘40, USA.
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Il decennio degli anni’50 in America vide 'ascesa di una nuova
famiglia di confezioni per il latte chiamate in inglese Gable Top. 1l
brevetto di queste confezioni era in realta stato depositato parec-
chi anni prima, nel 1915, da John Van Wormer, lo stesso pregettista
che aveva realizzato anche altri confezioni di forma quadrata che
abbiamo trattato in precedenza.l’efficacia dei contenitori Gable
Top risiedeva nell’utilizzare I'apertura del timpano, come bec-
cuccio per 'erogazione del latte. Con una semplice sequenza di
gesti, 1 consumatori potevano accedere al prodotto e servirsene
in modo pratico. I Gable Top erano prodotti da un unico foglio
di cartone cerato che il produttore inviava agli stabilimenti di

1,157,462, Patented Oot, 19, 1915,

2 SHEETS--SHEET 2.

-

2,_4

Jrvestor
e S FT, FareWorrner
£T, . *

Brevettodel packaging Gable Top re-
gistrato da John Van Wormer, 1915,
USA.
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confezionamento. I fogli erano quindi piegati, riempiti e sigillati
dalla una macchina. Poiché i fogli erano inviati piatti, il sistema
faceva risparmiare molto denaro nei costi di logistica e trasporto.

Questa forma di confezione divenne progressivamente sempre
pil popolare, tanto che ancora oggi &€ comunemente riconosciuta
come uno dei modelli pitt diffusi di packaging di latte.

Asinistra:istruzioniillustrate per'uso
Pouring SpOUt fOI’ Mi"( Carton diuncontenitoreatimpano, Gable Top.
A pouring spout CUT ON DOTTED LINE
for cardboard milk AND FOLD BACK
cartons of the type
shown that will
eliminate dripping
and spilling, and
allow the carton to
be drained com-
pletely, can be
made by slitting
the ridge of the
carton and pulling
out the fold under
the ridge. To re-
seal the carton,
simply push the
flap back to its original position. On most
cartons, this can be done without removing
the staple, but a few have a long staple,

which interferes if not removed.
W. Dyre Doughty, Tucson, Ariz.

PULL OUT
A 4 /\

Nella doppia pagina successiva:
Pubblicita anni ‘40 del packaging
del latte Pure-Pak, in formato Gable
Top, USA.

Sotto: serie di fotografie delle fasi
di apertura ed erogazione del con-
tenuto.
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1.5. IL CASO TETRA PAK

E I CONTENITORI IN POLIACCOPPIATO

11 dottor Ruben Rausing, dopo essersi laureato all’'Universita
di Economia di Stoccolma, nel 1920 si trovava a New York per
frequentare un master alla Columbia University. In quel periodo,
Rausing vide per la prima volta la tipologia di vendita self-ser-
vice, che stava velocemente prendendo piede in Nord America.
Si rese conto che il modello di distribuzione a libero servizio si
sarebbe ben presto diffuso anche in Europa e questo avrebbe de-
terminando un aumento nella domanda di prodotti confezionati.
Tornato quindi in Svezia, nel 1929 fondd, con Erik Akerlund, la
Akerlund & Rausing, la prima azienda in Scandinavia specializzata
nel confezionamento alimentare.

Con un’intuizione che lo avrebbe portato molto lontano, Rausin

decise di intervenire in questo scenario per sostituire la poco pratica

Ruben Rausing, fotografato con due
Tetra Pak Classic, Svezia, 1944.
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bottiglia dilatte in vetro, ancora in uso in Svezia, con qualcosa di pit1
elegante. Egli puntava a realizzare un packaging monouso, econo-
mico, semplice da produrre e riempire in modo automatizzato, igie-
nico, impermeabile e pratico sia per i clienti che per i negozianti.
Nel 1944, Erik Wallenberg, un progettista della Ackerlund & Rau-
sing, propose una soluzione innovativa che fu subito accettata.
Aveva ideato una confezione di cartone a forma di tetraedro. Co-
mincid il processo di ricerca e sviluppo dei macchinari necessari
a formare, riempire e sigillare automaticamente i tetraedri.

Nel 1946, dopo due anni di lavoro, Rausin ottenne i risultati
sperati: nasceva il Tetra Pak Classic. Il sistema di confezionamento
Tetra Pak iniziava con la saldatura di un tubo, creato da un rotolo
di cartone impermeabile. Il tubo veniva poi sterilizzato, riempito

e sigillato alle due estremita, con saldature alternate di novanta

A sinistra e nelle pagine successive:
Serie di immagini di repertorio Tetra
Pak, anni ‘50-"60.
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gradi. La confezione era a tenuta ermetica e senza presenza interna
di aria, cosi da garantire la massima durata di conservazione del
latte. L'intero processo avveniva in modo automatico. La confezio-

natrice era comandata con catene e ruote dentate che azionavano

CAPITOLO 1. UN “MODELLO” PER UN PERCORSO EVOLUTIVO DEL PACKAGING DESIGN

le ganasce di saldatura sulla superficie del tubo di carta. Altri
tipi di imballaggio come detto erano stati sviluppati negli stessi
anni. Ma il problema per tutte queste confezioni era che il flusso
di latte, durante il riempimento, era interrotto al termine di ogni
ciclo, sigillando con il latte anche una parte di aria che alterava la
conservazione dell’alimento. Il latte per questa ragione non poteva
essere conservato per lungo tempo, specie nei periodi piu caldi.
Questi prodotti dovevano essere sempre mantenuti refrigerati
nelle fasi di trasporto, limitando la dimensione del area geografica
in cui essi potevano essere distribuiti.

Parallelamente alla produzione delle macchine per il confezio-
namento dei tetraedri, il gruppo di lavoro gestito da Rausin si
occupd anche di progettare le fasi successive della logistica, della
distribuzione e del consumo finale.
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Il trasporto dei tetraedri fu ottimizzato con dei cestini di forma
esagonale che contenevano ognuno diciotto confezioni, disposte
da una macchina secondo una precisa sequenza geometrica. Grazie
alla forma esagonale, i cestini potevano essere accostati e impilati
gli uni agli altri, dando origine a una composizione modulare molto

efficace per ridurre gli ingombri durante il trasporto.

Il Tetra Pak aveva rispetto al passato una serie di vantaggi com-
merciali: costava poco, pesava molto meno del vetro, era pratico da
usare e trasportare, garantiva l'igiene e la conservazione del latte
che non subiva le alterazioni della luce. La confezione si apriva fa-
cilmente, non gocciolava durante I'erogazione e su ogni confezione
sitrovava impressa la data di produzione.

“Il materiale di base era carta comune e un sistema particolare
di plastificazione la rendeva impermeabile e termosaldabile. In una
fase di sviluppo successivo - all'inizio degli anni sessanta - verra

A sinistra: Tetra Pak, Centrale del
Latte di Milano, anni’60.
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interposto, a guisa di sandwich, un foglio di alluminio al fine di
garantire una pitt lunga durata di freschezza del prodotto. L’accop-
piamento di un foglio di carta con un film in materiale plastico e
di alluminio rappresenta il superamento dei limiti della carta e il
risultato che tre diversi materiali, impiegati gli uni a favore degli
altri, permettono di ottenere™.
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15 Anceschi, Giovanni e Bucchetti, Valeria, Packaging alimentare, in Capatti Al
berto, De BernardiAlberto, Varni Giovanni (a curadi), Storia d’ltalia. L'alimentazione,
vol. 13, Torino, Einaudi, 1998, pag. 862.
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In Italia la prima azienda a credere che i liquidi potessero es-
sere “impacchettati” fu la Centrale del Latte di Modena che nel
1956 introdusse una linea di produzione Tetra Pak per il proprio
prodotto. Cinque anni dopo arrivd la Centrale del latte di Roma e
nel 1962 quella di Milano.

Negli anni successivi la societa svedese continud a progettare
nuove forme di packaging, che si sostituirono al primo tetraedro
grazie alle loro nuove funzioni prestazionali. Nel 1963 fu presen-
tato il Tetra Brick, contenitore a forma di parallelepipedo che si
affermd rapidamente per la praticita di stoccaggio regolare della
forma squadrata e per la progettazione grafica della superficie co-
municativa. Solo tre anni dopo nel 1966 'azienda mise sul mercato
un contenitore a torretta con sistema di chiusura a forma di tim-
pano chiamato Tetra Rex. Questo imballaggio, ancora oggi molto
diffuso nel nostro scenario quotidiano di consumo, fu realizzato
dall’'unione della forma Gable Top, brevettata ben cinquant’anni
prima in America®, e al metodo di formatura, riempimento e si-
gillatura asettica delle confezioni messo a punto per le precedenti
confezioni realizzate dall’azienda svedese.

I packaging del latte in poliaccoppiato sostituirono rapidamente
le bottiglie di latte in vetro, introducendo modalita di acquisto,
di trasporto e di consumo totalmente nuove rispetto al passato.
Il latte, occultato alla vista dalla superficie della confezione, si
presenteva e descriveva attraverso la sua veste graﬁca, riprodotta
poi in serie dalle macchine di confezionamento automatico.

16 Cfr. Brevetto anno 1915. pag. 36.

Nella pagina di sinistra: Tetra Brick
Aseptic, anni‘70.
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1.6. IL LATTE NELLE BOTTIGLIE
DI PLASTICA

La plastica fu inventata inizialmente per sostituire alcuni ma-
teriali comuni come l'avorio, la gomma e la lacca. La sua natura
unica risiede nella sentisi chimica dei composti. Per effetto del
calore i materiali plastici diventano liquidi e facilmente mani-
polabili. Riducendo la temperatura il composto ritorna allo stato
solido mantenendo la forma che gli & stata impressa. Le ricerche
scientifiche condotte sui polimeri nel corso del ‘9oo diedero vita
a differenti tipologie di plastica come PVC, PET e HDPE. Que-
sti nuovi materiali portarono a grandi cambiamenti nel sistema
delle merci e della produzione di imballaggi. Anche i packaging
alimentari sfruttarono le paculiarita della plastica creando mate-
riali composti come il poliaccoppiato carta, alluminio, plastica del
Tetra Pak. Negli anni 70 fu presentata nel settore delle acque e
delle bevande gassate la bottiglia in plastica PET. L'imballaggio
era molto leggero, resistente agli urti, trasparente e facilmente
trasportabile. A differenza dei contenitori in vetro, le bottiglie in
plastica potevano facilmente essere realizzate in forme, colori e
lavorazioni delle superfici nuove rispetto al passato. L'uso della
plastica nel settore alimentare divenne esso stesso elemento di
identita di prodotto alimentare rivolto ad un consumo veloce.

Nel decennio degli anni ’90 le bottiglie di plastica furono in-
trodotte anche per il confezionamento del latte. In Italia la prima
azienda fu Parmalat, che dal 1997 incomincid a confezionare il
latte UHT (Ultra High Temperature) in bottiglie di polietilene in
triplo strato HDPE. A seguito anche il latte fresco pastorizzato
venne confezionato in bottiglie di PET. I due materiali, comune-
mente usati ancora oggi, permisero di conservare il latte in con-
tenitori impermeabili all'ossigeno, garantendo il mantenimento

Nella pagina accanto: Bottiglie di
latte Parmalat Natura Premium,
materiale HDPE, Italia, 2012.

CAPITOLO 1. UN “MODELLO” PER UN PERCORSO EVOLUTIVO DEL PACKAGING DESIGN
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dell’alimento fino al momento del consumo. Le bottiglie in PET Nella pagina accanto: studio grafico
d
delletichetta della bottiglia di latte

utilizzate per il latte fresco furono rese trasparenti restituendo, ai et ,
dellaCentralediVicenza, Italia, 2012.

clienti abituati ancora al vetro, l'accesso visivo diretto del prodotto
al momento dell’acquisto e del successivo utilizzo.

La comunicazione del prodotto latte si concentrod fortemente sulla
progettazione e il successivo ammodernamento delle componenti
verbo iconiche dell’etichetta. Ad essa soprattutto era affidato il
compito di garantire la riconoscibilita del prodotto rispetto ai diretti

concorrenti disposti negli scaffali delle catene di supermercati.

Sopra: fotografia latte Parmalat Fre-
scoBludiCarlo Facchini, Italia, 2013.
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1.7. IL CONTESTO CONTEMPORANEO
ALLA LUCE DELLE TENDENZE DEL PASSATO

Nel contesto contemporaneo le confezioni di latte in commercio
possono essere divise in tre differenti tipologie di packaging diret-
tamente legate al materiale di cui sono composte: bottiglie in vetro,
confezioni di varie forme in poliaccoppiatto e l'intera gamma delle
bottiglie e dei contenitori in materiale plastico.

Il vetro & stato da tempo sostituito dalle pitt moderne confezioni,
ma trova ancora spazio presso una fascia di consumatori alla ri-
cerca di un prodotto di alta qualita, legato in maniera implicita ai
processi produttivi della tradizione e alla trasparenza qualitativa
del materiale. I packaging appartenenti alla famiglia Tetra Pak e
poliaccoppiati nel corso degli anni ‘60 hanno rivoluzionato 'indu-
stria del settore con l'introduzione di un materiale e di procedure
di confezionamento innovative. Sviluppando queste caratteristiche
negli anni hanno migliorato la loro funzionalita attraverso ibri-
dazioni morfologiche che li hanno resi piti simili alla forma delle
bottiglie, cosi da andare incontro agli stili di vita delle persone.
Ad esempio i contenitori a timpano Gable top sono stati forniti di
tappi di erogazione in plastica, con chiusura a vite, cosi come di
maniglie o manici per il trasporto. Le bottiglie di plastica a loro
volta si sono diffuse a partire dagli anni ‘90 poiché riproponevano
al consumatore i gesti e la trasparenza del vetro uniti alla resistenza
e leggerezza dei polimeri.

Al giorno d’oggi i consumatori al momento dell’acquisto hanno a
disposizione un ampio ventaglio di possibilita. Molte volte accade
cosi che la scelta del consumatore non dipenda realmente dal conte-
nuto dell'imballaggio ma sia determinata da una serie di significati
veicolati dal packaging.

A destra e nella doppia pagina suc-
cessiva: Packaging di latte fresco
esposti negli scaffali refrigerati di
un supermercato, 2013, USA.
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2.1 INNOVAZIONE E IDENTITA

NELLO SCENARIO CONTEMPORANEO

Lo studio dellidentita delle confezioni del latte procede ora
con una ricognizione dei packaging attualmente presenti nello
scenario contemporaneo, a livello nazionale e internazionale, in
base a criteri di innovazione progettuale e alle proprieta e fun-
zioni comunicative. Ogni packaging individuato & stato esami-
nato e descritto evidenziando le scelte tecniche e comunicative
che ne caratterizzano l'identita di prodotto e lo fanno emergere
dal contesto generale. Per ogni confezione lo studio ha analizzato
contemporaneamente sia le funzioni strutturali dell'imballagio,
sia le funzioni comunicative.

Le funzioni d’uso si dividono in prestazionali - se riferite al
prodotto, alla produzione e al ciclo di vita dell'imballaggio - e
funzioni operative quando fanno riferimento ai plus prestazio-
nali, all’'usabilita del packaging e all’accesso al prodotto da parte
dell'utente-fruitore.

Le funzioni comunicative attengono invece a tutti i processi
di comunicazione che l'oggetto packaging instaura con l'u-
tente-fruitore. Esse sono un complesso e stratificato insieme
di narrazioni che si esplicitano nelle diverse fasi della vita della
confezione. Dal primo contatto visivo, all’acquisto e uso, fino
alla dismissione finale e al processo di riciclaggio, il packaging
comunica all'utente per mezzo di “dispositivi comunicativi che

2

attivano i processi di significazione dell’oggetto™.

1 Ciravegna, Erik, La qualita del packaging, FrancoAngeli, Milano, 2010, pag. 36.
2 Bucchetti, Valeria, Packaging Design, FrancoAngeli, Milano, 2005.

CAPITOLO 2. ANALISI DEI PACKAGING CONTEMPORANEI

A partire da archivi tematici in rete, blog, siti internet, riviste di
settore, monografie e raccolte fotografiche, sono stati individuati,
catalogati e schedati 100 packaging del latte, sia imballaggi attual-
mente in commercio, sia concept di progetto.

2.2 CRITERI DI RACCOLTA E ANALISI

Facendo riferimento alla tassonomia e alle categorie secondo
cui & stato costruito il Packaging Design Archive® e adeguandole
al nostro particolare contesto di ricerca, sono state definite dieci
voci di catalogazione e analisi che riteniamo significative per la
definizione dell'identita dei packaging selezionati.

- Crediti

+ Descrizione

- Tipologia di progetto

- Materiali e struttura morfologica
- Sostenibilitd ambientale

- Elementi comunicativi

- Linguaggi

- Sensorialita

- Accessibilitd informativa

+ Packaging new medium

3 IlPackaging DesignArchive e un osservatorio che raccoglie, cataloga e condivide
inreteimigliori esempi di packaging innovativi. Si propone come uno strumento per
lattivita diricerca, di sviluppo di progetto e per il monitoraggio delle innovazioni nel
settore del packaging design. E un archivio on-line di progetti di packaging catalogati
e organizzati secondo i criteri che sono alla base del design della comunicazione:
elementi grafici (tipografici,verbo-iconici, cromatici); strutturali; di servizio; disoste-
nibilita. Progetto ideato e sviluppato pressoil Dipartimento di Design del Politecnico
diMilano, gruppo diricerca di Design della Comunicazione (responsabile scientifico
prof. Valeria Bucchetti). Tutto il materiale raccolto per questa tesi & stato messo a
disposizione del Packaging Design Archive, quale ricaduta positiva sulla collettivita
scientifica.
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DESCRIZIONE DEL PROGETTO, ELEMENTI STRUTTURALI DELLIMBALLAGGIO

E SOSTENIBILITA AMBIENTALE

CREDITI

Coordinate progettuali che consentono di identificare il packaging:
nome del designer, anno di produzione, nazionalita e fonte delle
informazioni.

DESCRIZIONE

Breve testo in cui sono illustrate le caratteristiche di innovazione
progettuale del pacakging. I testi sono stati mantenuti in lingua
originale cosi come ricavati dalla fonte di riferimento.

TIPOLOGIA DI PROGETTO

Voce di catalogazione che distingue tra packaging di prodotti at-
tualmente in commercio e concept di progetto.

MATERIALI E STRUTTURA MORFOLOGICA

Forme, strutture morfologiche e materiali dei packaging: bottiglia,
gable top, contenitore con manico, brick; poliaccoppiato, plastica,
vetro, metallo.

SOSTENIBILITA AMBIENTALE

Aspetti di sostenibilitd ambientale delle confezioni: packaging in
materiale riciclato, biodegradabile o packaging riutilizzabile.

CAPITOLO 2. ANALISI DEI PACKAGING CONTEMPORANEI

DIMENSIONE COMUNICATIVA DEL PACKAGING

ELEMENTI COMUNICATIVI

Uso della tipografia, del colore, dell’illustrazione, della fotografia,
della forma e di texture e disegni per la definizione dell’identita di
prodotto.

LINGUAGGI

Linguaggi esperessi dai packaging: classico, contemporaneo, eco-
friendly, giocoso, high-tech, ironico, massmarket, minimal, naturale,
pop, storico, trasgressivo.

SENSORIALITA
Trattamenti o particolati interventi progettuali sulla superficie del
packaging nella definizione dell’identita di prodotto.

ACCESSIBILITA INFORMATIVA

Tipologia di informazioni veicolate dal packaging: informazioni
sul packaging, informazioni sul contenuto, informazioni sull'uso e
modalita di interazione.

PACKAGING NEW MEDIUM

Uso del packaging come nuovo medium per diffondere contenuti
comunicativi “altri” rispetto al prodotto: ad esempio campagne di
comunicazione sociale o per la sensibilizzazione di temi ambientali.
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Sotto: schermatadelle properties del
sito Packaging Design Archive.
www.packagingdesignarchive.org/

2.3 STRUMENTI DI CLASSIFICAZIONE
E RICERCA

wpackagm
esngng g

ARCHIVE POLITECNICO DI MILANO. INDACO DEPARTMENT. COMMUNICATION DESIGN RESEARCH AND TEACHING UNIT (UDRD D.COM)

EROWSE BY PROPERTY A partire dalla tassonomia di riferimento & stato progettato in Sotto: S'Chermita Yldeoﬁl catatoga—L
s “: b2 s
primo luogo un database? ad uso “interno”, ovvero nel quale inse- é'omebd‘ un packaging, all'interno de
. . S . L . atabase.
rire tutte le informazioni, le immagini e le annotazioni riferite alla
[Communicarion suzwenrs—— Wl waremas carccore— Il rrosecrrvroioe o o :
= schedatura delle confezioni. Il database ha costituito un passaggio
THE TERMS LISTED BY USE OF TEXTURE AND SHAPES MATERIALS INTERVENTIONTYPOLOGY
SIDE DEFINE THE Wentity by abstract shapes bio plastics concept fondamentale per la ricerca perché ha consentito di raccogliere i
PACKAGING PROPER- Mentiy by tetures and pattams o o s L T P . .
TIES, GROUPED BY fabrcs ipdare materiali e tenerli ordinati, per una piti facile consultazione in fase
CATEGORY, WHICH DE- use OF coLour ety ’
TERMINE THE CATA- Wentty by cowur S BRTEFRCTTYEOLOGY di elaborazione del lavoro di tesi.
LOGUING AND ORGAN- identity by system of colour mets extra-use of packaging
IZATION OF THE S il range of products
PROJECTS IN THE s single product
N id il
ARCHIVE. ::::Z;Y::‘:Si:fn Lol i system of graphical components id_pk Struttura morfologica Struttura morfologica  [Telra Prisma
lustra ra wood
instruction through illustration system of structural components :"": _ E::n eaE } Tipologia materiali ipl r i
ackaging namo astca
USE OF PHOTOGRAPHY S e TN ATIon Design [Dan Alexander & Co. ] ‘
identity by photo STRUCTURE end-user paclaging Fonte ‘hﬂp://vvww.daitd-oom/index-php?id=151 Tipo apertura/chiusura Fappg,g,yjﬁg,,,,,,,,, IO
P e industrial packaging |mmagine Pack ed erogazione ‘
e - retail packaging i
supertct g
USE OF TYPOGRAPHY basket GET RANG!
identity by typography blister-pack
typographical texture bottle i Mode e tendeze
e adults
USE OF PICTOGRAMS e babies
identity by pictograms e elder people
striction thraigh pkogrars s foral
USE OF STRUCTURE cheer-pack .
identity by modular structure clamshell okl
identity by packing process cluster pets
identity by shape cup taens
disc-case ——
SURFACE EFFECTS
ey drum and keg
flacon
Sovigaed
debossed, embossed Raw:pack CCESSIRa Ty
die cut SediigzaarcT design for all
fluorescent gablatop. information accessibility
gittered Jar and pok product accessibility Descrizione del packaging
other shapes Rebranding the Golan Heights Dairies, leading a strategic move toward changing consumer perception of [=]
glossy EXTRA-USE the Israeli milk market. The process included ing a brand strategy, ing an imag
\ pouch Inew visual language, designing a product line with new packaging, as well as giving support to marketing,
Rilimcet s arts and crafts lsales promotion and public relations.
metallic " e packaging as a new medium
shopping bog
:(amur:d tetra-pack INFORMATION DESIGN
B q‘e . tray information about content
::gh e information about packaging
' information about use . .
smostn 4 Database realizzato con FileMaker Pro, anno 2012
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Sotto e nella pagina a destra: scher-
mata video di catalogazione di un
packaging, all'interno del database.

“In questo contesto si evidenzia dunque 'importanza di poter
disporre di strumenti che mettano ‘in ordine’ e nel contempo met-
tano ‘in relazione’, ossia facilitino le relazioni e consentano cosi

Credits

di tracciare nuovi percorsi di innovazione a partire da un terreno Nome del packaging: BARA - GOAT DAIRY Anno: 2012
comune di dialogo™. Pack ID: 57 Paese: Israele Packaging di: Dov Kroll
Successivamente con il database & stato quindi possibile riordi- Link URL: http://www.krolldesign.co.iliworks.asp?catid=1&subcatid=35
nare i risultati della catalogazione, selezionando le voci di ricerca
da osservare e confrontare, in relazione ai caratteri di innovazione Informazioni generali
. . =2
nel packaging design. DESCRIZIONE (i, _ Il
Branding, identity and packaging design for a
boutique goat dairy. .
A small family dairy located in northern Israel, - 3
Bara’s free range goats roam in their natural 1
Credits Elementi comunicativi Numero scheda habitat, producing milk of the highest quality and

flavor. The flying goat illustration reflects the
unique philosophy of the dairy that places the
well being of the animal as the central focus.
Combined with a fresh, minimalist look in clean,

\\\\‘\\\&
milky tones, the design concept communicates

i
quality, sustainability, and wholesome tradition.

Nome del packaging: HOOD'S CULTURED COW Anno: 2012
Pack ID: 87 Paese:  Stati Uniti dAmerica  Packaging di: Katrinna Whiting =
Link URL: http:/fwww.Katrinnawhiting.com/Hood-s-Cultured-Cow

Informazioni generali

Cultured Cow, it is meant to be marketed to

DESCRIZIONE
* Our prompt was to brand a subcompany of HP !\.“ -
Hood LLC. My subcompany was called The » -

health conscious mothers with a flair for design;
mom'’s with good taste. ™

* The Cultured Cow has an in school delivery
service, the Cultured Calf, which guarantees
children will get healthy, organic, and nutritious
food delivered right to their school yard. There's
both the at home milk carton design and kid
cafeteria milk design. Ideally the milk would get

delivered to school by a patterned truck! ™

Tipologia di progetto
TIPO DI INTERVENTO
Nuovo prodotto

Materiali e Morfologia
STRUTTURA MORFOLOGICA
Gable Top

Linguaggi e Target

MODE E TENDENZE

Eebenay STRUTTURA MORFOLOGICA  TIPOLOGIA MATERIALI COMPONENTI STRUTTURALI
lass Market

o Bottiglia Vetro Tappo a vite

TIPO DI ARTEFATTO
Gamma di prodotti

TIPOLOGIA MATERIALI
Poliaccoppiato

TARGET DI UTENZE

CONTAMINAZIONE

DESTINAZIONE D'USO
Packaging commerciale

COMPONENTI STRUTTURALI
Tappo a vite

PAROLE CHIAVE

e
) Y

The design process and the collaboration with
the illustrator Yirmi Pinkus was very interesting. It
was a team effort, and the client itself was very
involved

USO DI TEXTURE E FORME
Identita da texture e disegni

USO DELLA FOTOGRAFIA

USO DELLA STRUTTURA
Identita per forma

Tematiche trasversali

ACCESSIBILITA

MULTISENSORIALITA

SOSTENIBILITA
Materiale riciclato

USO DEL COLORE
Identita per sistema cromatico

USO DELLA TIPOGRAFIA
Identita per tipografia

TRATTAMENTO SUPERFICI

Liscio
Lucido

EXTRA USO

CONTENUTI DI SERVIZIO

USO DELL'ILLUSTRAZIONE
Identita attraverso illustrazione

USO DEI PITTOGRAMMI

DESIGN DELL'INFORMAZIONE

PACKAGING SPECIALE

Tipologia di progetto

TIPO DI INTERVENTO
Nuovo prodotto

Materiali e Morfologia

Linguaqqi e Target

MODE E TENDENZE
Minimal
Eco-friendly

TIPO DI ARTEFATTO
Gamma di prodotti

TARGET DI UTENZE

DESTINAZIONE D'USO
Packaging commerciale

PAROLE CHIAVE

5 Buccchetti, Valeria e Ciravegna, Erik (a cura di), Innovazione nel packaging Storico, tradizionale

design. Riflessioni e strumenti, Edizioni Dativo, Milano, 2010, pag. 36.
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2.4 PROGETTAZIONE GRAFICA
DELLE SCHEDE DI ANALISI

Al termine della catalogazione dei packaging nel database & stata
realizzata una scheda di sintesi per una restituzione e visualizza-
zione dei risultati. Questa scelta & stata basata in primo luogo sulla
possibilita di confrontare uniformemente i dati ottenuti dall’analisi
delle confezioni. In secondo luogo, inoltre, mentre il database limita
l'accesso alle informazioni all’utilizzo di un supporto digitale, la
scheda stampata al contrario offre una restituzione “analogica”
(supporto cartaceo) dei dati per una piti ampia diffusione e facile
consultazione. Nella definizione della scheda si & scelto di mante-
nere la divisione tra funzioni d’uso e funzioni comunicative. Per
questo ogni scheda occupa una doppia pagina nella quale vi sono
sia informazioni testuali sia immagini.

Nella pagina di sinistra della scheda troviamo due immagini del
packaging e le informazioni precedentemente introdotte: i crediti
(designer, anno di produzione, nazione e fonte), le informazioni
generali della confezione, la tipologia di progetto (imballaggi attual-
mente in commercio o concept di progetto), i materiali, la struttura
morfologica e gli elementi di sostenibilitd ambientale (riciclaggio,
riusabilita e packaging biodegradabile).

Nella pagina di destra sono rappresentate invece le voci di analisi
delle proprieta comunicative del packaging: uso degli elementi co-
municativi (forma, colore, tipografia, ecc.), tipologia di linguaggio,
trattamento delle superfici, accesso informativo (informazioni sul
prodotto, informazioni sull’uso, informazioni sul packaging) e uso
del packaging come nuovo medium. Le fotografia in questa pagina
hanno tagli e dimensioni adeguate a evidenziare le tassonomie
comunicative individuate per il packaging.

CAPITOLO 2. ANALISI DEI PACKAGING CONTEMPORANEI

Per semplificare la lettura dei dati, si & scelto di scurire o schiarire
il colore dei blocchi di testo di alcuni paragrafi della scheda, in base
alla presenza o all’assenza di informazioni riferite a quella categoria
cosl da simulare una sorta di “attivazione” o “disattivazione” delle
informazioni.

Nella fase iniziale di ricognizione e catalogazione il campione in-
serito nel database era composto da 135 confezioni. Questo numero
& stato in seguito ridotto perché non tutti i packaging costituivano
casi di sperimentazione progettuale. Il nuovo campione di cui sono
state realizzate le schede di sintesi inserite in questo volume com-
prende 100 packaging.

E sin d’ora rilevante osservare come la schedatura dei packaging
comprenda solo 6 realizzazioni italiane. Il dato rappresenta il livello
di sperimentazione progettuale del nostro paese per quanto attiene
all'identita di prodotto alimentare.
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G777z 7/7/7// /7 "7/ 7/ 7/ /""" /"/"/ /"7 /"7 /""" "7/ 772 G 000 ZZ

Nome del Packaging

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design:
Annf): ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione:
Fonte:

DESCRIZIONE

LINGUAGGI

SENSORIALITA

TIPOLOGIA DI PROGETTO

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

70171
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100 X100

Design: Adrian Froufe P
Anno: 2012

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA I w

) : ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Italia

Fonte: http://lovelypackage.com/student-work- - Tipografia a
adrian-froufe/ - Colore x |

DESCRIZIONE

.

ﬁ /7- el .Iq;-
“he Ledr”

“100x100 is a brand dedicated to organic food that
seeks to create links between rural producers and

. . 4 LINGUAGGI
urban consumers and tries to improve the quality of
the products we consume in our day to day lives. « Minimal
We have sought to give this brand a new and attracti- - Contemporaneo
ve aestheticcomponent that breaks with the classic 5 >
image of organic and environmentally friendly pro-
ducts.”

SENSORIALITA

TIPOLOGIA DI PROGETTO . Sluperﬂclie lis§ia
- Tipografia serigrafata
- Concept

« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Bottiglia divetro con tappo in metallo

« Vassoio in cartone corrugato

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

- Materiale riciclato

» Packagingriutilizzabile

7



8th Continent Soymilk

CREDITI

Design: Ben Javens

Anno: 2010

Nazione: Stati Uniti d’America
Fonte: http://benjavens.co.uk/filter/
packaging/8th-Continent

DESCRIZIONE

“lllustration work commissioned by BBDO West for 8th
Continent’s 2010 re-brand.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

R
8th 8th
CONTINENT CONTINENT
SOYMILK SOYMILK

Original Fat-free Original

N
D
=

INN

NS
N\

QW

A o of protein 33% less fot than Originl
from Stremick's Heritoge Foods. from Stremick's Heritage Foods.
Loctose and gluten free. Lactose and gluten free.

MATERIALI E STRUTTURA

- Gable Top in poliaccoppiato
« Tappo avite in plastica

SOSTENIBILITA

8th
CONTINENT
SOYMILK
Original

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Colore

- Sistema cromatico
- Tipografia

- Forma

LINGUAGGI

- Naturale
- Giocoso
« Eco-friendly

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

G G
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Air Milk

CREDITI

Design: Binalogue

Anno: 2008

Nazione: Spagna

Fonte: http://binalogue.com/2008/06/airmilk/

DESCRIZIONE

“We conceptualised, art directed & designed pack-
age artwork for an eco-friendly alternative to British
Airways in-flight milk packaging.”

Client: British Airways
Production company: Ecolean

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Nuovo packaging per il latte fresco
« Prodotto singolo, edizione limitata

MATERIALI E STRUTTURA

- |bridotra busta stand-up e contenitore con manico
- Poliaccoppiato di calcio e legante plastico

SOSTENIBILITA

- Materiale biodegradabile

G G

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Forme astratte
- Colore
- Tipografia

LINGUAGGI

- Contemporaneo
- Mass Market

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

- Informazioni sul packaging
« Informazioni sul contenuto

NEW MEDIUM

7

7



Altogether Better

CREDITI

Design: Omsco

Anno: 2005

Nazione: Inghilterra

Fonte: http://www.omsco.co.uk

DESCRIZIONE

“OMSCo - the Organic Milk Suppliers Cooperative — is
a company run by farmers for farmers. Formed in
1994 by a group of like-minded dairy farmers, OMSCo
has grown to become the UK’s leading and longest
established 100% organic dairy cooperative, uniquely
focussed on the production and promotion of organic
milk and ingredients.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

» Restyling packaging
« Gamma di prodotti

MATERIALI ESTRUTTURA

« Contenitore con manico
- Plastica

SOSTENIBILITA

- Materiale biodegradabile

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Tipografia
- Fotografia evocativa
« Colore

LINGUAGGI

« Eco-friendly
- Naturale
- Contemporaneo

SENSORIALITA

« Superficie lisca
« Textura porosa

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

G G
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Aluminum Milk Pack

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
ELEMENTI COMUNICATIVI
- Forma
- Tipografia
DESCRIZIONE
“Bottles: Totally recyclable aluminum one way milk
packaging LINGUAGGI
Case for 6 bottles: recycled molded egg carton like
material, 100%recycled/biodegradable packaging - Classico
material. « High-tech
This project features the aluminum due to it’s high « Minimal

recyclability.” - Trasgressivo

SENSORIALITA

TIPOLOGIA DI PROGETTO . Letterihgin_rilievo
« Superficie lisca

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Bottiglia in alluminio con sigillo di chiusura
- Fardello da 6 confezioni per il trasporto

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

» Materialericiclato
» Packagingriutilizzabile

7



Ambrosia Milk Packaging

CREDITI

Design: Allison Biesboer

Anno: 2011

Nazione: Stati Uniti d’America

Fonte: http://www.behance.net/gallery/Ambrosia-
Milk-Packaging/1165001

DESCRIZIONE

“So in essence | combined ideas of the past and put
a new spin on it with cleaner colors. The mixture of
old and new fonts and retro inspired patterns, which
are cleaner.

Because of the small size, they would be in these
shops for single-serving consumption, perhaps near
the checkouts as well as in the milk aisle.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottigliain plastica
« Tappodichiusura

SOSTENIBILITA

(3 TE R
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DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Forme astratte
- Colore
- Tipografia

LINGUAGGI

« Minimal
- Naturale
- Contemporaneo

SENSORIALITA

« Tappo zigrinato
« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

G G
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Arla

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Werk Design
Anno: 2008 ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Svezia
Fonte: http://www.werk.se « lllustrazione

« Colore e sistema cromatico

- Tipografia
DESCRIZIONE

“Vector illustrations and typographic designs for the
Arla Milk packaging.”

LINGUAGGI

« Mass Market
« Pop
- Contemporaneo

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Concept packaging
- Gamma di prodotti, edizione limitata

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA ) .
- Informazione sul packaging
« Contenitore Brick « Informazione sull’'uso

 Poliaccoppiato

NEW MEDIUM

- Comunicazione extra prodotto
- Target pubblico adolescente

7



Arla Milk = WWEF Earth Hour

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Milk Sweden
Anno: 2009
Nazione: Svezia

ELEMENTI COMUNICATIVI

Fonte: http://lovelypackage.com/arla-milk-wwf- « lllustrazione

earth-hour/ « Colore

« Forma

DESCRIZIONE Mellanmijolk

1,5% FETT

“Swedish advertisingagency Milk has turned the clas- : |
sic white Arla milk carton black. i)
: LINGUAGGI &y
It is a campaign for WWF’s Earth Hour. A worldwide i °
event encouraging people to raise environmental « Giocoso .l.r

« Mass Market
- Contemporaneo

awareness by turning off the lights for one hour.” Mellanmilk

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

» Nuovo packaging per il latte fresco
 Prodotto singolo, edizione limitata

i9

g

ACCESIBILITA E SERVIZIO

£y
MATERIALI E STRUTTURA :

Mellanmijolk « Informazione sul contenuto

« Contenitore Brick

 Poliaccoppiato

NEW MEDIUM

- Comunicazione extra prodotto

- Campagna sociale WWF di riduzione dei consumi

7



Au Lait Milk Bottles

CREDITI

Design: Warissara Muangsaen

Anno: 2010

Nazione: Stati Uniti d’America

Fonte: http://www.lushlee.com/2010/08/au-lait-
milk-bottles/

DESCRIZIONE

“Flavoured milk ‘Au Lait’ is an exploration that resem-
bles theold aesthetic of traditional milk carrier, while
addingthe simplisticmodern form with anillustration
on the bottle to go with today’s market.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottigliain vetro
« Tappo avite in metallo
« Fardello da 4 confezioni per il trasporto

SOSTENIBILITA

» Packagingriutilizzabile

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Colore

- Tipografia

« Texture e disegni
- Forma

LINGUAGGI

- Naturale
« Minimal
- Contemporaneo

G G

SENSORIALITA

- Lettering verniciato
- Superficie liscia

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

1|
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7
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Cafe Au Lait

CREDITI

Design: Glico Dairy
Anno: 2010
Nazione: Giappone

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

Fonte: http://www.cnngo.com/tokyo/drink/snack- - Forma

nation-glico-banana-au-lait-185474 - Colore

- Tipografia

« |llustrazione

DESCRIZIONE

LINGUAGGI

- Mass Market
- Pop
- Contemporaneo

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

» Nuovo packaging per latte aromatizzato
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
« Lattinain poliaccoppiato e alluminio
- Linguetta pull-tab

« Cannuccia

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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BARA - Goat Dairy

CREDITI T DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Dov Kroll ET
Anno: 2012

. ELEMENTI COMUNICATIVI .
Nazione: Israele !
Fonte: http://www.krolldesign.co.il/works. ‘ -‘ « Texture e disegni ‘
asp?catid=1&subcatid=35 / \ - Tipografia
« Colore
DESCRIZIONE
“Asmall family dairy located in northern Israel, Bara’s 1) T
freerange goats roam in their natural habitat, produ- LINGUAGGI ' ‘n“u Moy v
cing milk of the highest quality and flavor. Minimal - T AN oY 27NN Y
i ithafresh, minimalist lookin cl ilk ou
Combmke‘zd;m - afres ,mltmma is go inc eanlitrnl % - Eco-friendly U onn uYm 1M1 NN :L
stainability, a olesome tradition. - AN 23 7Y YABIDN TN
il AM:7rIn
SENSORIALITA
. ficie lisci
TIPOLOGIA DI PROGETTO Superficie liscia

« Etichetta su carta opaca
- Nuovo packaging per latte di capra
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottiglia di vetro
« Tappo avite in metallo

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

» Packagingriutilizzabile

7
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Bill's Milkshakes

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: | Love Dust

Anno: 2010

Nazione: Inghilterra

Fonte: http://www.ilovedust.com/project/view/
Bills/product

ELEMENTI COMUNICATIVI

« lllustrazione
- Colore
- Texture e disegni

DESCRIZIONE

“Some prototype packaging for Bill's Milkshakes. We

took the the chocolate, strawberry and Vanilla and
gave the a huge overhaul.”

LINGUAGGI

- Pop
- Trasgressivo
» Giocoso

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per milkshake
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

- Gable Top in poliaccoppiato
- Tappo avite in plastica

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Black Milk

CREDITI

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

Design: Diane Ansault
Anno: 2011
Nazione: Francia

Fonte: http://dianeansault.wordpress. « lllustrazione

com/2012/01/29/black-milk-packaging/ « Personaggio illustrato

« Colore

DESCRIZIONE - Tipografia

“Packaging pour une nouvelle boisson distribuée par

Perrier et destinée a des ados : du lait au réglisse”

LINGUAGGI

« Giocoso
« Minimal

- Trasgressivo

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte alla liquirizia
 Prodotto singolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazioni sul contenuto
« Cheer-Pack in plastica
» Cannuccia con tappo avite

7
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Bon Vivant Milk

CREDITI ‘ DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Alvaro Rubio

Anno: 2009

Nazione: Spagna

Fonte: http://www.flickr.com/photos/aticoprime-
ra/3732896399/in/set-72157621551106081/

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Forma
- Colore
- Tipografia

DESCRIZIONE

“Bon vivant means a person who enjoys the good
things in life, especially good food and drink.”

LINGUAGGI

- Contemporaneo
’ « Minimal

L . - Naturale

SENSORIALITA

- Superficie lisca della bottiglia

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Texturaruvida della fustella
« Concept packaging per latte fresco

« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

- Informazione sul contenuto
- Bottiglia di vetro, capacita 1 litro
« Tappo a vite di metallo

« Fustellain cartone: 4 bottiglie

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA < A

' recis ave o

« Packaging riutilizzabile V/ N -

7
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Borden Milk

CREDITI

Design: Thuy H. Vo

Anno:

Nazione: Stati Uniti d’America
Fonte: http://thuyvo.com/milk.html

DIMENSIONE COMUNICATIVA T

ELEMENTI COMUNICATIVI

« |llustrazione
- Colore
« Forma

DESCRIZIONE - Tipografia

LINGUAGGI

- Pop

- Contemporaneo
- Naturale

SENSORIALITA

TIPOLOGIA DI PROGETTO izﬁjrﬂcie lisca

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
« Tetra Prisma in poliaccoppiato
« Tappo avite in plastica

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Brooklyn Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Anton Repponen A A

Anno: 2010

) o A — : : ELEMENTI COMUNICATIVI

Nazione: Stati Uniti d’America i i

Fonte: http://work.repponen.com/Brooklyn-Milk : i « Colore
- Tipografia
- Personaggio illustrato

DESCRIZIONE LN

MK LINGUAGGI M“.K

- Giocoso 10 g owera
- Pop
« Minimal
- Naturale =
SENSORIALITA

« Letteri iciat

TIPOLOGIA DI PROGETTO sttering verniciato
« Superficie liscia
« Concept packaging per latte fresco

« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Bottigliain vetro
« Tappo disigillo in metallo

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

» Packagingriutilizzabile

7



Calpis

CREDITI

Design: Taku Satoh Design Office
Anno: 2009

Nazione: Giappone

Fonte: http://www.tsdo.jp

DESCRIZIONE

“The original pattern was white dots on blue

background. It was changed to blue dots in white
background later.
The patternis praised asan excellentdesignthatcan
communicate the refreshing image of CALPIS and
retain a sense of freshness after all those years and
loved by many customers.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

» Nuovo packaging per latte fermentato
« Gamma di prodotti

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottigliain plastica
- Sovracoperturaincarta

SOSTENIBILITA

Lo

LA

.. '
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seLecl

nurater
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0

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Texture e disegni
- Colore
- Tipografia

LINGUAGGI

« Classico
- Naturale
« Eco-friendly

SENSORIALITA

- Superficieirregolare

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

7

7
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Centrale del Latte di Brescia

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Centrale del Latte di Brescia

Anno: 2011

Nazione: Italia

Fonte: http://www.centralelatte-brescia.it/

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Colore
« Sistema cromatico
- Fotografia descrittiva

DESCRIZIONE

“La Centrale del Latte di Brescia rinnova le proprie
bottiglie di latte U.H.T. con l'indicazione della data di

scadenza in codice Braille. LINGUAGGI

ILKit Braille rende disponibili informazioni su tutte le « Mass Market

bottiglie, anticipando un traguardo di civilta volto a - Contemporaneo

rimuovere una tra le tante barriere della vita quoti-

dianadialcuni nostri consumatori. “
SENSORIALITA J Qui sotto é riportata la data
+ Packaging tattile di scadenza_ in QODICE

TIPOLOGIA DI PROGETTO « Data di scadenza scritta in Braille BRAILLE e | sistema

internazionale di lettura e
scrittura per i non vedenti.

» Restyling packaging per latte U.H.T.
« Gamma di prodotti, confezione da 1 litro

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottigliain PET
« Tappo a vite richiudibile

« Informazione sul contenuto
« Informazione sull’'uso

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Cravendale Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Sanna Annukka
Anno: 2008
Nazione: Finlandia

ELEMENTI COMUNICATIVI

Fonte: http://www.sanna-annukka.com « lllustrazione
' - Colore
- Sistema cromatico

DESCRIZIONE

LINGUAGGI

« Eco-friendly
» Giocoso
- Contemporaneo

SENSORIALITA

TIPOLOGIA DI PROGETTO * Superficie lisca

3

Cravendale’

» Concept packaging
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

- Contenitore Gable Top in poliaccoppiato
« Tappo avite in plastica

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7



Dairy Refresh

CREDITI

Design: Julius Tigno

Anno: 2010

Nazione: Inghilterra

Fonte: http://greenbottleuk.blogspot.it

DESCRIZIONE

“One thing | considered when redesigning these car-
tons was how to make it easier for shoppers to spot
Dairyland’s flavors, which are non-fat, one percent,
two percent, homogenized, chocolate, and butter-
milk.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per tipologie di latte fresco
« Gamma di prodotti

MATERIALI E STRUTTURA

- Gable Top in poliaccoppiato
« Tappo avite in plastica
« Maniglia nelle confezionida 2 Litri

SOSTENIBILITA

DAIRYLAND

g DAIRYLAND

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Sistema cromatico
« |llustrazione
« Forma

G G

LINGUAGGI

« Minimal
- Naturale
« Eco-friendly

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

DAIRYLAND

DATRYLAND

* DaRYLAND iS

_——
”DE;}YLAND
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DaylesFord Organic

CREDITI

Design: DaylesFord

Anno: 2012

Nazione: Inghilterra

Fonte: http://www.daylesfordorganic.com/

DESCRIZIONE

“Daylesford Organic has come to an idea of creating
thiscoolelegantindesignorganic biodegradable bag
as containers on their pasteurized and unhomogeni-
zed organic milk.

Since it is biodegradable, it will help eliminate the
overflowing landfills of plastics we currently have.

Daylesford Organic milk in biodegradable container
is not only good for our health but also for our earth.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Nuovo packaging per latte fresco
« Gamma diprodotti, 500 mle 1 litro di capacita

MATERIALI ESTRUTTURA

- Bustain poliaccoppiato
« Strutturadicalcio e legante plastico
« Prodotto dagli scarti della canna da zucchero

SOSTENIBILITA

- Packaging biodegradabile

9

duylisforel.

daylesfored.

ﬁyé%lﬂ{ 77///;/}
«mi skimmed milk
ml min vol

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Forme astratte
- Colore
- Tipografia

LINGUAGGI

« Minimal
- Naturale
« Eco-friendly

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazioni sul contenuto

NEW MEDIUM

G G

Wﬁfﬂf‘z’yfﬁﬂk
skimmed milk
'}]UITII mim vol.

7
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Decommotising Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Packlab Partners

Anno: 2010 ;

- _ A ELEMENTI COMUNICATIVI /

Nazione: Emirati Arabi Uniti

Fonte: http://www.packdesign.com/case_alrawabi. - Forma

html - Colore

DESCRIZIONE
“Al Rawabi’s ambition was to introduce an innova- —_

tive milk bottle range to the competitive middle east LINGUAGGI

markets. Qualitative differentiation was the objective,

which was created by designing a structural packag- - Contemporaneo

ing experience with the view that the structure will - Pop

become an iconic piece of packaging.” « Giocoso

SENSORIALITA

« Superficie smussata

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Restyling packaging perlatte fresco
« Prodotto singolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA |'I

J « Informazione sul contenuto
« Contenitore con manico in plastica
- Tappo avite in plastica

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Design d’information

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Audrée Lapierre i
Anno: 2010 = f
"o A : ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Francia
Fonte: http://packagingugam.blogspot.it/2010/05/ milk « lllustrazione -m{k m | l k
design-dinformation-audree-lapierre.html l - Tipografia % 1 ,y
o]
— == S
DESCRIZIONE wty e
Bf¥mmeg |
“Ourconceptwas todesign apackaging using nutritio- ik
[ facts about the food product. For the milk carton, : w—
nalfacts abou g 00 pro uct. Forthe mi car on A LINGUAGGI I
we used the four sides to inform about the caloric ra- 3 A §
tio, nutrience balance completeness, ingredients and N - High-tech '-’::_,\ [
amount per serving. Nutritionalinformation becomes » Minimal ] :,‘...._...-‘-___
the main goal of the packaging, while still carrying a b -
powerful branding by combining an expressive form
with useful information.”
milk m | | k SENSORIALITA
10
| /(‘} 'I cy « Superficie lisca
TIPOLOGIA DI PROGETTO (o)
« Concept packaging per latte fresco | I;.lu. SR AME i
— e

« Prodotto singolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Gable Top in poliaccoppiato

NEW MEDIUM
SOSTENIBILITA

7
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Designer Milk Packaging

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Darren Custance
Anno: 2010
Nazione: Inghilterra

ELEMENTI COMUNICATIVI

Fonte: http://www.behance.net/gallery/Designer- - Illustrazione

Milk-Packaging/595425 - Tipografia
- Forma
DESCRIZIONE
“Touseaminimalistapproach in advertising milk. The
ideawastokeepthe packaginguncluttered and make LINGUAGGI
a bold statement as to what the product was. The
different types of milk were in different colours to - Contemporaneo
make them easily distinguishable.” » Naturale
« Eco-friendly
SENSORIALITA

TIPOLOGIA DI PROGETTO * Superficie lisca

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
« Cartone esterno con maniglia per il trasporto
- Allinterno 2 bottiglie dilatte

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

- Materiale riciclato

7
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Ecolean Packaging

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Ecolean AB
ELEMENTI COMUNICATIVI ; .
« Colore ‘L
N e

Anno: 2012
Nazione: Svezia

. Tipografia .
- Fotografia descrittiva

Fonte: http://www.ecolean.com

DESCRIZIONE

“Ecoleanis a new packaging alternative dubbed as “A

nghte.rApproAa?h to Packaging”. ‘ LINGUAGGI
By using a minimal amount of raw material we cre- 1
ate a lightweight package which combines low envi- - Contemporaneo
ronmental impact with consumer convenience. QEQ[QQ_” « Minimal
The unique, pitcher-looking design has a generous A
face for consumer communication.”
SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

» Nuovo packaging
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazione sul contenuto

- Contenitore con manico
« Poliaccoppiato di calcio e legante

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

- Materiale biodegradibile

7
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Falkopings Mejeri mellanmjolk

CREDITI

Design: Jesper Tullback
Anno: 2008

Nazione: Svezia

Fonte: http://tullback.se

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Texture e disegni
- Colore

- Tipografia

DESCRIZIONE

LINGUAGGI

« Classico
« Mass Market
- Naturale

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Gable Top in poliaccoppiato

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Feez

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: HvingtQuatre H24

Anno: 2009

nne A ELEMENTI COMUNICATIVI

Nazione: Francia

Fonte: http://www.hvingtquatre.fr/ 'ﬁ‘ - Forme astratte
« Colore
- Fotografia descrittiva
e Ti fi

DESCRIZIONE pograta

“Arange of milk-based drinks with a take-away size, 4

flavours available: Strawberry, Blackberry, Blueberry LINGUAGGI

and Raspberry.

The milkadorns the packaging, the tasty fruitis brou- - Contemporaneo

ght out on the milk and on the opening that enables » Naturale

the drinking.” - High-tech

e -

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per bevande a base di latte
« Gamma di prodotti: 4 gusti

T \ Jn_-.p T;_n.m Biack
ATy erry BTy Berry

Fee: Fee: Fee: Fee ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

MATERIALI ESTRUTTURA

« Contenitore con manico
« Struttura in poliaccoppiato ﬁ ‘ ’ ‘
« Insolita associazione strutturale

33cl_’ 33 |

NEW MEDIUM
SOSTENIBILITA

7
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Flavoured Milk

CREDITI

. pr— DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

Design: Michela Monterosso
Anno: 2011
Nazione: Giappone

Fonte: http://www.behance.net/gallery/Flavoured- « Colore
Milk/1139339 - Tipografia
. Forma /'{_) f (
i i
« Texture e disegni 1 =
DESCRIZIONE / L
CIOVCU AR
e o
“I created a series of flavoured milk with Japanese d
names. | imagined these bottles and cartons being LINGUAGGI
sold in a cute and artisan shop in Tokyo, along with
biscuits and teas.” « Minimal
- Naturale
= SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte aromatizzato
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO
» Informazione sul contenuto

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottiglia di vetro
« Tappo avite in metallo

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

» Packagingriutilizzabile

7
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Forest Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Hinomoto Design
Anno: 2010
. . ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Giappone
Fonte: http://www.hinomoto-d.com/ - Tipografia
- Pittogrammi
« Colore
DESCRIZIONE
“The cows which produce this milk are free toroaman
unused forestallyear round. The milkis supposed to LINGUAGGI
taste better, the theory being that happy cows pro-
duce better milk. « Minimal
We like the way the tree graphic reflects the typog- - Naturale
raphy as well as the simple yet charming addition of « Eco-friendly
tissue paper covering the bottle cap.”
SENSORIALITA
.S ficie li
TIPOLOGIA DI PROGETTO dperiiciensea
- Copritappo sfrangiato

- Nuovo packaging per latte organico
« Prodotto singolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO
» Informazione sul contenuto

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottigliain vetro
- Cappuccioincarta

NEW MEDIUM ‘
SOSTENIBILITA

e kk 53

» Packagingriutilizzabile

7
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Golan Heights Dairy

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Dan Alexander & Co.

Anno: 2012

Nazione: Israele

Fonte: http://www.daitd.com/index.php?id=151

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Fotografia evocativa
- Colore

- Tipografia

- Pittogrammi

DESCRIZIONE

“Rebranding the Golan Heights Dairies, leading a stra-
tegic move toward changing consumer perception
of the Israeli milk market. The process included for-
mulating a brand strategy, developing an image and

LINGUAGGI

- Contemporaneo
- Mass Market
- Naturale

anew visual language, designing a product line with

new packaging, as wellas giving support to marketing,
sales promotion and public relations.”

SENSORIALITA

TIPOLOGIA DI PROGETTO . Superficié liscia
« Pack multisfacettato

« Restyling packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
« Tetra Prisma in poliaccoppiato
« Tappo avite in plastica

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Goldtop Porcelain Milk Bottle

CREDITI

Design: Shan Annabelle Valla
Anno: 2008
Nazione: Inghilterra

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

Fonte: http://www.shanvalla.co.uk/shop/goldtop- - Forma

porcelain-milk-bottle/ - Tipografia

DESCRIZIONE

“Hand cast, porcelain milk bottle with gold stopper.

Glazed on the insi-de. for easy‘clearjing after use. ' LINGUAGGI
Made from an original English vintage glass milk
bottle.” - Classico
» Minimal

« Storico, tradizionale

SENSORIALITA

TIPOLOGIA DI PROGETTO . Letterlhgm_rlll.evo
« Superficie liscia
« Packaging per latte fresco

« Prodotto singolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottigliain ceramica
« Tappoinoro

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

» Packagingriutilizzabile

7
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Good Day Milk Packaging

CREDITI

Design: N/A Design

Anno: 2012

Nazione: Hong Kong

Fonte: http://www.behance.net/gallery/GOOD-
DAY-MILK-PACKAGING/3303672

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Forme astratte

« Colore
- Tipografia

R Y R L

LINGUAGGI

« Pop
« Giocoso
- Naturale

SENSORIALITA

TIPOLOGIA DI PROGETTO * Superficie lisca

- Lettering e elementi grafici verniciati
- Concept packaging per latte fresco

 Prodotto singolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO
o Informazione sul contenuto

MATERIALI ESTRUTTURA

- Bottiglia divetro
 Tappo disughero

SOSTENIBILITA

« Packaging riutilizzabile

7
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Good Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Arthur Schreiber

Annf): 2010 | ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Russia

Fonte: http://www.behance.net/gallery/GOOD- - Forma o
MILK/2590657 - Tipografia @ \

- Colore

\
DESCRIZIONE I ™ %
“Going along with the modern tendency to popularize %ﬁ

healthy lifestyles and recognizing the importance of

X

. LINGUAGGI
environmental protection, we suggest that milk, serv- @{‘{I
ing all peoples well since times immemorial, should f"[‘lik- » Minimal
be super-popularly served in aluminum cans. i - Pop

The soft pastel colors are either lighter or darker de-
pending on fat content and may differ according to
varying tastes.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco e aromatico
« Gamma di prodotti

MATERIALI E STRUTTURA

« Lattinain alluminio da 500 ml
« Linguetta stay-on-Top (SOT)

SOSTENIBILITA

S

i

- Trasgressivo

SENSORIALITA

« Superficie inrilievo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

7




Gotta-Moo Package

CREDITI

Design: Narani Kannan

Anno: 2009

Nazione: Canada

Fonte: http://www.naranikannan.com/Gotta-Moo-
Package

DESCRIZIONE

“GottaMoo’s package focuses onthe mosteco-friend-
ly method for milk packaging. This greener milk pack-
agingsolution willbe made out of Sugarcane Bagasse
molded pulp paper, coated inside with sugarcane lig-
nin and printed with vegetable based inks, all based
on food safe materials.

This new molded pulp milk packaging solution could
be an eco-friendly vision of the future.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco e aromatizzato
« Gamma di prodotti

MATERIALI ESTRUTTURA

« Contenitore in bio-plastica

SOSTENIBILITA

- Packaging biodegradabile

-

luscious,
tongue
smacking,
wholly-moo;
wholesome
foryou &
the bottle is
eco-lriendly‘

icy, thirst
quenching,
nutritious,
wholesome
for you &
the bottle is
eco-friendly.

z_% milk

2L
I

&

&

-
tasty, lip-
smacking,
flavourful,
berry-moo
wholesome
for you &
the bottle is
eco-friendly.

strawberry milk

simply a moo-ing experience.

2L

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Colore

- Tipografia

« Texture e disegni

- Sistema cromatico

LINGUAGGI

- Pop
- Naturale
- Contemporaneo

SENSORIALITA

« Superficie liscia
 Impugnatura in bassorilievo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

- Informazione sul contenuto
- Informazione sul packaging

NEW MEDIUM

G G

delicious,
mouth
watering,
yummy,
coco-moo;
whaolesome
for you &
the bottle is
eco-friendly.

chocolate mil

00 enperiange.

2L

7
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Green Bottle

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Green Bottle
Anno: 2011

ELEMENTI COMUNICATIVI

Nazione: Inghilterra

Fonte: http://greenbottleuk.blogspot.it » Forme astratte
« Colore
- Tipografia

DESCRIZIONE

“The bottle is a double folded tray made from cardbo-

ard pulp. The outershellis madefrom recycled p‘)apgr LINGUAGGI

(90.7%) which can be recycled again, or if left it will ﬂ

justdecompose withina matter of weeks. The plastic « Eco-friendly

innerliner, which takes up less than 0.5% of the space » Giocoso

of aplasticdumped, prevents liquid from contamina- « Contemporaneo

ting the paper case. The bag can be made from Low

Density Polypropylene or a Corn Starch alternative.” 1 le 2Remove 3 g‘%&
SENSORIALITA

« Superficie ruvida

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Nuovo packaging per latte fresco
« Prodotto singolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul packaging
« Unione tra contenitore con manico e bag-in-box
« Cartonericiclato per Uinvolucro esterno
« Bustain plastica per linvolucro interno

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

- Packaging biodegradabile

7
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Gyiktej (Lizard milk)

Design: Dora Novotny
Anno: 2011
Nazione: Ungheria

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA \ ﬁ‘

ELEMENTI COMUNICATIVI -
- Forma

- Tipografia

- Colore

\ {
\ \
D ® ndgihu elivi @ \ LI N G UAG G I

Fonte: http://www.behance.net/gallery/Gyiktej-
(Lizard-milk)-2011/1442759

DESCRIZIONE

“| worked on a concept brand name: Gyiktej (“Lizard

milk” in Hungarian) and | had to create a corporate
identity and a package design for it.

I imagined a magic elixir, a medical serum from the - Storico, tradizionale

lizard’s special ability, growing back its tail. « Giocoso

|wanted an old style package design, with the typical
brown bottle for medicines. The purpose of the pro-
ductis to grow back injured arms and legs.”

SENSORIALITA

TIPOLOGIA DI PROGETTO - * Superficie lisca

« Concept per medicinale (latte di lucertola)
« Prodotto singolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO
» Informazione sul contenuto

MATERIALI ESTRUTTURA

« Boccettain plastica PET
- Tappo avite

NEW MEDIUM
SOSTENIBILITA

7
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Hokkaido Non Sterilized Milk

Design: Masanori Eto

Anno: 2012

Nazione: Giappone

Fonte: http://www.packagingoftheworld.
com/2012/04/hokkaido-non-sterilized-milk.html

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Colore
« |llustrazione
« Struttura modulare

< Ti fi
DESCRIZIONE pograta
“The non sterilized milk is cow’s mother’s milk as it is.
| was systematized and féund of the keylv?/ord that LINGUAGGI
were associated from a milk and non sterilized milk,
to look for the metaphor. » Giocoso
The whole image of the design appeared as if the - Pop

flashback when | met the words school-lunch and - Naturale
teaching material for infants.”

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Nuovo packaging per latte fresco

« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto

« Brick in poliaccoppiato

- Linguetta pull-tab

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

- Comunicazione divulgativa per i bambini

7
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Hood’s Cultured Cow

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

i A
\
Design: Katrinna Whiting = y \\'\\
A 12012 /
anoszolz : £ ELEMENTI COMUNICATIVI » ‘\
Nazione: Stati Uniti d’America ‘ ‘ |
Fonte: http://www.katrinnawhiting.com/Hood-s- ‘

- Tipografia
HEY MOMS

Cultured-Cow « Sistema cromatico

|
HEY Mg - Texture e disegni ‘1 hoods

SR - Forma 1 ol Whﬂle ‘

calf
J T
co i

DESCRIZIONE

hood’s

| o
cultured

“This the packaging design for a subcompany for Hood.
The Cultured Cow is meant to market to health con-

LINGUAGGI
scious mothers with a flair for design; mom’s with
good taste. The Cultured Cow has an in school de- « Contemporaneo
livery service, the Cultured Calf, which guarantees « Eco-friendly

children will get healthy, organic, and nutritious food

« Mass Market

delivered right to their school yard.”

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

» Concept packaging per latte fresco
« Gammadi prodotti

, " hoors Y =% ACCESIBILITA E SERVIZIO
MATERIALI E STRUTTURA ‘ |~ - A
CULTURED CULTURED : - Informazione sul contenuto
» Gable Top in poliaccoppiato cow '

» Tappo avite in plastica

7
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Il Nostro

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Blur 5
Anno: 2012
) ‘ ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: [talia
Fonte: http://www.blurdesign.net/news-ed-eventi/ - Colore
branding-centrale-del-latte/ - Sistema cromatico
- Tipografia
- F
DESCRIZIONE erme
“lvalorisuiqualiilbrand Centrale del latte sie afferma-
t(?esi éconsolidat(? ﬁell’immaginario deil consumatori, LINGUAGGI
si fonda su un posizionamento strategico segnalato
dal payoff: “il Nostro”, che rappresenta il piu espli- « Mass Market
cito richiamo al valore espresso da quella che viene « Contemporaneo
chiamata la “filiera corta” o, se si preferisce, del Ki- - Giocoso
lometro Zero.”
SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Aggiornamento packaging per latte fresco

« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA fresco latte latte .
lieve ffeSCO ﬂ-esco « Informazione sul contenuto
- Gable Top in poliaccoppiato atte scremato per uso Parzialmente scremato
o K omogencizzato professionale omogeneizzato

- Tappo avite in plastica et i

ilNostro

Inl«:a mmmlo _________________________________
NEW MEDIUM

"""""" S Alt
SOSTENIBILITA B quaiita

7
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Jalea Vital

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Central Lechera Asturiana (CAPSA)

Anno: 2011 ELEMENTI COMUNICATIVI

Nazione: Spagna

Fonte: http://www.clubcentrallecheraasturiana. - Forma

es/ - Fotografia descrittiva

- Fotografia evocativa

DESCRIZIONE " Colore i f|
“Jalea Vital, la nueva leche enriquecida de Central l'( ‘
Lechera Asturiana, ha quedado finalista en los IDF LINGUAGGI

Dairy Innovation Awards en la categoria de nueva y

mejor bebidalactea, segin hainformado laempresa - Contemporaneo

asturiana de productos lacteos. - Mass market

JaleaVital, producto finalista en la categoriade mejor - Naturale
bebidalactea, eslaprimeray dnicaleche enriquecida
que refuerza el sistema inmunitario.”

SENSORIALITA

« Superficie liscia

TIPOLOGIA DI PROGETTO

» Nuovo packaging per latte arricchito
« Gammadi prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Tetra Evero Aseptic in poliaccoppiato

» Tappo avite in plastica

SOSTENIBILITA G contribuye af o

funcignamienti del Sistema

INMUNITARIO

« Facile divisione dei materiali per riciclaggio

7
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Jasztej

CREDITI

Design: Fontos Graphic Design
Anno: 2010

Nazione: Ungheria

Fonte: http:/www.fgs.hu

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Colore
« Sistema cromatico
- Tipografia

« Forma

DESCRIZIONE

“Clean and simple typographic solution for this Hun-
garian dairy brand’s visual identity.”

LINGUAGGI

« Minimal
- Contemporaneo
- Mass Market

SENSORIALITA

« Superficie liscia

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Gable Top in poliaccoppiato con tappo in plastica
- Bottiglia divetro con tappo avite in metallo

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Jupiter Farm Robot Milk

CREDITI

Design: Jupiter Farm Robot Milk
Anno: 2008
Nazione: Stati Uniti d’America

Fonte: http://www.flickr.com/photos/inevergot-

thememo/2669859823/

DESCRIZIONE

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Prodotto singolo, edizione limitata

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottiglidivetro
« Tappo avite in plastica

SOSTENIBILITA

» Packagingriutilizzabile

7

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Tipografia

« lllustrazione
« Colore

- Forma

Jupuiler Farms

LINGUAGGI

« lronico
« High-tech
« Classico

SENSORIALITA

« Superficie liscia
- Stampa verniciata

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

300% NON-ORGANIC
“FRESH... AND UHOLESOHE"™
QUALITY SINCE 2330
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Kido Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Esra Oguz
Anno: 2011

.
Nazione: Turchia g5 - ELEMENTI COMUNICATIVI | i Kldo
Fonte: http://www.thedieline.com/blog/2011/5/11/ - Forma S ~.."
student-spotlight-kido-milk.html « Colore S| Kakaoku sit
« lllustrazione '
[ - Tipografia . ot 1 200
DESCRIZIONE 1’ H
|
“Esra Oguz developed these adorable cartons to con-
tain the Pinar creamy white beverage. muzlu sut LINGUAGGI
Where this aesthetic succeeds is in the way that it | ‘
takes on the form of a tooth, referencing the oral be- Net: 200 ’ - Pop
nefits of calcium consumption from milk. ' » Giocoso
Secondly, the cardboard feet of the packaging give - Ironico
the containers ananthropomorphic formthat’s com-
pleted with a wide illustrated smile.”
SENSORIALITA
TIPOLOGIA DI PROGETTO " Superficie isea

» Concept packaging per latte aromatizzato
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Cartonein poliaccoppiato
« Formaantropomorfa

« Insolita associazione strutturale

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Klover Mellanmjolk

Design: Arla
Anno: 2012

CREDITI _ DIMENSIONE COMUNICATIVA ‘
e o ‘

Nazione: Svezia
Fonte: https://www.handla24.se/orebro/pc-11846-
376-mellanmijlk-15-l.aspx?rtl=%3Fcatid%3D376

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Sistema cromatico
« |llustrazione

- Tipografia
DESCRIZIONE - Forma
LINGUAGGI
« Mass Market
« Contemporaneo
- Ironico
i SENSORIALITA
TIPOLOGIA DI PROGETTO e e = W 3 + Superficie lisca
&l over™
» Nuovo packaging per latte fresco Ty Klover K
- Gamma di prodotti (3% - 1,5% di grassi) Mlolk M Mellan-
oMotk nge M i
v X mjolk ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA foi 825 o
« Informazioni sul contenuto
- Gable Top in poliaccoppiato . ‘ - « Informazione sull'uso

NEW MEDIUM

15liter. SV i

. ‘ “
SOSTENIBILITA N e s R P
po

7



Lait Bio

CREDITI

Design: Le Piment Graphique

Anno: 2010

Nazione: Francia

Fonte: http://www.lepimentgraphique.fr/article/1/
portfolio/190/lait-bio

DESCRIZIONE

“Création d’une identité visuelle, destinée a la promo-
tion et lacommercialisation du lait cru produit par la
Ferme BIO de Kerneveno.

Pour ce packaging, nous sommesintervenus surl'en-
semble des éléments qui le composent :

- Création du logo

- Création desiillustrations

« Suivi de fabrication®

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Nuovo packaging per latte crudo biologico
« Prodotto singolo

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottiglia di vetro
« Tappo avite in metallo

SOSTENIBILITA

» Packagingriutilizzabile

G G

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« lllustrazione
- Tipografia

LINGUAGGI

« Eco-friendly
- Naturale
- Contemporaneo

SENSORIALITA

- Serigrafia superficiale
« Superficie liscia

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazioni sul contenuto

NEW MEDIUM

7

7
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Lancaster Dairy

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Danielle Hop

Anno: 2011

Nazione: Stati Uniti d’America
Fonte: http://www.behance.net/gallery/Milk- 1 - Tipografia
Packaging/2603395 - Forma

. - Colore

ELEMENTI COMUNICATIVI

« |llustrazione

DESCRIZIONE

“Objective was tocome up with adairy company name,

logo, and packaging. | decidedlto use a}modem milk LINGUAGGI
company that promoted recycling by using glass milk
bottles.

| also wanted to incorporate vintage colors and feel

« Storico, tradizionale

» Naturale
in the design. Shown below is one bottle from each

kind of milk and also a mini bottle of half and half.”

ORGANIC CHOCOLATE
MILk

SENSORIALITA

« Superficie liscia

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco e aromatizzato
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

- Bottiglia di vetro
« Tappo avite in plastica

« Informazione sul contenuto

- Sigilloin cartone

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

» Packagingriutilizzabile

7
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Lapte de Monor

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Vitrina
A 12012

e | ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Romania
Fonte: http://www.vitrina.ro/blog/2010/01/12/
ambalaje-noi-care-mug/

- Fotografia evocativa
- Tipografia
- Forma

LAPTE

DE MONOR

s

DESCRIZIONE

LINGUAGGI

- Contemporaneo
- Naturale

« Ironico

- Mass Market

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO u A
- Nuovo packaging per latte fresco £y %

- Gammadi prodotti I.APTE LAJEHU'

DEMONOR

ACCESIBILITA E SERVIZIO

e =

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazioni sul contenuto

- Gable Top in poliaccoppiato
« Tappo avite in plastica

NEW MEDIUM
SOSTENIBILITA

7
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LATI, Latteria del Ticino

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Ander Group
Anno: 2011
. : ; ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Svizzera e
Fonte: http://work.ander-group.com/1787/312773/ = A - Tipografia
work/lati-sa-latteria-del-ticino lah « Colore
Gattefreso » Forma
ticinese
DESCRIZIONE =
ey ik
“Generally speaking the packaging is tasteful and ar- == léﬁ 3 ,,%g
tisanal, projecting an image of full, fresh and local &
roducts.” = Qo l] - LINGUAGGI .
: ' om ' s
g == \/ - Mass Market —
e - Naturale : ,tate esco
- Contemporaneo %‘ D tz'cme.fe
: 'a&‘-ﬁﬂim-‘é‘w
Funkaiy, ﬁ-’i‘f"\f.ﬁ"mw
SR
< iy
SENSORIALITA Ry ;
iy -
i Drin
. ficie li s
TIPOLOGIA DI PROGETTO Superficie lisca e et
- Concept per latte fresco
« Gamma diprodotti
ACCESIBILITA E SERVIZIO =y n
MATERIALI E STRUTTURA B 7
STRUTTU - Informazione sul contenuto e Iat[
» Gable Top in poliaccoppiato == e
- Tappo avite in plastica L::“E
—_— e . Punna intera
NEW MEDIUM . to )
———————————— T e X .ﬁwi\ﬂﬂ*‘:ﬂ
SOSTENIBILITA . (i
e
~
Wi -

7
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Lattina

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Dallafina, Faggiano, Migneco, Greco, Ottavian
Anno: 2010
Nazione: [talia

ELEMENTI COMUNICATIVI

Fonte: http://www.packagingdesignarchive.org/ - Forme astratte
archive/pack_details/1961-lattina - Tipografia
4 - Colore
v\ : |
DESCRIZIONE AT |2
P> ~7\\

““Lattina” is a packaging concept that reinterprets S

A
the traditional anonymous milk container so that it N/

: LINGUAGGI

£
can convey a message too often forgotten: milk is a D'I\"E ITALIANG ﬂ?
biological and natural product. %&E{gﬁ:&iﬂm » Naturale 5]

0

The caniswrapped by a paper strip containing some = J « Eco-friendly
- P .
brief information (such as where the milk has been T —— » « Classico n A

produced or why it is important to drink biological - Giocoso

milk).”
SENSORIALITA 1‘“““ Bm
. . . . . 1 P
TIPOLOGIA DI PROGETTO Superficie liscia | "ﬁiﬁﬁgg&?gﬂ
« Concept packaging per latte fresco biologico |
L (L

« Prodotto singolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazioni sul contenuto
- Lattinain metallo

- Sovraimballaggio in cartone

- Insolita associazione strutturale

NEW MEDIUM
SOSTENIBILITA

7
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| 0sevo

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Nimax Digital Agency o et
Anno: 2012 A
nno: 2012 ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Russia = _ .‘b%
Fonte: http://nimaxagency.com T } T - Fotografia descrittiva E
« Sistema cromatico =%
< Ti i Iy
Tipografia h"‘m
DESCRIZIONE . @
\“::\. |
“Our pack design follows the initial slogan: “Truemilk :::«
canonly bein bottle!” 3
® LINGUAGGI
A bottle form associated with widely known milk ..;\fi GUAGG
R,
bottle from our Soviet past has been chosen as the AN .‘ e » Minimal
standard, which is a beautiful minimalist box that | . - Classico
should awake and tender memories of the older gen- sm—— - Naturale ‘T -
eration and arouse interest of the young.” « Mass Market / | } T
SENSORIALITA
. ficio li
TIPOLOGIA DI PROGETTO - Superficie fisca
« Nuovo packaging per il latte fresco < & -
« Gamma di prodotti == E =
ACCESIBILITA E SERVIZIO
MATERIALI E STRUTTURA
STRUTTU « Informazione sul contenuto
Y
» Gable Top in poliaccoppiato @ @ N @
X (. | ee—ee
LT A N » NEW MEDIUM
_________________________________ . -..ll . N %
SOSTENIBILITA -

7



Lucly Layla Farms

CREDITI

Design: Jay Ressler

Anno: 2012

Nazione: Stati Uniti d’America

Fonte: http://www.jayresslerdesign.com/portfolio/
lucky-layla-farms/

DESCRIZIONE

“Lucky Layla Farms is a small town dairy farm in
Plano, Texas. Since January of 1968, they have been
producing quality “blue ribbon” products such as
signature compound butters, and simply delicious
unprocessed milk.

Providing a sense of Texas charm, the packaging por-
trays a dairy farm that focuses on quality products
with an award winning attitude.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

MATERIALI E STRUTTURA

- Gable Topincartone

SOSTENIBILITA

Groude v
ORGANIE HILK

(=
e A e
@ AUARD
HINNING
]
L4
= Fremium —
e CIETE
LUCKYLAYLA |
S | o

. NESATION RIS AN FROW 4 LOCAL BAIRY -

PLANO, TEXAS

Vin"En " SEE The

HIGH QUALITY WILK FROM Hig

A

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Tipografia
- Colore
- Forma

LINGUAGGI

« Storico, tradizionale
- Naturale

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazioni sul contenuto

NEW MEDIUM

G G

Graute 11
ORGAMIE MILH

A

| = samiaEr pi

BEANG TIAS |

RWARD
T

w

Troimdium
OATEY PRODUGETE

LUCKY LAYLA

I

T I

7

7
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Melkebart!

CREDITI

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

Design: Kine Marie Kapaasen Madsen
Anno: 2011
Nazione: Australia

Fonte: http://www.behance.net/gallery/Milk- « Colore

packaging/1447545 - Tipografia
« lllustrazione
- F

DESCRIZIONE erme

“Café based milk packaging design directed towards

s.tudents. The. design consists of traditional illustra- LINGUAGGI

tions along with modern typography.

I believe the design represents its company well and - Classico

reaches the correct demographic.” « Eco-friendly
- Naturale
SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte aromatizzato
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

- Informazione sul contenuto
- Bottigliadivetro
- Sigillo dicarta chiuso con spago

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

» Materialericiclato
» Packagingriutilizzabile

7
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Meuuh Lait

CREDITI g DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Atelier Pierre+Jean

Anno: 1/1/2011 MEUUH

. : Lait Bio ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Francia
Fonte: http://www.packagingoftheworld. - Colore
com/2011/02/meuuh-lait.html Nature « |llustrazione
- Tipografia

DESCRIZIONE

“Meuuhisanew brand of organic flavoured milk, deve-

loped foradairy producerin Normandy. The brand is LINGUAGGI
tobelaunched withtwo classic flavours — Honey and MEUUH
strawberry as well as as unflavoured milk. « Giocoso Lait Bi
The name ‘Meuuh’ (the French spelling of the ‘moo’ Be « Eco-friendly a 0
r
sound a cow makes) reinforces the fun and playful geﬁﬂf&? - Mass Market
spirit of the product.” iLe
SENSORIALITA

TIPOLOGIA DI PROGETTO ) ' " Superficielisca

MEUUH -

LY

- Concept packaging per latte fresco e aromatizzato
« Gamma di prodotti =

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazioni sul contenuto
« Brickin poliaccoppiato
» Sistemadichiusuraavite

Demi-écrémeé
Stérilisé UNT

1Le

Demi-écreme
Stérilisé UNT

1Le

7



Mila

CREDITI

Design: Robilant

Anno: 2012

Nazione: [talia

Fonte: http://www.robilant.it/it/clienti/
cliente/?idCliente=164

DESCRIZIONE

“Mila e stata trasformata in leader attraverso la defi-
nizione di una nuova grammatica di marca. Linedito
linguaggio espressivo crea uno storytellingassoluta-
mente unico, che rende la proposta Mila immediata-
mente riconoscibili.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Aggiornamento packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottigliain PET
- Tappoin plastica, chiusura a vite

SOSTENIBILITA

\igh

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Sistema cromatico
« |llustrazione
- Tipografia

LINGUAGGI

- Mass Market
- Naturale
« Eco-friendly

SENSORIALITA

« Superficie liscia

G G

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazioni sul contenuto

NEW MEDIUM

OGNI GIORNO RACCOGLIAMO

IL LATTE DELLE NOSTRE
MUCCHE, ALLEVATE
CON CURA NEI MASI
DI MONTAGNA.

QUESTA
E UNA STORIA

VERA.

mil

SUDTIROL

7

7
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Milk

CREDITI

Design: John Do

Anno: 2011

Nazione: Stati Uniti d’/America

Fonte: http://www.coroflot.com/dozigner/Packa-

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Forme astratte

ging - Tipografia
DESCRIZIONE
“The concept behind this design stems from my

mother who has trouble opening traditional gallon LINGUAGGI
milk containers. Sometimesitisdifficult for herto get

agriparoundthe capofthecontainers, soldeveloped - High-tech

a push-down type lid that would ease the problems - Trasgressivo
for individuals with arthritic fingers or a hard time

opening similar type caps.”

- Contemporaneo

SENSORIALITA

. ficio li
TIPOLOGIA DI PROGETTO Superficielisca
 Impugnatura in bassorilievo
« Concept packaging per latte fresco

« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Contenitore in plastica
« Tappo flip top

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Milk aka. Milch Lait Latte

CREDITI

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

Design: Florian Brunner
Anno: 2009
Nazione: Svizzera

Fonte: http://www.behance.net/gallery/milk-aka- - Colore

milch-lait-latte/312702 « Sistema cromatico

« Forma

T i
DESCRIZIONE ipografia
“Student work about Swiss Alps Milk. Process,
sketches and the final version of the packaging.”  INGUAGGI
« Eco-friendly
« Mass Market
« Contemporaneo
SENSORIALITA

« Serigrafi ficial

TIPOLOGIA DI PROGETTO erigrata superticiaie
- Superficie lisca
« Concept packaging per latte fresco

- Gammadi prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Bottigliain vetro

- Tappo a vite in metallo
» Capacita 1 litro

SOSTENIBILITA

- Packaging riutilizzabile

7
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Milk Carton

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Raw Edges

Anno: 2004

. . ELEMENTI COMUNICATIVI

Nazione: Inghilterra

Fonte: http://www.raw-edges.com/projects/con- - Forme astratte

cepts - Tipografia

DESCRIZIONE
“These threedifferent milk cartons distinguish betwe-

en the rates of fat in the milk.by using form rath.er LINGUAGGI

then colour. The form of the milk cartons reflects in

away onthe milk’s texture and smoothness. The two « Minimal

back folds are used as the carton’s handle, while the « Eco-friendly

twointhe frontfunction asthe spout. British Council - High-tech

Talented Award 2006.”

SENSORIALITA

. ficio li
TIPOLOGIA DI PROGETTO Superfieielisea
 Impugnatura in bassorilievo
« Concept packaging per latte fresco

« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazioni sul contenuto

- Contenitore in cartone

« Linguettadiapertura

« Forma unica per ogni tipologia di prodotto

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Milk Coctail By Joe

CREDITI

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

Design: Hattomonkey

Anno: 2009

Nazione: Russia

Fonte: http://hattomonkey.ru/by-Joe

« Forma
« |llustrazione
« Colore

DESCRIZIONE

“Hattomonkey has created a packaging design of milk

cocktail “From Joe”.

, . LINGUAGGI
It looks like well-known hero. It is easy to create Bat-
man’s ears. Hattomonkey designers has created a - Contemporaneo
brand new package form. It looks familiar and well- - Pop
known since childhood.” « Ironico
SENSORIALITA
- ‘ - Superficie li
TIPOLOGIA DI PROGETTO dperiicietisea
« Concept packaging per latte aromatizzato
 Prodotto singolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazione sul contenuto
« Brickin poliaccoppiato
» Capacita 300 ml

7
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Milk Collection

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Hattomonkey % %
. ® uon
%
Anno: 2011 pxu ki E¥ ELEMENTI COMUNICATIVI FEEEx %
Nazione: Russia §§=== - ® % ¥ = = §‘l
Fonte: http://hattomonkey.ru/filter/package “ry, Rl:.:xl: o - Tipografia LR
ns glg ":," ni E - Texture tipografica Kl: EII e ¥ Ili \
:ll % Wk x ue %M - Colore *‘g llg ‘ull ﬂi
MK LK WA WA lid KX ¥ oux i
% G - F
DESCRIZIONE e & Bax Bl L orma XK X Wk w wn WL
:l: e nun wn R o BT
“Hattomonkey design studio has created a brand new I E - ; x:= g:: SW@T Y X yum :x;': A
dairy beverage product package concept. K =ll A =Il =xu %’” LINGUAGGI ]
So the task which has been set before designers is 5"§ Y ’ ﬁ z
to invent a package, which is to underline natural- =.E Py ::E 2 ,ﬁl“l « Giocoso
ity, there by to get closer to the consumer of diary _\_\“I o - Pop
products. Theideawas born unexpectedly -to stylize - « Classico
package by a cross stitch.”
SENSORIALITA
. ficio li
TIPOLOGIA DI PROGETTO TET Superficie fisca
#
2z
« Concept packaging per latte fresco ; gxx ;
« Gamma di prodotti Py
=I§ =§xxn
% % s
ook o™ ACCESIBILITA E SERVIZIO —— R —
v 4 x!x .K' XXX XX zx % XK ER z %
MATERIALI E STRUTTURA e < Informazione sul contentto EEEEE. B EEEE o iy |
Bricki ) ) =" %% o P oEE ox I' wox  wmx wx x|
- Brick in poliaccoppiato % x - pie - ey wak dwx |
KW 30y %owdun oW e w wnk w” BE )
gll‘ KK KK AAK XXX Ban wgw wan wux /
§ ® Wx® X Awm HxH [ Yux % aw Muk
P = wek % dex wox | wakt % dwm B
n NEW MEDIUM nAR Xnx z ® = ll= =!X A
¥

X XX
N
X X
X XX
x
N
x
|  XNXXX XXXX!
X
X
x

SOSTENIBILITA

lex= NXXNXX
XNXXXX XXXXX
X

x

~ge—

7
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Milk Concept

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: David Fung ‘

Anno: 2009

. S . ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Stati Uniti d’America
Fonte: http://www.davidfungonline.com | - Colore
- Tipografia
| « lllustrazione .
. F .
DESCRIZIONE { erme l
—— L,
“Thiswas a personalexperimentinform, function, and T —
fu‘n. The goal of this redesign was to use a standard h‘il¥ LINGUAGGI wo
milk carton as the canvas to create a clean, modern, S ] .
and functional design yet still approachable for the ] - Naturale
average consumer.” \H\ « Minimal
- Contemporaneo
« Eco-friendly
SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

n « Informazione sul contenuto
« Gable top in poliaccoppiato
« Tappo avite in plastica

x NEW MEDIUM
\J

SOSTENIBILITA

7
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Milk Packaging

CREDITI

Design: Anna Stout

Anno: 2011

Nazione: Stati Uniti d’/America

Fonte: http://www.behance.net/gallery/Milk-

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Forma

Packaging/2652205 - Tipografia
« Colore
DESCRIZIONE
“This packaging was designed to establish a new look
fgr milk that would stand out in the grocer%/ s}ore re- LINGUAGGI
frigerators, where the other cartons blend in.
- Contemporaneo
- Naturale
« Eco-friendly
SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco e aromatizzato
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Bottiglia di vetro
« Tappo avite in plastica

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

» Packagingriutilizzabile

7



Milk Packaging

CREDITI

Design: Andy Mandel

Anno: 2010

Nazione: Germania

Fonte: http://www.andymandel.com/projects/
milk-packaging/

DESCRIZIONE

“In his concept the outer shell is made from paperbo-
ardfolded around a, fromthin PE-film, blow moulded
plastic bottle. The shape of the bottles leaves some
roomto storetheminapaperboard boxwithacarrier
handle in the middle.

The construction of the boxes allow them to be sta-
ckedon a pallet.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte UHT
« Prodotto songolo

MATERIALI E STRUTTURA

« Contenitore in PET
« Tappo Flip-top in plastica
- Fardello ditrasporto (6 confezioni)

SOSTENIBILITA

G G

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Forme astratte
- Colore
- Personaggio illustrato

LINGUAGGI

- Contemporaneo
« High-tech

- Mass Market

SENSORIALITA

« Superficie liscia
« Bassorilievo nell’area secondaria

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazioni sul contenuto

NEW MEDIUM

7

7
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Milk Packaging Design

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Lucy Hawkins

Anno: 2010

Nazione: Inghilterra

Fonte: http://www.behance.net/gallery/Milk-
Packaging-Design/523645

ELEMENTI COMUNICATIVI

« |llustrazione
- Colore

- Tipografia
- F
DESCRIZIONE erma
“Apackaging projectdirected atafictional brieftocre-
gte suitable Qesig‘nslaimed at children to promote LINGUAGGI
increased milk drinking through healthy flavoured
milks, poster to promote was also designed too.” b - Naturale
7 « Eco-friendly
s — - Giocoso
SENSORIALITA
.S ficie li
TIPOLOGIA DI PROGETTO dperiicietisea

» Concept packaging per latte aromatizzato
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazioni sul contenuto
« Gable top in poliaccoppiato

. Capienza 1 pinta CHOCOLNTE FLAVOUR |
g .
g )
z NEW MEDIUM 1

SOSTENIBILITA b o

| og% fat 1 Pint

7
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MILK,MAN

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Ben Stevens
Anno: 2011
Nazione: Australia

ELEMENTI COMUNICATIVI

Fonte: http://www.behance.net/gallery/MILKMAN- - Forma
Packaging/1753600 - Tipografia
« Colore
DESCRIZIONE
“The brief was to create a milk package that would
appeal to the modern consumer, and to that end | b LINGUAGGI
created a smaller sized and more portable bottle. '
Inspiration was drawn from the age old milkman, who 5 - Contemporaneo
once stood for quality, convenience and above all for - Naturale
going that ‘extra mile’.
The final product is a no-fuss, cheeky take on good
ol fashioned milk.”
SENSORIALITA
—= .S ficie li
TIPOLOGIA DI PROGETTO speriiciefisea

- « Impugnatura del tappo zigrinata
Good ol'

- Concept packaging per latte fresco L i fachioned

il cream,
e
itk i

« Prodotto singolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Bottiglia in plastica da 250 ml

- Tappo avite in plastica

- Fardello in cartone da quattro confezioni

NEW MEDIUM

organic
full cream,

SOSTENIBILITA i

- Materiale riciclato

7



Milklt

CREDITI

Design: KTSMN - The Brand Bureau
Anno: 2012

Nazione: Israele

Fonte: http://www.ktsmn.com

DESCRIZIONE

“Milklt is a new company in the USA, it will provide a
fresh cow milk. We wanted to make a package thatis
easy to use and reuse.

The design is inspired from an classic pitcher. We
also made a window so you can see when the milk
isabouttoend.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Prodotto singolo

MATERIALI E STRUTTURA

- Contenitore con manico
- Tappo basculante

SOSTENIBILITA
« Packaging riutilizzabile

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Forme astratte
- Colore
- Tipografia

LINGUAGGI

« Eco-friendly

- Pop

» Giocoso

- Contemporaneo

SENSORIALITA

« Superficie liscia
« Textura porosa

G G

Frf:-"'i" cow Milk

S

il
£

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazioni sul contenuto

NEW MEDIUM

7

7
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Milko

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: United Power
A : 2 S0 0 e g v ronroa mep
nno: 2009 ELEMENTI COMUNICATIVI e o
Nazione: Svezia P i
Fonte: http://www.unitedpower.se « Texture ol
- Tipografia
- Colore
DESCRIZIONE
“Interesting work from Swedish studio United Power
for Milko, one of Sweden’s largest dairy companies LINGUAGGI
producing milk products.”
- Naturale
- Storico, tradizionale
» Mass Market
SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Aggiornamento packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Gable Top in poliaccoppiato

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Milko

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Alfonso Sotelo Nava
Anno: 2011

nno , ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Messico
Fonte: http://www.behance.net/gallery/
Milko/2767671

- Forma
- Tipografia
- Colore

DESCRIZIONE

LINGUAGGI

« Minimal
- Contemporaneo
- Giocoso

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco e aromatizzato AR | . —— e
« Gammma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

- Informazione sul packaging

« Lattinadialluminio « Informazione sull’'uso

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7



Milky

CREDITI

Design: Matija Blagojevic

Anno: 2012

Nazione: Serbia

Fonte: http://www.behance.net/gallery/
Milky/4220803

DESCRIZIONE

“Project for my MA degree in graphic design.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco e aromatizzato
« Gamma di prodotti

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottigliain vetro
» Tappo a vite in metallo

SOSTENIBILITA

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Colore

« Sistema cromatico
« |llustrazione

« Forma

LINGUAGGI

- Pop
» Giocoso
- Contemporaneo

SENSORIALITA

« Superficie liscia
- Serigrafia superficiale

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazioni sul contenuto

NEW MEDIUM

7



MLK

CREDITI

Design: Depot WPF Branding Agency
Anno: 2010

Nazione: Russia

Fonte: http://www.depotwpf.ru

DESCRIZIONE

“The brand visual identity consists of black and white
graphic patterns which were taken from the real en-
vironment of the small milk farm.

The patterns of the real farm were used in order to
reflect the naturalness of the dairy production and
the products.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Nuovo packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

MATERIALI E STRUTTURA

« Tetra Prisma in poliaccoppiato
« Tetra Top in poliaccoppiato
« Tappo avite in plastica

SOSTENIBILITA

15%.
SO.U" C‘lga/f:‘“‘

<. 32%

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Fotografia evocativa
- Tipografia
- Forma

LINGUAGGI

- Naturale
« Minimal
« Eco-friendly

G G

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

organic dairy

" fresh milk

e 39

organie dairy

7

7
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Monor Chocolate & Vanilla Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Camelia Imbuzan

Anno: 2011

Nazione: Romania

Fonte: http://www.behance.net/gallery/Chocolate-
and-Vanilla-Milk/1740872

ELEMENTI COMUNICATIVI

« |llustrazione
- Colore
« Forma

DESCRIZIONE

“The brief’s goal was to relaunch two products from

the company’s portfolio, chocolate and vanilla milk,

in a new packaging container: the PET bottle. LINGUAGGI
The innovation consisted in having the whole bottle » Naturale
sleeved, a detail that personalized the product in « Contemporaneo
comparison to other packaging options and helped - Mass Market
creating a unique look.”

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

» Nuovo packaging per latte aromatizzato
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottigliain PET
« Tappo avite in plastica

« Informazioni sul contenuto

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7



Monster Milk

CREDITI

Design: Pavel Emelyanov

Anno: 2012

Nazione: Russia

Fonte: http://identitydesigned.com/monster-milk/

DESCRIZIONE

“This is a promotional identity and packaging project.

The mainideawastocreateanoriginalimage among
milk packaging design. To realise my idea | mixed the
product with funny characters.

Four main colours are used to indicate the milk fat
content with four different monsters for each one.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Prodotto singolo

MATERIALI ESTRUTTURA

- Bottiglia di vetro

SOSTENIBILITA

» Packagingriutilizzabile

L\l

o - | | FTemir

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Personaggio illustrato

G G

- Tipografia

- Colore

LINGUAGGI

« Minimal

« Giocoso Z =)
- Naturale \AQ@DPJ
SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

7

7



Mook

CREDITI

Design: Hello

Anno: 2012

Nazione: Inghilterra

Fonte: http://lovelypackage.com/mook/

DESCRIZIONE

“Mook is a powdered milk product used by caterers.
We were briefed to produce a quirky, humorous brand
to stand out from the crowd.”

;
2

100% GRANULAR
LK

TIPOLOGIA DI PROGETTO

» Concept packaging per latte in polvere
- Prodotto singolo

MATERIALI ESTRUTTURA

» Bustain plastica

milk... moove over

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Forme astratte
« Colore

« lllustrazione

- Tipografia

G G

a .“m

milk... moove over

LINGUAGGI

- Pop
» Giocoso
- Contemporaneo

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

=

7

7



Morinaga Skim Milk

CREDITI

Design: Masanori Eto

Anno: 2012

Nazione: Giappone

Fonte: http://www.jpda.or.jp/myworks/east_p/eto/
index.html

DESCRIZIONE

“We imagined, young healthy mothers use this Skim
milk, and enjoy healthy cooking... Everyday & Every
time, She would think for the health of her family. We

designed this package by this concept “It is for Her”.

There is a large size HP address on the package, it
would be teaching many recipes for “cooking by skim
milk” to consumers.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Nuovo packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

MATERIALI ESTRUTTURA

- Bustastand-up in plastica

SOSTENIBILITA

%L

A%
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DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Tipografia
- Colore
- Fotografia descrittiva

LINGUAGGI

- Mass Market
- Pop
- Contemporaneo

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto
« Informazione sull’'uso

NEW MEDIUM

G G

BVIEAMIE | 254 E u/N—iRA !@
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Mountain Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Anders Drage SaaucHT 1000 E]E BY TINE 10,
Anno: 2012 -

. . ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Norvegia

Fonte: http://mmminimal.com/mountain-milk-by- - Tipografia
anders-drage/ « Colore

« |llustrazione

DESCRIZIONE

“So how would a exclusive milk from the mountains

of Norway look like, if it was to be sold internation-

LINGUAGGI
ally? The solution gives you a warm and good vintage
feeling, while maintaining the exclusive look. The « Minimal
typeface that “Mountain Milk” is set in reflects the - Naturale

roots of Norway, and the image that is revealed after « Eco-friendly

you've had a glass gives you a picture of the nature

in Norway.”

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Prodotto singolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Bottigliain vetro

« Chiusura meccanica a leva, di plastica e metallo
- Fardello da 4 confezioniin cartone

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

« Packaging riutilizzabile

7
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Next Generation Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Stacey Murphy
Anno: 2012

- . ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Australia

Fonte: http://www.behance.net/gallery/Next- - Forma
Generation-Milk-Packaging/3740059 - Tipografia

- Texture topografica

- Col
DESCRIZIONE oore
23
,01
“Very sustainable milk packaging that is light weight, §_§
can be flattened comptetely easily aftelr use and is i; LINGUAGGI
made from a very environmental plastic known as
calcium based plastic. - Pop
This packaging is about 75% more sustainable then - Contemporaneo

current milk packaging.” » Mass Market

SENSORIALITA PPN
o 4 ]
TIPOLOGIA DI PROGETTO + Superficie lisca
« Concept packaging per latte fresco . e
« Prodotto singolo b r
< | S
ACCESIBILITA E SERVIZIO -

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazioni sul contenuto
- Busta stand-up conin plastica - Informazione sul packaging

- Maniglia peril trasporto ed erogazione

SOSTENIBILITA

- Packaging biodegradabile

7



Nubian Goat’s Frutti Milk

CREDITI

Design: Cadence Lee

Anno: 2010

Nazione: Malesia

Fonte: http://nubiangoatmilk.com

DESCRIZIONE

“Introducing an exceptional range of delectable fla-
vours like grape, green apple, orange and strawber-
ry blended with the nutritious goodness of Nubian
Goat’s Milk with the fortification of natural Vitamin C.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

» Nuovo packaging per latte di capra aromatizzato
« Gamma di prodotti

MATERIALI ESTRUTTURA

« Cheer-Packin plastica
« Tappo avite per lerogazione

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Tipografia
- Colore
« |llustrazione

LINGUAGGI

» Giocoso

- Pop

« Mass Market
« Eco-friendly

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

G G

Nubiian

simply nutritious

Wz

7
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Nude Jr. Flavored Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Andrianto Kwan

Anno: 2012

Nazione: Australia

Fonte: http://hamblidesign.blogspot.it/2012/02/
nude-jrflavored-milk.html

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Forma
- Colore
« |llustrazione

DESCRIZIONE

“Asimpleyetquirky & humorous packaging concept for
aflavoured milk bottle. Nothing Beats the freshness

LINGUAGGI
of sucking them right from the source!
Nude Jr. is a fresh flavoured Milk product, designed - Contemporaneo
with a little extra humour and quirkiness.” - Pop
- Giocoso
SENSORIALITA
. ficio li
TIPOLOGIA DI PROGETTO Superficie lisca

» Concept packaging per latte aromatizzato
« Prodotto singolo

-' _ S ACCESIBILITA E SERVIZIO
MATERIALI E STRUTTURA | :

=S8 Fd=s

- Informazione sul packaging
- Bottiglia di plastica « Informazione sull'uso

- Tappo avite

o
v

L) s

ey

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Only Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Pau Puig Vazquez

Anno: 2004

Nazione: Spagna

Fonte: http://www.paupuig.com/index.php?/

ELEMENTI COMUNICATIVI

Ul

- Tipografia E
iy,

onlymilk/ - Sistema cromatico Mg,
- Forma
DESCRIZIONE d
“In a market as saturated as the milk, comes Only- |~ g e "‘:‘jm-'
milk, a .nevv br,?—lnd with the intention communicate H”‘* . \ LINGUAGGI
the purity of milk. \\
Anallwhite package with only the necessary informa- " itk « Minimal
tion highlighting the various types of milk.” Mr_n "“E‘_’m?'lk » Naturale
« Contemporaneo
SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco e aromatizzato
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

C C « Informazione sul contenuto

~ cacas
= o &

caraO_ r! ’.“,y-,".:llm ll “‘
m onlymilk

MATERIALI ESTRUTTURA

- Gable top in poliaccoppiato
- Tappo avite in plastica / i

\

e sl B

W _‘;3 A\

A

7
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Organic Farm

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA ' 'q
A
]

Design: Lindsay Perkins L
A 12009 J
e . A ELEMENTI COMUNICATIVI .
Nazione: Stati Uniti d’America = : 3 = > - -T
Fonte: http://www.packagingoftheworld. - Forma H ™ I
com/2009/11/organic-farm.html - Tipografia -
- Texture tipografica J
- Col
DESCRIZIONE oore

“The idea behind the design is to do sustainable, or-
ganic, label free packaging. Since all produce grown

i i

; g | LINGUAGGI
atorganicfarmsisjustalittle bitdifferent fromeach ! ¥ o
other, | decided to make everything about the pack- F‘a ‘ﬁ l% Fgfﬁ 2% . - Contemporaneo
aging, just a little bit different from each other. The | M ¢ m‘m » Naturale
« . e - — ~— i
phrase “the grass is greener of our side” is the con- = » Giocoso
cept behind the designs.”
SENSORIALITA
. - Lettering verniciato

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Superficie lisca
- Concept packaging per il latte fresco
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Bottiglia di vetro

i

« Tappodiplastica con chiusura a vite

L

' : - 5 NEW MEDIUM
SOSTENIBILITA Fakm | % kM 2%
« Packaging riutilizzabile  — ""'-I—-’

7



Organic Valley Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Lisa Ellerin B
A 12011
oot - ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Stati Uniti d’America
Fonte: http://lisaellerin.prosite.com/70517/619491/ - Tipografia
gallery/organic-valley-milk » Forma
« Colore
DESCRIZIONE
“Concept designed in two days hours as part of the
2011 IOPP Repackaging challenge. LINGUAGGI
Milk packaging for Organic Valley Milk.”
- Naturale
- Contemporaneo
« Eco-friendly
SENSORIALITA

. ficieli
TIPOLOGIA DI PROGETTO Superficie lisca
« Textura porosa
« Concept packaging per latte fresco biologico

« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazione sul contenuto
« Tetra Prisma in poliaccoppiato
« Tappo avite in plastica

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

- Materiale riciclato

7



Organic Whole Milk

CREDITI

Design: Straus Family Creamery

Anno: 2012

Nazione: Stati Uniti d’America

Fonte: http://strausfamilycreamery.com

DESCRIZIONE

“Straus Family Creamery Organic Whole Milk is pas-
teurized at 171°F for 18 seconds. Unlike most milk,
which is ultra-pasteurized (at or above 280°F for at
leasttwo seconds), we preserve the true flavor of our
cows’ diet.

Our Organic Whole Milk is the way it used to be, with
the cream on the top.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

» Nuovo packaging per latte biologico
« Gamma di prodotti

MATERIALI ESTRUTTURA

- Bottiglia divetro
« Tappo avite in plastica

SOSTENIBILITA

» Packagingriutilizzabile

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Forma
- Colore
- Tipografia

LINGUAGGI

« Classico
- Naturale

SENSORIALITA

« Superficie lisca
 Impugnatura in bassorilievo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

G G

P T RALIS
= cTRAUS 5

l—./ \'h—
=

OSRaanl®

ORGANIC

i
1

Please rinse and return bottle for deposit.
Marshall, CA | wwwi.strausfamilycreamery.com

7
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Rota Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Hattomonkey

Anno: 2009
) : ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Russia
Fonte: http://www.coroflot.com/hattomonkey/ - Forma
Packages é - Colore ’
- Tipografia P
- Pitt: i se
DESCRIZIONE rrogrammi OTAnogbEM!
“Hattomonkey has created the package of corporate
present- for 23 February. The present is enough for LINGUAGGI
sub-unit 15-20 in number.
After usage of contents the package can be trans- - Contemporaneo
formed in megaphone.” « Mass market

- Pop

SENSORIALITA

’ « Superficie in altorilievo

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
» Packaging di promozione evento

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazione sull’'uso

« Contenitore con manico in PET « Informazione sul contenuto

- Tappo avite in plastica H

(1). Orpexere €8 AHO NO KPAK ITHKET
NEW MEDIUM 1A pynop-Byaunenuk (3).

SOSTENIBILITA

« Extra uso del packaging trasformato in megafono

7
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Sainsbury’s Contemporary Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Tom Sutherland
Anno: 2011

ELEMENTI COMUNICATIVI

Nazione: Inghilterra
Fonte: http://www.tomsuthdesign.co.uk/graphic_
hand_picked.html#milk

« Texture e disegni

« Colore

- Tipografia

- Texture tipografica

DESCRIZIONE

“Some contemporary milk packaging designed for

Sainsbury’s as part of my university degree.

A A LINGUAGGI
I wanted to keep it very typographical so | explore
legibility with type. | realised that people tend to « Contemporaneo
choose milk by what colour it is and what size it is « High-tech

rather than reading whatitis. - - Pop
So I had this knowledge in mind when experimenting
how illegible | could push the type.”

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
« Gable top in poliaccoppiato
« Tappo avite in plastica

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Shaken Udder Milkshake

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Shaken Udder
Anno: 2011
Nazione: Inghilterra

ELEMENTI COMUNICATIVI

Fonte: http://www.shakenudder.com « Colore

- Tipografia
- Forma
DESCRIZIONE
“Founded by us, Jodie and Howie, Shaken Udderisthe BRITISHBERR'ES'
res;ll’ttétfour“drjamtogivewonderfulBritish milk the LINGUAGGI )
cre | itrea y eserves. . BRITISHBERRIES!
We firmly believe you get out what you putin, so our - Mass Market

flavour-packed shakes use only the best-quality . - Pop

fresh British milk and the very finest natural ingre- ’ : g ! - Contemporaneo
dients.The result? A magnificent herd of delicious- =
tasting milkshakes!”

SENSORIALITA

TIPOLOGIA DI PROGETTO * Superficie liscia

: : n— —— - Testo in altorilievo
« Nuovo packaging per Milkshake ! !

« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

- Bottigliain PET
« Tappo avite in plastica

« Informazione sul contenuto

% A\ &
AN
O

2 o
CHOCOLUSH!

100% NATURAL MILKSHAKE

! NEW MEDIUM
SOSTENIBILITA

7
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Shatto Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA
Design: Shatto Milk Company
Anno: 2011
Nazione: Stati Uniti d’America ELEMENTI COMUNICATIVI
Fonte: http://greenbottleuk.blogspot.it - Tipografia

- Forma

« Sistema cromatico
DESCRIZIONE

LINGUAGGI

« Minimal

| SCREAM.
YOU SCREAM.
THE POLICE COME.
IT'S AWKWARD.

« Classico
- Naturale

« lronico

SENSORIALITA

. ficio li
TIPOLOGIA DI PROGETTO Superficielisca

» Impugnatura in bassorilievo
- Nuovo packaging per latte fresco biologico

« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Bottigliadivetro

- Tappo avite in plastica

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

« Packaging riutilizzabile

7



Soy Mamelle

CREDITI

Design: Kian

Anno: 2010

Nazione: Russia

Fonte: http://www.kian.ru/projects/soy_mamelle/

DESCRIZIONE

“The developed concept of the package shape re-
sembled anudder, which presents the firsthalf ofthe
message in that soy milk is identical to that of a cow.
The second part of the message is delivered via the
colour score and décor of the packaging, which con-
centrate onthe phytogenesis of the product, creating
an image of nature and health.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Prodotto singolo

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottigliain plastica
« Tappo avite con anello

SOSTENIBILITA

7

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Forma
- Texture e disegni
- Colore

LINGUAGGI

- Trasgressivo
- Pop
» Giocoso

SENSORIALITA

« Superficie liscia

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM
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Spotted Cow

CREDITI

Design: Motto Design

Anno: 2011

Nazione: Stati Uniti d’America
Fonte: http://wearemotto.com/

G G

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Forme astratte

- Tipografia
« lllustrazione
DESCRIZIONE
“The design inspiration came from a splash of milk in
thesh f ,ityielded theideal desi lution.
eshapeofacow,i y@ edthei e_a esign solution LINGUAGGI
Through the use of various colors in the logo, on the
cap and within the type, a clear distinction between - Contemporaneo
each milk variety is made quickly, while evoking en- - Naturale
gagement with the consumer.” » Giocoso
SENSORIALITA
.S ficie li
TIPOLOGIA DI PROGETTO sperieieisea

- Lettering verniciato

» Nuovo packaging per latte fresco

« Gammadi prodotti ﬂ ﬂ /EH \ / *“\

: ; ; ACCESIBILITA E SERVIZIO
MATERIALI E STRUTTURA : a ' _
{ . VT YA - Informazione sul contenuto

- Bottiglia divetro

- Sigillodichiusurain alluminio MLk F—

SOSTENIBILITA

« Packaging riutilizzabile

7



Stylish Milk bottle

CREDITI

Design: Neumeister

Anno: 2009

Nazione: Svezia

Fonte: http://neumeister.se/case/arla-mjolk/

DESCRIZIONE

“Arla, the largest producer of dairy products in Scan-
dinavia, wanted milk to have a life outside the tra-
ditional stores. We developed a brand new bottle
and packaging structure. Obviously a flirt with the
traditional milkman and his bottle, but with an un-
questionably modern touch. Innocent white being the
main colour of attraction, making the individual green,
blue etc, important tools of communication.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Nuovo packaging per latte da asporto
« Gamma di prodotti

MATERIALI ESTRUTTURA

- Bottigliain plasticada 30 cl
« Tappo avite in plastica

SOSTENIBILITA

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Colore
- Tipografia
- Forma

LINGUAGGI

« Minimal
- Naturale
« Storico, tradizionale

A

74
&

LT RIN

SENSORIALITA

« Superficie liscia
« Tappo con superficie antiscivolo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto
« Readytouse

NEW MEDIUM

7




SummerCow Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA il

Design: Bili Cardona - i:-#'/‘{{‘;"’
Anno: 2011 ELEMENTI COMUNICATIVI

Nazione: Spagna
. « Colore =
d _ « |llustrazione = summel'COw

Fonte: http://www.bilicardona.com/6986/178580/
gallery/summercow-milk
- Tipografia

summercow i

o
e

DESCRIZIONE

“Desarrollo personal de unos packs de leche de sa-

bores, frescosyveraniegos, alejandola de laimagen

_ : ..sanda LINGUAGGI
convencional de este tipo de productos, aportando
limpiezay claridad al producto.” mulm o « Contemporaneo
. i - Giocoso

« Mass Market

SENSORIALITA mercon e 2
TIPOLOGIA DI PROGETTO " Superficie lisca —
= ) e
» Concept packaging per latte aromatizzato -
« Gamma diprodotti - “uytene o Iy #C

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto (BTt mpiteny
» Gable Top in poliaccoppiato =

« Tappo avite in plastica

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7



Swiss Milk

CREDITI

Design: Arantxa Reus

Anno: 2009

Nazione: Spagna

Fonte: http://www.behance.net/gallery/Swiss-
Milk/352070

Regular

DESCRIZIONE

“Packaging design based on the Swiss International
Style. The design is contrary to existing designs for
mass consumption.

The different types of milk are distinguished by the
weight of the font. Thus, the whole is a bold, semi-
skimmed is a regular and skimmed a light.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma diprodotti

MATERIALI E STRUTTURA

- Gable Top in poliaccoppiato

SOSTENIBILITA

SwissMilk

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Sistema cromatico
« Colore

- Tipografia

- Forma

LINGUAGGI

« Minimal
« High-tech

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

G G

SwissMilk = Swis

7

7



Teet Milk

CREDITI

Design: Ashley Linnenbank

Anno: 2009

Nazione: Stati Uniti d’America

Fonte: http://ashleylinnenbank.com/14.html

DESCRIZIONE

‘Japanesetoy-inspired, the Teet Milkis areally unique
concept for milk packaging. Available in whole, skim
and chocolate milk.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte aromatizzato
« Gamma di prodotti

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottiglia di plastica
- Fardello in cartone per 4 confezioni

SOSTENIBILITA

- Materiale riciclato

G G

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Forma
- Tipografia
- Colore

LINGUAGGI

- Pop

- Trasgressivo
- Giocoso

« Ironico

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

7

7



The Future Packaging Milk

CREDITI

Design: Inma Lifante, Sergio Mena

Anno: 2011

Nazione: Spagna

Fonte: http://www.behance.net/gallery/The-futu-
re-packaging-milk/1204819

DESCRIZIONE

«“This packaging was created as a quest to solve the
current problems the multilayer milk carton recycling
the same time. We've designed a “bag in box” where
we canfind a pocket formed by three layers of LLDPE
and an outer carton of 200 grams which provides
structure and convenience in serving. Asolution that
makes it easy to use, separated from the cardboard
and plastic that achieves almost 100%recycling.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

MATERIALI E STRUTTURA

- Packaging Bag-in-box
« Involucro in cartone, busta in plastica (LLDPE)
« Sistemaditrasporto per 6 confezioni

SOSTENIBILITA

- Materiale riciclato
- Ottimizzazione logistica per il ricicalggio

G G

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Forme astratte
- Colore
- Tipografia

LINGUAGGI

« Eco-friendly
- Contemporaneo
« High-tech

SENSORIALITA

« Superficie lisca
- Letteringinrilievo

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto
« Informazione sull’'uso

NEW MEDIUM

7

7
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Tine Melk

CREDITI g . DIMENSIONE COMUNICATIVA
Wz "

Design: Dinamo Design AS S—— 3
Anno: 2008 A —— ==
. , . : ELEMENTI COMUNICATIVI

Nazione: Danimarca e e ey =

Fonte: http://www.globalpackagegallery.com/ TEEQSME'Tk Tilkfsl]em Tisfklghngk Tlslmeﬂlk - Sistema cromatico
main.php/key/Pentawards?g2_item|d=98422 - o o1 T - Tipografia

- : & ; « lllustrazione
) .F

DESCRIZIONE * * orma
“Il designer Rui Tenreiro nel 2006, ha sviluppato una

serie di 20 illustrazioni per il packaging del latte nor- [ LINGUAGGI
vegese TINE. Questaedizione specialelimitata e stata

dedicata al centenario della morte del grande dram- ‘ « Minimal

maturgo norvegese Henrik Ibsen. - Naturale

Il packaging racconta le vicende legate alla produzi- - Contemporaneo

oneedistribuzionedellatte, inuna formaaccessibile

ai pit giovani consumatori: il fumetto” 1liter 1 liter
SENSORIALITA
.s ficie lisci

TIPOLOGIA DI PROGETTO uperficieiscia

- Nuovo packaging per latte fresco He Wi K, oy

Nt NG
- Gamma di prodotti _ly . e ) -

= B L) o - 0]
Ve TlneM Ik Hmm T neMeIk Tnv;k TlneMeIk Tivellc
w

uuuuuuuuuuuuu

S

TineMelk Ti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

* « Informazione sul contenuto

MATERIALI E STRUTTURA

- Gable Top in poliaccoppiato

/#*5‘
\ %# .

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

- Comunicazione extra-prodotto

- Rappresentazione grafica e testuale

7
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DIMENSIONE COMUNICATIVA
ELEMENTI COMUNICATIVI

« Forma

- Tipografia

- Colore Tr u e

Milk

LINGUAGGI

« Minimal by truarsnder.ru 1000 mi

- Pop

True Milk

CREDITI

Design: Pavel Gubin

Anno: 2011

Nazione: Russia

Fonte: http://www.behance.net/gallery/True-
Milk/2559457

DESCRIZIONE

- Contemporaneo

SENSORIALITA

« Superficie inrilievo

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Bottigliain plastica
- Tappo avite

NEW MEDIUM
SOSTENIBILITA

7
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Vio

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Coca- Cola

Anno: 2011 .: S
. S . : ELEMENTI COMUNICATIVI
Nazione: Stati Uniti d’America 3y w0
Fonte: http://www.slashfood.com/2009/07/28/vio- TR e - Colore
a-new-fizzy-milk-drink-from-coca-cola/ fo ‘\ e ¥ I" - Tipografia
e yuae & . SRR « Texture e disegni
V!O 3 Forma ’
DESCRIZIONE : i p
il 11| PR
“Coca-Colais getting into the milk business. g ‘ ¢ 'EE *Ei EE
o . . g h =5 ,
The soft drlhk ma‘ker is currently test 'marketlng a £ 121 '33; ad Ei e &ﬂﬁn LINGUAGGI
sweetened fizzy milk beverage called Vio. = ,-,,",:.J -Eg Dl G Eﬂ Y
T L | ', et
Made with sparkling water, a hint of skim milk and ~ |— v w o _ g - Contemporaneo
cane sugar, the 8-ounce beverages come in four fruit - Pop

flavors: Citrus Burst, Peach Mango, Very Berry and « Mass Market
Tropical Colada.”

SENSORIALITA

« Superficie lisca

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Nuovo packaging per bevanda a base di latte

« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

« Informazione sul contenuto
- Bottiglia di metallo
» Tappo a vite in metallo

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7



Whale Milk

CREDITI

Design: Alessio Sabbadini

Anno: 2012

Nazione: [talia

Fonte: http://www.behance.net/gallery/Whale-
Milk/3217633

DESCRIZIONE

“Alittle wordplay in which “whole” becomes “whale”.

Whale Milk, the best drink from the seven seas!”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

- Concept packaging per latte fresco
 Prodotto singolo

MATERIALI ESTRUTTURA

- Bottiglia divetro
- Tappo a vite in metallo

SOSTENIBILITA

« Packaging riutilizzabile

whale mill

100% natural fat

6 PACK BOTTLES

G G

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

« Colore
- Tipografia
« Forma

LINGUAGGI

« Minimal
« [ronico
« Storico, tradizionale

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

7

7
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Woolworths Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: lvana Raguz
Anno: 2010
Nazione: Sud Africa

ELEMENTI COMUNICATIVI

Fonte: http://ivanalilly.blogspot.it/2010/10/wo- - Forma
olworths-2l-milk-packaging-2nd-place.html - Tipografia
« lllustrazione
- Col ‘
DESCRIZIONE oore \
“The 2-liter milk laminated liquid bag is placed inside ;-cx‘ IHHSDAjRY
the carton and is used just as any conventional bag- LINGUAGGI y
in-boxpackage. AT FREE r
This laminated liquid bag does not have to be a threat ;RESH MILK FRESH « Minimal FAT FR
to the environment, justby thinking out of the box it i pas 3BT 47 ware 2P - Naturale M E E

can be used in many different ways in and around

Whoows
WMNWM i b FRE
« Eco-friendl 1
—— J* y _| \ SH MlLK

Milk has 5 g;
texture. Its the goos 5 .".‘Y'Smm
19 milk!

the home.”

SENSORIALITA

- Superficie lisca ﬁ\

all‘”"
ﬂ‘l“
( - #u

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Concept packaging per latte fresco
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA .
g « Informazione sul contenuto
| -
- Bag-in-Box in cartone b L « Informazione sull'uso
« Bustain plasticada 2 litri AN
- Dispenser e maniglia per il trasporto ¥ l‘\ﬁ‘
NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

- Ottimizzazione logistica per il ricicalggio

7



Xcel Milk

CREDITI

Design: Anne Marie Mohan
Anno: 2012

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

Nazione: Inghilterra
Fonte: http://www.xcelmilk.co.uk - Sistema cromatico
- Tipografia
- Forma
DESCRIZIONE
“Xcel Milk, a unique post-exercise recovery drink
based on fresh milk that encourages consumers to
o . © 4 LINGUAGGI
trainsmarter,” has beenreleased inthe U.K.ina 500~
mL bottle made from recycled PET. « High-tech
The packaging was created by Division Kavo of Greiner - Contemporaneo

PackagingIntl.and is said to reflect the performance- « Mass Market

enhancing properties of the contents.”

SENSORIALITA

« Superficie liscia

TIPOLOGIA DI PROGETTO

« Nuovo packaging per bevanda energetica al latte
« Gamma di prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI E STRUTTURA

- Bottigliain PET riciclata
« Tappodichiusura avite

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

SOSTENIBILITA

7
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Yeo Valley Organic Milk

CREDITI DIMENSIONE COMUNICATIVA

Design: Yeo Valley Organic Farm
Anno: 2012
Nazione: Inghilterra

ELEMENTI COMUNICATIVI

Fonte: https://www.yeovalley.co.uk/ - Colore
« lllustrazione
- Tipografia

Y Yeo :

DESCRIZIONE . Yalley

“Yeo Valley Organic milk comes from around 100 care-

0raanic

LINGUAGGI

OMSCO, a cooperative of organic dairy farmers who s k
oPe , _ Whole ilk Whﬂ{e Mi

take great pride in the quality of milk produced and - Naturale ;
in the care of their dairy herds.” « Eco-friendly

« Mass Market

SENSORIALITA

(A, .S ficie lisci

TIPOLOGIA DI PROGETTO Hperiee sc

fully selected organic farms. Each oneisamember of

» Nuovo packaging per latte fresco
- Gammadi prodotti

ACCESIBILITA E SERVIZIO

MATERIALI ESTRUTTURA

- Bottigliain PET
- Tappo avite

« Informazione sul contenuto

 Soui-Skimmerd ik

7



Ziba Milk

CREDITI

Design: Alicia Rosas

Anno: 2011

Nazione: Stati Uniti d’America

Fonte: http://www.behance.net/gallery/Ziba-
Milk/1190723

DESCRIZIONE

“Ziba Milk caters toward younger children and their
families to offer a fun and interactive packaging ex-
perience.”

TIPOLOGIA DI PROGETTO

» Concept packaging per latte aromatizzato
« Gamma di prodotti

MATERIALI ESTRUTTURA

- Bustastand-up in plastica
- Cannuccia

SOSTENIBILITA

DIMENSIONE COMUNICATIVA

ELEMENTI COMUNICATIVI

- Colore
« |llustrazione
- Tipografia

LINGUAGGI

- Pop
- Giocoso
- Naturale

SENSORIALITA

« Superficie lisca

ACCESIBILITA E SERVIZIO

« Informazione sul contenuto

NEW MEDIUM

0

M

.. 4

Zlbo

% nalurg haney milk

7




CAPITOLO 4.
¢

Mappe di sintesi
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¢ ILDESIGN DELLA COMUNICAZIONE PER UN’ANALISI EVOLUTIVA DELLIDENTITA DEL PRODOTTO ALIMENTARE

4.1. LETTURA CRITICA DEI RISULTATI

Le informazioni contenute nelle schede di analisi sono state
esaminate e confrontate. La creazione di mappe e le rappresen-
tazioni grafiche dei risultati hanno quindi consentito di descri-
vere il contesto di studio. I cento packaging schedati sono stati
prima ordinati in tabelle di sintesi, per permettere una visione
d’'insieme, sulla base delle stesse voci di classificazione descritte
in precedenza.

In seguito, i risultati delle schede sono stati suddivisi nuo-
vamente secondo le categorie di analisi: tipologia, materiali,
strutture morfologiche, dispositivi di apertura/chiusura ed ero-
gazione, uso del colore, sostenibilita ambientale e packaging
come nuovo medium.

Questa catalogazione ha permesso di definire famiglie di
prodotto e ha dato un’immediata rappresentazione visiva delle
tendenze in atto.

Tali rappresentazioni grafiche e schedature, oltre a eviden-
ziare trend specifici, offrono una fotografia generale delle diverse
scelte progettuali fatte dai designer durante il processo di co-
struzione dell’identita di prodotto.

Grazie alla lettura critica di questi dati sara possibile una pro-
gettazione piti consapevole degli artefatti futuri. Infatti, a partire
dalla conoscenza di tutti i modelli esistenti e degli orizzonti di
sviluppo ancora non esplorati, si potranno stimolare soluzioni di
progetto innovative sia per funzioni tecniche che comunicative.

Nellapaginaaccanto: esempiodirappre-
sentazione dei dati in tabella.

CAPITOLO 4. MAPPE DI SINTESI

STRUTTURA MORFOLOGICA

&-:-EJ

* Bottiglia
* Gable Top

* Brick

* Contenitore con manico
* Altro

MATERIALI
* Poliaccoppiato

* Plastica

* Vetro

* Metallo

* Altro

SOSTENIBILITA

* Materiale riciclato

* Pack riutilizzabile

* Pack biodegradabile
TRATTAMENTO SUPERFICI

0

* Liscia
* Inrilievo

* Ruvida

ELEMENTI COMUNICATIVI

* Tipografia
* Colore

* Illustrazione

* Fotografia

>-0C

* Forma

—-OC

* Texture e disegni

LINGUAGGI

Classico

Contemporaneo

Eco Friendly
Giocoso

High-tech

Ironico

Mass Market

Minimal

Naturale

Pop

Storico

Trasgressivo

TIPOLOGIA DI PROGETTO
* Packaging reale

* Concept di progetto

2761277



4.2. SINTESI PACKAGING
OSSERVATI
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Q @

009

STRUTTURA MORFOLOGICA
* Bottiglia o © @ ®
Gable Top ]
Brick L ®

*

*

* Contenitore con manico @ ]
* Altro

MATERIALI
* Poliaccoppiato O @ ©
* Plastica (7 Q @

* Vetro : :

* Metallo =) @
* Altro

SOSTENIBILITA

* Materiale riciclato
* Packriutilizzabile ©
* Pack biodegradabile

TRATTAMENTO SUPERFICI
* Liscia
* Inrilievo x
* Ruvida

N
L

DG

~
A
I
-

—O0—+0
—C

ELEMENTI COMUNICATIVI

N
J
Y
J
Y
4

Tipografia
Colore
Illustrazione
Fotografia
Forma
Texture e disegni O &)

LINGUAGGI

Classico ’

Contemporaneo ) ) S L
Eco Friendly ‘
Giocoso

High-tech
Ironico )

*
*
*
*
*
*
* Mass Market ) : :
*
*
*
*
*

DO
DO

p
.

p
A
c
<
c
<
o000
FanY
&
p
p
(2O

b
oy

0000

*
*
*
*
*
*

O
&
FanY
&
O—00

a

p.
-

O——0—0

Minimal ) ]
Naturale ] ) © ©
Pop
Storico
Trasgressivo @

TIPOLOGIA DI PROGETTO
* Packagingreale ] o ) [S)

* Conceptdiprogetto \r \r \r \r \r \r

2801 281



STRUTTURA MORFOLOGICA

*

*
*
*
*

i @\“t‘\

rEE
| e
=

&

Bottiglia

Gable Top
Brick

Contenitore con manico

Altro

MATERIALI

*

*
*
*
*

Poliaccoppiato

Plastica

Vetro

Metallo

Altro

SOSTENIBILITA

*
*
*

Materiale riciclato

Pack riutilizzabile

Pack biodegradabile

TRATTAMENTO SUPERFICI

*

*

*

Liscia

Inrilievo

Ruvida

ELEMENTI COMUNICATIVI

*
*
*
*
*
*

Tipografia

Colore

DO

N
4

D-O

DO

Illustrazione

P
A

D¢

000

p
<

000

p
.

f}(\\

‘\}(J

Fotografia

p
<

Forma

O
&

O+—000

O—00

Texture e disegni

LINGUAGGI

*
*
*
*
*
*
*
*
*
*
*
*

Classico

Contemporaneo
Eco Friendly

‘7

Giocoso

High-tech
Ironico

Mass Market

Minimal

Naturale

Pop

Storico

Trasgressivo

TIPOLOGIA DIPROGETTO

*
*

Packaging reale
Concept di progetto

282 283
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021 022 023 027 028 029 hm 030

STRUTTURA MORFOLOGICA

* Bottiglia ® ®
* Gable Top @ ©
* Brick
* Contenitore con manico o @ ®
* Altro ®

MATERIALI

* Poliaccoppiato Q @
Plastica Q Q@ e

*

* Vetro

* Metallo : ’
* Altro Q o © ‘
SOSTENIBILITA

* Materialericiclato
* Pack riutilizzabile € D
* Pack biodegradabile

TRATTAMENTO SUPERFICI
* Liscia
* Inrilievo
* Ruvida

N
=

—0

>

ELEMENTI COMUNICATIVI

Tipografia
Colore
Illustrazione
Fotografia
Forma
Texture e disegni

LINGUAGGI

>0
>0

P
A

O
&

O ){'\
‘\}CJ
OO0

OO0
¢
OO0

O+0—0
OO0

*
*
*
*
*
*

O
A
O
&

a ){\\
W

Classico

*

* Contemporaneo ’ : ©) [S) [S)
* Eco Friendly )

* Giocoso ‘

* High-tech () @)

* |ronico

* M Mark

N ass Market ’ ’
*

*

*

*

Minimal ] ©

Naturale : ) ‘ © : : ‘
Pop @
Storico

Trasgressivo

TIPOLOGIA DI PROGETTO
* Packagingreale o @ ® @ @

* Conceptdiprogetto \r \r \r \r \r

284 285
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STRUTTURA MORFOLOGICA

* Bottiglia o L L
* Gable Top o @
* Brick o
* Contenitore con manico
*

Altro @ L
MATERIALI

* Poliaccoppiato O : :
Plastica o o @

*

* Vetro ’

* Metallo O
* Altro ) ‘

SOSTENIBILITA

* Materialericiclato
* Packriutilizzabile © ©
* Pack biodegradabile

TRATTAMENTO SUPERFICI
* Liscia

* Inrilievo x
* Ruvida

oO—O0

N
4

>XO——C

ELEMENTI COMUNICATIVI

N
J
Y
7
Y
4

* Tipografia
* Colore
* |llustrazione
* Fotografia
*
*

O
Ay

DO

p
<
O«
p

<

e )_C“\
p

<

000
O
‘\}(J

Forma
Texture e disegni ©

LINGUAGGI
* Classico )

* Contemporaneo ) : ’

* Eco Friendly

* Giocoso ] §

* High-tech

* lronico

* Mass Market ) O ’
*

*

*

*

*

O
A
O
&
O
&
O
A4
>0
Ay

000000

Minimal )

Naturale *
Pop : + : : ‘
®

Storico 9
Trasgressivo

TIPOLOGIA DI PROGETTO
* Packagingreale o o o @ o

* Conceptdiprogetto \r \r \r \r \r
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041 047 050

STRUTTURA MORFOLOGICA

* Bottiglia @ | J o
Gable Top o o { L L
Brick

*
*
* Contenitore con manico
* Altro o

MATERIALI
* Poliaccoppiato : @) : : o
* Plastica

* Vetro : :

*
*

Metallo : :

Altro
SOSTENIBILITA

* Materialericiclato
* Pack riutilizzabile O C O
* Pack biodegradabile

TRATTAMENTO SUPERFICI
* Liscia
* Inrilievo
* Ruvida

ELEMENTI COMUNICATIVI

Tipografia
Colore
Illustrazione
Fotografia
Forma
Texture e disegni

LINGUAGGI

DO

O
&
e ){'\
(020

P
A

e )74(‘\

0—00

O0—+—000
O0—000
O0—+000
O0—000

*
*
*
*
*
*

O
A
p
<
o
Ay

Classico

Contemporaneo ) ) { L
Eco Friendly

(3 Jum

*

*

*

* Giocoso

* High-tech

* Ironico :
* Mass Market :
*
*
*
*
*

OO
OO

i : ! : : : :

Pop o ‘

Storico
Trasgressivo

TIPOLOGIA DI PROGETTO
* Packagingreale o o o o

* Concept di progetto T T \r T \r \r
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Nature

052 053 056 060

STRUTTURA MORFOLOGICA
* Bottiglia L L o
* Gable Top ) @
* Brick L] @ @
*
*

Contenitore con manico

Altro L {
MATERIALI
* Poliaccoppiato O : @) 0} :

* Plastica

* Vetro

* Metallo ’ :
* Altro ‘ O

SOSTENIBILITA

* Materialericiclato
* Pack riutilizzabile O O
* Pack biodegradabile

TRATTAMENTO SUPERFICI

* Liscia x X x

* Inrilievo
* Ruvida

ELEMENTI COMUNICATIVI

Tipografia
Colore
Illustrazione
Fotografia
Forma
Texture e disegni

LINGUAGGI

ranY

>0
>0

P
A
O
&
(020

000
000
C

O0—+—000
O0—000

*
*
*
*
*
*

000

O
A
O
O
A4
O
&

Classico

Contemporaneo ’ O )

Eco Friendly ‘ ) ’

Giocoso ]
High-tech O ‘

*
*
*
*
*
* Ironico (]
*
*
*
*
*
*

0—00

Mass Market { ’ ®
Minimal o :
Naturale ’ @ ‘

Pop ‘ L {

Storico
Trasgressivo )

TIPOLOGIA DI PROGETTO
* Packagingreale o

* Concept di progetto T T \r T T T \r \r \r
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STRUTTURA MORFOLOGICA

milkg wilk? | milk
‘ 067

00|

* Bottiglia

Gable Top
Brick

*
*
* Contenitore con manico
*

Altro
MATERIALI
* Poliaccoppiato

Plastica

Vetro

*

*

* Metallo
* Altro

SOSTENIBILITA

* Materialericiclato

O
A4

* Pack riutilizzabile

* Pack biodegradabile
TRATTAMENTO SUPERFICI

* Liscia
* Inrilievo

* Ruvida

ELEMENTI COMUNICATIVI
Tipografia

N

Colore

){'\
N

D-O

>0

N\

Illustrazione

P

D¢

p
<

f}(“\

p

p
<

p

Forma

*
*
*
* Fotografia
*
*

Texture e disegni

O0—000

O
A

O
&

O

O
&

000
OC
O—00

LINGUAGGI
Classico

Contemporaneo
Eco Friendly
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¢ ILDESIGN DELLA COMUNICAZIONE PER UN’ANALISI EVOLUTIVA DELLIDENTITA DEL PRODOTTO ALIMENTARE

4.3. RISULTATI PER VOCE DI CATALOGAZIONE

Nelle pagine successive i packaging selezionati sono stati rior-
dinati a partire dalla tassonomia definita in precedenza. Per ogni
voce di catalogazione & stata creata una sezione corrispondete,
nella quale & rappresentata la composizione del campione rispetto
al totale delle confezioni oltre a quattro esempi di packaging.

Le miniature dei 100 packaging sono state tutte numerate per
facilitare la fruizione dei contenuti e per creare connessioni tra
le schede di analisi e le mappe di sintesi.

TIPOLOGIA DI PROGETTO
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TIPOLOGIA DI LINGUAGGIO USO DEL COLORE. RAPPORTO TRA BIANCO E ALTRE CROMIE
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¢ IL DESIGN DELLA COMUNICAZIONE PER UN’ANALISI EVOLUTIVA DELLIDENTITA DEL PRODOTTO ALIMENTARE

4.4, CONSIDERAZIONI

A partire dalla lettura delle mappe di sintesi possiamo desu-
mere alcune considerazioni sul panorama contemporaneo dei
packaging alimentari e in particolare sui packaging del latte.

STRUTTURA MORFOLOGICA

I tre quarti delle confezioni sono divisi in quattro grandi ca-
tegorie di strutture morfologiche: le bottiglie, i packaging gable
top, 1 contenitori con manico e i brick.

MATERIALI

I due materiali pitt diffusi sono il poliaccoppiato e la plastica.
Allivello attuale di capacita di lavorazione dei materiali, la scelta
progettuale di adoperare 'uno o I'altro non dipende pit solo da
motivazioni tecniche, ma anche da aspetti riferiti all’identita di
prodotto.

TIPOLOGIA DI PROGETTO

In generale i concept adoperano con maggiore liberta le possi-
bilita offerte da una forma ad hoc, anche sacrificando in parte le
logiche di modularita e impilabilita dei packaging attualmente
in commercio. I packaging di prodotti commercializzati sono
realizzati prevalentemente con materiali riciclabili, cosi da ridurre
il volume di scarti e 'impatto ambientale delle confezioni.

USO DEL COLORE

E interessante osservare che i due terzi dei packaging costrui-
scono la loro identitd prevalentemente attraverso l'utilizzo del

CAPITOLO 4. MAPPE DI SINTESI

colore bianco. Le bottiglie grazie alla trasparenza del materiale
permettono la visibilita del colore. I packaging in poliaccoppiato
hanno invece riproposto spesso il bianco “latte” come colore pre-
dominante attribuita alla confezione.

Il resto dello scenario si divide tra packaging in cui altre cromie
prevalgono sul bianco e packaging che hanno realizzato la loro
identitd, in contrapposizione al contesto generale, con l'utilizzo
esclusivo di altre cromie.

LINGUAGGI COMUNICATIVI

Un’attenta riflessione sullo studio affrontato in queste pagine
ci permette di affermare che i linguaggi maggiormente impiegati
sono il contemporaneo e il naturale. Tutto cid ci induce a ritenere
che i packaging del latte abbiano una duplice dimensione se-
mantica. Essi, infatti, tendono a proporsi come artefatti comuni,
inseriti nella vita quotidiana delle persone, ma si presentano allo
stesso tempo legati alla naturalita, alla “non-industrialitd” e alla
freschezza del prodotto.

Tuttavia il prodotto latte si presta a sperimentazioni di linguag-
gio (minimal, giocoso, mass market, eco-friendly e pop) svilup-
pando perd forme pil dettagliate e differenziate a seconda delle
esigenze specifiche di mercato e delle categorie di consumatori.

TRATTAMENTO DELLE SUPERFICI

E stato riscontrato che la maggioranza dei packaging nel con-
testo di studio ha superfici tridimensionali prevalentemente lisce.
Cio dipende da logiche di produzione industriale su larga scala
nelle quali la creazione di rilievi e altre lavorazioni superficiali
comporta un numero maggiore di passaggi nei processi di pro-
duzione e trasformazione.

E percid forse ancora pil interessante notare un packaging
tattile che, per favorire 'accesso informativo ai consumatori non
vedent], riporta la data di scadenza del latte impressa sulla con-
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¢ ILDESIGN DELLA COMUNICAZIONE PER UN’ANALISI EVOLUTIVA DELLIDENTITA DEL PRODOTTO ALIMENTARE

fezione in braille. Questo intervento rileva il packaging come un ar-
tefatto sempre pili consapevole delle sue potenzialita comunicative,
anche indirizzate alle fasce di utenza pit1 deboli.

DISPOSITIVI DI APERTURA/CHIUSURA ED EROGAZIONE

1l sistema di erogazione con tappo a vite & il pit1 diffuso e corri-
sponde a pit della meta del campione. Il tappo, che inizialmente era
prerogativa esclusiva delle bottiglie, ora invece & un elemento di cui
sono spesso dotati anche i packaging a timpano.

Notiamo ad esempio una metamorfosi dei contenitori in poliac-
coppiato che, in seguito alla crescente propensione all’acquisto di
packaging con tappo a vite, si stanno evolvendo verso la struttura
morfologia della bottiglia. Queste confezioni sono create da strut-
ture composite: i bordi laterali sono in poliaccoppiato mentre il
collo, realizzato in plastica, viene saldato in cima al cartone con un
processo termico.

SOSTENIBILITA AMBIENTALE

Per quanto riguarda gli aspetti di sostenibilita ambientale, pos-
siamo affermare che, nello scenario contemporaneo, essi sono ancora
marginali. Solo sette packaging sono realizzati almeno in parte in
materiale riciclato. D’altro canto abbiamo osservato una nuova inte-
ressante tendenza, per ora limitata a sei confezioni, all'utilizzo di ma-
teriali biodegradabili, realizzati con residui organici di lavorazione
agricola. Attualmente le bio-plastiche sono gia usate in sostituzione
dei tradizionali polimeri forse anche perché le proprieta di questi
materiali implicitamente propongono al consumatore un’immagine
di prodotto piu attenta ai temi della sostenibilita ambientale.

PACKAGING COME “NEW MEDIUM*

Possiamo infine osservare l'utilizzo di quattro packaging come
nuovo mezzo di comunicazione per veicolare informazioni differenti
rispetto a quelle riferite al prodotto contenuto. Tra questi uno di essi
si fa portavoce di un’iniziativa di salvaguardia ambientale. Grazie
ai volumi di confezioni distribuiti ogni giorno - paragonabili alla
tiratura di alcuni quotidiani nazionali - il packaging puo in questa
accezione a tutti gli effetti essere considerato un nuovo mezzo di
comunicazione®.

1 Ciravegna, Erik e Tolino, Umberto (a cura di), Packaging design e pubblica utilita.
Sperimentazioni in cartone per comunicare la sicurezza domestica, Edizioni Dativo,
Milano, 2012, pag. 55.

CAPITOLO 4. MAPPE DI SINTESI

Qui sotto é riportata la data
di scadenza in CODICE
BRAILLE, il sistema
internazionale di lettura e
scrittura per i non vedenti.

A sinistra: Data di scadenza del lat-
te impressa sulla packaging in codice
braille,Italia, 2012.

Sotto: fotografia del packaging Tetra
Evero Aseptic nella fase di seprazione
dei materiali. Svezia, 2012.
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CONCLUSIONI

Sulla base delle considerazioni svolte rispetto allo scenario
contemporaneo e all’evoluzione passata della dimensione stru-
mentale e comunicativo-informativa dei packaging possiamo ipo-
tizzare alcune tendenze future per il packaging design del latte.

Lo studio della morfologia e dei sistemi di erogazione con-
temporanei suggerisce un progressivo avvicinamento delle con-
fezioni geometriche alle forme e alla gestualita delle bottiglie.

Per semplificare le fasi di riciclaggio e dismissione a fine uti-
lizzo i packaging saranno sempre di pit realizzati con materiali
biodegradabili e facilmente separabili. La nuova confezione Tetra
Evero Aseptict ad esempio permette di dividere, con un solo gesto,
la plastica dell'imboccatura dal corpo della confezione in poliac-
coppiato. Questa semplice operazione crea una nuova interazione
tra consumatore e packaging, una ritualita che potrebbe rivelarsi
essere un interessante territorio di studio nel prossimo futuro.

In generale i designer potranno trovare nuovi spazi per la de-
finizione dell’identita di prodotto alimentare affiancando alla
progettazione delle componenti grafiche e seduttive lo sviluppo
etico e consapevole delle recenti tematiche trasversali: la pro-
gettazione per le fasce di consumatori pitt deboli, 'attenzione
ai criteri di rispetto ambientale, I'utilizzo dei packaging come
veicolo per la divulgazione di comunicazioni sociali?

1 Vedipag. 313 e packaging #040 nella sezione di schede di analisi.

2 Ciravegna, Erik e Tolino, Umberto (a cura di), Packaging design e pubblica
utilita, Edizioni Dativo, Milano, 2012.

CONCLUSIONI

Volendo invece ipotizzare delle potenzilita di ampliamento
futuro del lavoro sviluppato nella tesi, possiamo suggerire alcune
direzioni di ricerca percorribili. Considerando il metodo di lavoro
applicato - basato sulla ricerca storica e I'osservazione diretta
dello scenario contemporaneo - come un modello di studio e
approfondimento, potrebbe essere di notevole interesse accade-
mico-progettuale adottare lo stesso percorso di investigazione
ad altri prodotti, soprattutto in ambito alimentare.

Utilizzare gli strumenti di sistematizzazione e consultazione
offerti dal database, le schede grafiche di analisi e le mappe di
sintesi come riferimento metodologico applicabile anche a nuovi
contesti, permetterebbe di osservare e descrivere la realta di stu-
dio con un metro di giudizio condiviso, offrendo cioé la possibilita
diun’analisi e di un successivo confronto tra le identita di prodotti
tra loro anche molto differenti.

“Se & vero che l'innovazione si basa su ‘vecchie idee’ ricombi-
nate, ne deriva quanto la memoria sia un valore; come le vecchie
idee debbano essere custodite”, e diventare un sapere condiviso
che “per esistere, cioé per essere ricordato, ritrovato, riattualizzato,
deve essere ordinato, ripartito, suddiviso™.

I materiali di ricerca prodotti nell’elaborazione della tesi sono
stati quindi messi a disposizione del Packaging Design Archive
contribuendo ad accrescere il numero delle voci disponibili a
generare innovazione nella futura progettazione dell’identita dei
packaging alimentari.

3 Buccchetti, Valeria e Ciravegna, Erik (a cura di), Innovazione nel packaging
design. Riflessioni e strumenti, Edizioni Dativo, Milano, 2010.
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