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LINEE GUIDA

La “nostra”  piccola entità  produtt iva fin dal la  

sua nascita mira a  real izzare un connubio 

perfetto tra  le  es igenze di  un target giovane

ed i l  recupero del la  tradiz ione di  mater ia l i  e  

tecnologie local i .

IDENTITY iniz ia lmente s i  pone fuori  da schemi 

di  t ipologia industr ia le e scegl ie  una strada 

che r iporta ad un lavoro fatto di  mani  e di  idee,

mirando a una produzione che r ipropone 

l 'art igianato,  la  magia e l 'entusiasmo che 

i l  lavoro manuale ancora sanno trasmettere.  

TASK FORCE

La piccola entità  produtt iva nasce dal la  volontà

di  due giovani  designer,  Federica Danesi  e  Lucia 

Par lato,  che s i  occupano del la  model lazione dei  

prodott i  a  part i re dagl i  schizzi  concettual i  fino 

al la  t rasposiz ione dei  disegni  in 3D.  

Le due designer col laborano con art igiani  

special izzat i  che offrono le propria  capacità e 

competenze acquis ite nel  corso del la  propria  

esperienza lavorat iva ,  a l  fine di  real izzare al  me-

gl io le  proposte progettual i .  
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BRAIN STORMING

Attraverso questa tecnica s i  è  cercato di

estrapolare idee che potessero r ispecchiare 

appieno le qual i tà  del l ’az ienda.  

Dal  grafico a nuvola generato dal l ’operazione 

del  brain storming s i  attua un’ ideal izzazione 

del  brand,  da cui  der ivano i  concett i  cardine 

di  equi l ibr io ,  personal i tà  e semplic ità  del  

marchio.

R ICERCA ICONOGRAFICA

Scopo del la  selezione di  figure i l lustrate qui  a  

fianco consiste nel l ’ individuare graficamente 

quei  s imbol i  che raffigurino i  caratter i  chiave 

del l ’az ienda,  r icavat i  grazie a l  brain storming.   

Le immagini  scelte dimostrano come la  r icerca 

punti  a  definire un’ icona dai  caratter i  chiar i  e  

immediatamente comprensibi le  a  tutt i .

MARCHIO

Da queste hanno preso corpo i  pr imi  schizzi  e  le  

studi  che abbozzano l ’ idea iniz ia le di  legare i l  

marchio al  concetto di  identità .

BRAND NAME

Come primo punto di  contatto tra  messaggio e  

mente del  consumatore,  i l  nome deve essere fa-

ci le  da pronunciare e semplice da memorizzare.  

La società scegl ie  come brand name " Identity" ,  

termine che r imanda al la  personal i tà  e a i  caratter i  

del le  fondatr ic i ,  con l ’ intento di  r icondurre al le  

loro identità  due s imbol i  o figure che ne 

rappresentino i l  s ignificato:  due ragazze legate

dal la  stessa passione per  i l  design,  e  che sosten-

gono i l  valore e i l  fascino del l 'art igianal i tà  e del  

" fatto a mano" .

Plasmare con le proprie mani  nuove forme 

suggerisce l ' idea del le  impronta digital i ,  segno 

grafico d' identità .  L ' impronta,  per  la  sua 

immutabi l i tà ,  è  una dichiarazione di  forte e 

permanente personal i tà ,  che s i  perpetua immuta-

ta nel  tempo.  É  un messaggio di  affabi l i tà  del  

brand.    

Proprietà del le  impronte è l 'unicità ,  la  stessa che 

un'azienda o una piccola entità  economica come

"Identity"  persegue,  adottando una strategia di  

differenziazione e di  a l ta  qual i tà  che puntano a 

dist inguerla  dal la  concorrenza.

PROGETTO DEFINITIVO DEL MARCHIO

I l  logo è insieme al  nome la  pr ima forma di  

comunicazione del  brand.  

Graficamente rappresenta le  nostre due impronte

bianche,  impresse nei  caratter i  in  stampatel lo blu

del la  s igla del  brand name:  " ID" .

La lettura del le  due lettere è possibi le  grazie ad  

un pr incipio del la  Gestalt ,  la  teor ia  del la  chiusura,

secondo cui  le  forme elementar i  s i  percepiscono

come chiuse e complete,  anche se graficamente 

non lo sono.

Le lettere in stampatel lo del ineano la  forma del

logo,  le  cui  proporzioni  s i  r i fanno al la  sezione 

aurea;  ne r isulta un segno dist int ivo armonico,

semplice e regolare,  che permette al la  c l ientela 

una rapida identificazione.

COSTRUZIONE GEOMETRICA DEL LOGODALL’ IDEA ALLO SCHIZZO

BOZZE PRELIMINARI

PROGETTO DEFINITIVO DEL MARCHIO


