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IL  CARATTERE TIPOGRAFICO

E'  stato scelto come font di  pr imo l ivel lo i l  carat-

tere AGENCY Fb,  per  ogni  espressione del l 'az ien-

da:  catalogo,  brochure,  packaging,  in quanto fon-

damentale strategia di  marca per  rafforzarne 

l ' identità .  

S i  t ratta di  un carattere st i l ist icamente stretto e 

a lto ,  sans ser i f ,  che trasmette un' immagine 

giovani le ,  moderna e senza tempo.  

VERSIONI ALTERNATIVE DEL MARCHIO 

Le var ie vers ioni  cromatiche a due color i  sono 

real izzate tenendo conto dei  divers i  ut i l izz i  da 

effettuars i .  

La scelta del  tono s i  effettuerà pr incipalmente 

in base al  t ipo di  gradazione del lo sfondo.

APPLICAZIONE DEL MARCHIO:  

ERRORI  DA EVITARE 

I l  logo,  segno di  r iconoscimento del l ’az ienda,  

dovrà essere r icreato correttamente,  evitando 

alcuni  error i  di  composiz ione e r isoluzione i l lu-

strat i  negl i  esempi seguenti .

I  CODICI  CROMATICI

I l  colore lavora in s inergia con i l  marchio,  espr i-

mendola propria  identità  v is iva in un continuo r i -

mando s ia  nel  brand name che nel  campo del la  

comunicazione (dal la  brochure al  packaging) ,  cre-

ando una forte  percezione nel  pubbl ico.   

A fianco sono presentate le  var ie a lternat ive cro-

matiche,  ut i l izzate per  determinare i l  colore più 

adatto al la  scelta grafica.

 

I  color i  sono legat i  a  part icolar i  s ignificat i ,  impressi  

nel la  memoria ancestrale del l 'uomo.   

I l  colore blu notte è stato scelto innanzitutto per

la  sua eleganza e per  i l  r imando ai  concett i  di  sol i -

dità ,  affidabi l i tà  e tradiz ione.  

Come carattere di  secondo l ivel lo da ut i l izzare per

i  test i  scr i tt i  s i  è  scelto i l  KOZUKA Pro L ,  sans ser i f  

e  di  immediata leggibi l i tà .

Le famigl ie  r iportate verranno ut i l izzate nel le  

var iant i  regular ,  bolt .

Gl i  esempi hanno corpo 16 e inter l inea automatica .

A G E N C Y     F B  
A B C D E F G H I L K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

0 1 2 3 4 5 6 7 8      . ( = [ ] * & ^ % $ # @ < > ? !

A G E N C Y    F B
A B C D E F G H I L K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

012345678              . (= [ ]*&^%$#@<>? !

  KOZUKA PRO L
ABCDEFGH ILKLMNOPQRSTUVWXYZ

012345678            . (=[]*&^%$#@<>?!  

  

KOZUKA PRO L
A B C D E F G H I L K L M N O P Q R S T U V W X Y

012345678                 . (=[]*&^%$#@<>?!

Regular

Regular

Bold

Bold

PANTONE 2735 C

C 99 M 100 Y 6 K 7

R 34 G 0 B 144

hex #1E155D

PANTONE 274 C

C 100 M 100 Y 29 K 28

R 34 G 21 B 93

hex #1E155D

PANTONE 274 C

C 100 M 100 Y 29 K 28

R 34 G 21 B 93

hex #1E155D

PANTONE 144 C

C 0 M 49 Y 100 K 0

R 255 G 150 B 0

hex #FF9600

PANTONE 375 C

C 37 M 0 Y 100 K 0

R 168 G 255 B 0

hex #A8FF00

PANTONE 426 C

C 76 M 67 Y 63 K 76

R 25 G 28 B 31

hex #191C1F

OPACITA’   100%

A COLORI  -  POSITIVO

A COLORI  -  NEGATIVO

BIANCO E NERO -  POSITIVO

BIANCO E NERO -  NEGATIVO

WIREFRAME

VERSIONE PER 

OPACITA’   50%OPACITA’   75% OPACITA’   25%

SCELTA DEL COLORE ISTITUZIONALE

PROVE CROMATICHE

A .  DEFORMARE 

B .  MODIFICARE LE PROPORZIONI

C .  MODIFICARE I  COLORI

D.  USARE SU SFONDI
       INAPPROPRIATI


