POLITECNICO DI MILANO
Facolta di Ingegneria dei Sistemi

Corso di Laurea Specialistica in Ingegneria Gestionale

PRODUZIONE SOSTENIBILE IN AGRICOLTURA: UN
MODELLO DI BUSI NESS PER L6OLI O D

Relatore: Chiar.mo Prof. Marco TAISCH
Correlatoe: Ing. Jacopo CASSINA

Nicola Giordano Bruno Santormatr.740464

Anno Accademico 2010/2011



Alla mia famiglia




1 SOSTENIBILI TA E SUSTAINABLE MAN UFACTURING .........c.c......... 2

L 1 INTRODUZIONE. .. .utttteeeiiutteieeeesssamnnsasssseeeeesssnsssseseessameessassssneeeeesssnnssnes 2.
1.2.LA SOSTENIBILITA IN AGRICOLTURA ....uvtieeeeiiitireeeeessssimnnssssseeseesssnnnnnnees 3.
1.3.LA SOSTENIBLITA NELL GOLIVICOLTURA ..eeeeeiiiiiiiieeeessiineeeansneeeeeesannnnneeeens 7
IR L @e] N[0 M U] 0 ) N PP 7

2 | L MERCATOIODEQLIVA Q.L..cccooiiiiiiiieeeiiieeeiiiieeee e, 10
2.1LA PRODUZIONE DELLADLIO DADLIVA ..covvvvviiiiiiininnaeeeeeeeesrennnnnnseeeeaeeeeas 10
2.1.1 la produzione mondiale.............cccuuuiiiiiimmmn e 10
2.1.2 La produzione COMUNITAMA. ........ceereeriiiiiiiiiceee e 13
2.21L CONSUMO DI OLIO DIDLIVA ..evvevviiiiiiiinineaseeeeeeesssssnnnasasaeeeeeeeaseeesennnsens 15

2.2.1 1l consumo mondiae d i o...i.o...ddéo.l.li.v.a.....15

2.2.2 11 CONSUMO COMUNITAIIO. .. .eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e 17
2.31L COMMERCIO DI OLIO D'OLIVA ..ccutiieeiieiiiia e e eeeeetmmmeeea e e e eeeetn e e e e eesenees 20
2.3.11l commercio internazionale.............oooeeeiiiiiiicne e e 20
2.3.2 Il commerciantra-comunitariodi olio d'oliva...............ccuvvvvvniiiicee.. 28
2Ll PREZZI. .ottt ettt e et nnneeee 30
2.5 L OLIODIOLIVAIN ITALIA ciiiieiiiietiiiieseee e e e e e e eeenees s e e e e e e e e e e eeeeeeeeannee s 33
2.5.1 IMmpOrtanza SOGIBCONOIMICA.........uururrrereeiieieeieeereeeeeeeeeeeeaaaaaeeaeaeaan 33
2.5.2 BenE10CaliZZAZIONE..........cccoeeeeeeeii et 34
2.5.3 Produzione € rendimento.............uuuueuniiiicameeernennnnnnnnnneeeeeeeesnenees 35
2.5.4 1l settore delldrasformazione............ccoevvvvvveriiceeeeeeeinn 38




2.5.5 Le Impres confezioNatriCl............eeeeeiiieee e eceeecciceee e 39

2.5.6 1 canali di vendita.............cooouiiiiiiimneniiie e 39
2.5.7 Acquisti domestici di olio di oliva e prodotti sostitutivi................. 41
2.6L OLIO DIOLIVA IN PUGLIA ...oeiiiiiiiiiiiee e eiieeeeee e enneneees 43

2.6.1 Dalla parte del produttore, probl e

0T8T | 1= = PP 45

3 LEGISLAZIONE E CER TIFICAZIONI oo 48
3.1LA LEGISLAZIONE E GLIENTI LEGIFERANT L e u ettt e eeaeemee e eeeeaeeens 48
3.1.1 Il Consiglio oleico internazionale(COL)........coovvviiiiiiiiiiiiieeeeee 48
3.1.2 L1a NOrmMativVa COMUNITATIA. .. v eeeeee e et e e e e e e e e eenes 53

3.1.3 La normativa nazionale: il ministero delle politiche agricole e forestali
€ | 0 A G B A 58

3.2SISTEMI DI CERTIFICAZIONE, MARCHI COLLETTIVI, DENOMINAZIONI DI

(0] 11T || = =1 (0T @ T[] @ 60
3.2.1 Le CertifiCAZIONI. ....ccciuiiiiiiie e eiieeeiiee et ee e 60
3.2.2 1 Marchi COBLIVI .......ooviiiiiiiiie e 68
3.2.3 Le denominazioni di ONgQinNe.............uvuuiiiieiieeeeeniiiieee e e e 68
3.2.4 11 DIOIOQICO. ....uvveiiiieieie e eeeeeeeeeeeeeee e O

3.3 APPENDICE LE IMPRESE DELLA PRO®UZIONE DELLGLIO DADLIVA NEI

CONFRONTI DI CERTIFCAZIONI, MARCHI COLLETTIVI E DENOMINAZIONI PROTETTE

................................................................................................................. 71
3.3.1 INdaging € CamMPIONE. ........uuuiiieiiieiiii i e e e et e e e 71
3.3.2 Risultati SINTELICI.........cccuviiiiiiiiiiiieeeee e d 2
3.3.3 | sistemi di CertifiCazione.............ccuuveeiiiiieeeiiiiiiiiiee e 73




3.3.4 1 Marchi CORLLIVI .....ccovveieeeieiiiii oo 76
3.3.5 Le denomi.na.z.i.o.n.i...d.o6.a.r.i.g.i.w7e

3.3.6 Le produzioni biologiChe.........cccooviiiiiiiiiiieee e, 380

4 CICLO DI VITADEL PRODOTTO E MAPPATURA DEI PROCESSI..82

4.11L PRODUCTLIFECYCLE MANAGEMENT ...ccvivttiiieeeiiernis e e e ieeneeeeennnn e e eeenns 82
4.1.1 PLM: un approccio trasversale a pit Settri........c.ccoocvvvveereeaeenn. 84
4.1.2. PLM: un approccio possibile in agricoltura?.............cccccoeeeeiiennn 85

4. 1. 3. La rintracciabilit? delare6bol i o di

VU0 . et e ——— e a——————————— 87
4.2 .LA MAPPATURA DEI PROGESSIE DALLA CAMPAGNA ALLA TAVOLA E OLTRE..91

4. 2.1 Le fasi dell a..map.pat.ur.a..d®2]

4.2.2 PrOgEttAzZIONE......uuuiiiiiiiiiiiiiiee ettt ettt e e e e e e e e e 94
4.2.3 CORIVAZIONE....coiiiiiiiii e 95
4.2.4 RacCOlta € traSPOIQ........cceeeeeeiiiiiiiiiccme e e 96
4.2.5 MOJTUIA ... Q9
4.2.6 IMbottigliamento............uuuiiiiiie e 101
4.2.7 ImMAagazzinameENtQ.............uuuuuuiiiiiieeerennriiree e e e e e e e s ameernnee s 102
4.2.8 VENUIA.....eeiiieiiiiiiiii it 103
4.2.9 Consegna al ClieNte............ooovviiiiiiiiie e e 104
4.3| RESIDUI DI CAMPO E [ELLGESTRAZIONE OLEARIA. .....ccieeiiiiiiiereaeaaniennans 104
4.3.1. Residui di CaAmMPQ......ccooeeeiiiiiiiiieeeeee e 107

4.3.2. Trattamento dei residu d i campo:...s.t.a.t.q..doF |
4. 3. 3. Resi dui d.el.l.bdes.t.r.az.i.0.n.el09 |

4. 3.4 Trattamento dei resi.du.l..d2|

| 6ol i o

| 6arte

eari a

| 6estr a



4. 3.5 Trattamento dei resi dui del |l 6estr a

........................................................................................................... 119
5. SOSTENIBILITAE CICLO DI VITA .ooioiieceeeeee et 133
5.1LA SOSTENIBILITA NELLADLIVICOLTURA: ALLUNGARE LA VITA DE L
PRODOTTO, COINVOLGENDO PIU ATTORL. «euieniinienieniinieneenesnimmnnesnesnssnesnesnannns 133
5. 1.1 DESIGM e eieeieii ettt e e e enea e et e e e e e e e e e ean 134
5.1.2. MaNUFACTUING .....eeveiiiiiiiiiiiieee et mmne e 146
LR G IV /T T [ = SRR 155
5.1.4 CONSUMO € SUPPOILD. ...eevrrriiiinaeee e e eeeriiiis e e e e e e e e e e e eneea s 155
5.1.5 RACCOIA €I IESL....cceiviiiiieeiiiiiiiimmme et 157
5.1.6 CONSEGNA € MMEIFO....uuveeeiiiiiiieieeeee et eeee e 158
5.1.7 Smistamento in azienda...............uuuuumiiiccneeeeeiii e 160
5.1.8 Remanufacturing o recycle del vetra............cccevvevivieeccivnninnnnne. 161
5.1.9 Recycle della banda stagnata..........ccccceeeeeiiiieeciiiiiieeeeeee 163
5.1.10 Recycle degli Oli @SauSti..............uuuuuiiiiicceeecceee e 164
5.2TRATTAMENTO DEI RESIDUI DI CAMPO E DIESTRAZIONE........oeeeveeriinnnnnn. 165

5.2.1 Trattamento dei residui di campo: valorizzazione sostenihile...165

5.2.2 Trattamento dei residui di estrazione: una scelta sostenibile per le

5.2.3 Trattamento dei residui di estrazione: una scelta sostenibile per le

acque di VEQEIAZIONE............coevveiiiiiieeee et 174

5.3 Conclusioni: la scelta tra alternatiVe........cooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen, 182

6 MODELLQO DIBUSINES S E KPl ..o 184
6.1 1L MODELLO DI BUSINESS. ...t utteueetseeeteeeasesemaaense e seaensesenseaeasesanmeneenens 184

Vi



6. 1.1 11 model | o di bus..nes.s..ds4 | approc
6. 1.2 11 model | o di bus.i.nes.s..dB9 | dapproc
6.2|L MODELLO DI BUSINESS PER | RESIDUI DI @MPO.....cccevieeiiiirieereeessinnnns 200

6.2.1 11 model | o di business per i resid

6.2.2 11 model | o di business per i resid

........................................................................................................... 201
6.3|L MODELLO DI BUSINESS PER | RESIDUI DI IAVORAZIONE: LE SANSE.......... 204
6.3.1 Il modello di businegser | e sanse nel l.o.a2pdpr occi o t
6.3.2 1|1 model | o di business...p20% | e sans
6.41L MODELLO DI BUSINESS PER | RESIDUI DI IAVORAZIONE: LE ACQUE DI
VEGETAZIONE. ..1ttttteeeeiutteereseesasimnesssssseeeeseassssssesssssammeessssssssseseessanssssessnnns 207

6.4.1 Il modello di businesspe | e acque di vegetazione ne
L= T[4 [0 = 1= SR 207

6.4.2 11 model | o di business per | e acqu

SOSTENIDIIE. ... 208
6.5KPI (KEY PERFORMANCEINDICATOR) ..cctttiiiiiiaeeeeaiiseeeeiimmme e e e e e e 208
6.5.1KPInellad s e N D.e.S.i..g0.N.Quiiieeeiieiiiiiiiieee e 208

6.5.2 KPI nell a .f.as.e..nManuf.acti209i ngo
6.5.3 KPI nell a..f.as.e..fDi.s.t.r.i.b.u209 ono
6.5.4 KPI nell a f.ase..AlUse..and.®%pporto
6.5.5KPInellaf ase NRet.L.rne0 e, 210

6.6 CONCLUSIONI: CONFRONTO TRA MODELL, MODELLO TRADIZIONALE VERSUS

MODELLO SOSTENIBILE ...t tututtt e et et eeta e emem e e aeea et e e e eeea e e e emam e et eneneaeees 211

VI



T TEST CASE ...t e 213

7.1 AGRICOLA NUOVA GENERAZIONESOC. COOP. ....cuuuieiiiiiiiieeeeeeeiimmmeeenans 213
7.1.1 La gamma prodotiQ...........oooeiiiiiniiimmen e 214
A A =T oY PR 214
7.1.3 Analisi economico finanziaria...............uvveveniiccneeeeeeeiiiiinneennn 215
7.1.4 Mercati di SDOCCO.........uvuiiiiiiiii e 216
7.1.5 Analisi della situazi@ncorrente e interventi migliorativi............. 217

7.2SOCIETA COOPERATIVAAGRICOLA SAN GIORGIO ....ccvviieeeeeeiiii e eeeean 223
7.2.1 La gamma prodotiQ...........oooeiiiiiiiiimmne e 224
A =T o F 224
7.2.3 Analisi economico finanziaria...............uevveemiiccnreeeeeineiiinnnenn 224
7.2.4 Mercati di SDOCCO.........ovvieiiiiiiii e 226
7.2.5 Analisi della situazione corrente e interventi migliorativi.......... 226

8 SURVEY DEL MODELLO SOSTENIBILE .....ccovoeeiiiiieeieeee e, 230

8.1 MODELLO SOSTENIBLE E CICLO DI VITA: IL QUESTIONARIO ALLE AZIENDE.230

S 00 N O 10T | (o P 231
8.1.2 QUESITO 2.t eeeer e e e e e e e e e s amnnn e e e e e e e e e e e e e e eeeees 231
8.1.3 QUESITO 3.t et e e e e e e s amnn e e e e e e e e e e e e e e eeees 232
8.1.4 QUESITO 4.t e e e e annn e e e e e e e 235
8.1.5 QUESITO B...cooeeeee et a e 236

8.2LA SPERIMENTAZIONE DHLE ACQUE DI VEGETAZIONE PER LA PRODUZIME

DEL M AGN E G AS .. e ettt e e e et e et e 237
O CONCLUSIONI E SVIL UPPI FUTURI e, 240
1 I O] N[ I U 1 (o] N TP 240
BIB IO G R A A o e 242

VIl



Indice delle Figure

Figura 1: Stuttura della tesi, sviluppo dei capitOli..........ccoeevveiiiiiiiccceenennnn. 8

Figura 2: Produzione di olio di oliva in quintali su base provinciale (Dati istat

ANNO 2008) ... it a e e e e annnr s 36

Figura 3: Produzione di olio di oliva in quintali su base regionale (Dati ISTAT

ANNOZ2008).......ceieeieeeeiiiiiii et e e erenr e e e e e e e e e e e e annna e eeas 37
FIQUIa 4: LOGO AQEA......cooiiiiiiiieeieeeee ettt eeenas e e e e e e e e eas 60
Figura 5: Logo UNI EN ISO 9001:2008...........ccvveimeereeeeeeeeeeseeeeeeneeesene 61
Figura 6: Logo UNI EN ISO 14001:2004.........ccuummiiiiiiiiiiieeeiieieeeeeieaaaaeeeens 61
Figura 7: LOgo EMAS......oo o 62
Figura 8: LOgO SA 8000........ccuiiiiiiiiiiieiiicmme e ee e 64
Figura 9: LOGO AALOODQ.......uuuiiiiiiiiiiiiiiieeeeeiee ettt 65
Figura 10: Logo ISO 26000:20L0........cuummmiiieiiiiiiieeeieeieieeee e e e e e e e s 66
Figura 11: | sette temi della ISO 26Q0QQ.............cccuvvvrmmimmmriiiivieeeee e 66
Figura 12: Logo UNI EN ISO 22005:2008...........ccccccummrrriimrmnniiiiiiviiinenns 6.7
Figura 13: LOGQAECOLABEL.........uutiiiiiiiiiiiiiiei ittt 67
Figura 14: Logo Indicazione GeografiCa TIPICA..........uvreereeieiiiieeniiieeeeeeeenn 69

Figura 15:Logo Denomi.na.z.i.one..do6.0Q69 gi ne

Figura 16 Logo Attestazione di SpecifiCita...........ccccovviiiiieeciieee e 70
Figura 17: Logo Produzione BiolOgiCa.............oooiiiiiiiemmn i 70
Figura 18: Modello di riferimento del PLM............ccccooiiiiiieeecce e 83
Figura 19 Diagramma di Sankey dell'olivicoltura...........cccccoevvviiiicccnnenen 92

Figura 20: Il ciclo di vita del prodotto principale e il ciclo di vita dei residui93

Pr

C



Figura 21: Il concetto del PL.M..e.9 process
Figura 22: Ciclo di vita tradizi.®Bnale dell
Figura 23: Ciclo di vita tradizi.8hale dell
Figura 24: Ciclo dvita del prodotto olio di oliva, fase di raccolta................. a8

Figura 25: Ciclo di vita tradi.zi.dnale dell
Figura 26: Ciclo di vita tradizildxale dell
Figura 27: Ciclo di v del prodotto olio di oliva, fase di immagazzinamerit063

Figura 28: Ciclo di vita trtadi.zil®hale dell
Figura 29: Ciclo di vita tradizionale del
................................................................................................................. 104

Figura 30: Ciclo di vita dei residui di campo secondo l'approccio tradizioh@&

Figura 31: Estrazione adue e atre fasi........cccccevveviiiiee e, 110

Figura 32: Ciclo di vita del reduio di estrazione sansa...........cccceeeeeeeeeeenns 112

Figura 33: Ciclo di vita del residuo di estrazione acque di vegetaziane...120

Figura 34: 11 concetto del PLM.e133 proces:c
Figura 35: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, il green marketing....136

Figura 36: Input e Output del processo produttivo, fase di design........... 139

Figura 37: Input e Output del processo produttivo, fase dufaaturing....... 140

Figura 38: Input e Output nel processo produttivo, fase di distribution.....141

Figura 39: Input e Output nel processo produttivo, fase di uso e supportb41

Figura 40 Input e Output nel processo produttivo, fase di retite............... 142

Figura 41: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, il life cgchssessment.143

Figura 42: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, il design for Disassermby

Figura 43: Design for Disassembly, riprogettazione della lattina.............. 145




Figura 44: Design for Disassembly, riprogettazione della bottiglia........... 146
Figura 45: Ciclo di ita sostenibile dell'olio di oliva, la coltivazione integratiad 7
Figura 46: Ciclo di vitasostenibile dell'olio di oliva, la raccolta meccanical51

Figura 47: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, la molitura@énte......154

Figura 48: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, la vendita.................. 155
Figura 49: Ciclo di vita sost.enilbd |l e del |
Figura 50: Ciclo di vita sostenilbil e dell
Figura b51: Ciclo di vita sostenibile dell
FIEIFO DI FESO. ..t 158

Figura 52: Ciclo di vita del prodotto olio di oliva, lo smistamento del resdl 61
Figura 53: Macchina per il lavaggio delle bottiglie, produttivita 300 pezzi/ora,
COSt O 20000 0] e 162
Figura 54: Ciclo di vita soshibile dell'olio di oliva, il remanufacturing o recycle
I VEIIO...... e 163
Figura 55 Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, il recycle della banda
] =T [ = TP 164

Figura 56: Ciclo di vita sostenibile dell'oldh oliva, il recycle degli oli esaustt5

Figura 57: Impianto di gassificazione inNOVatiVvo..............ccccvvvvimmnnnnninnnnes 168
Figura 58: Ciclo di vita dei residui di campo, scelta sostenibile................ 169
Figura 59: Flussi di massa e di energia di un impiantQ..................ccceeee... 170
Figura 60: Separatori di nocciolino da sansa vergine..............ccccceeeenenne 173

Figura 61: Ciclo di vita dei residui di estrazione, scelta sostenibile per lalséhsa

Figura 62: Raffineria mobile con tecnolodgttasma Arc Flow da 10Qw....... 175

Xl

™

™



Figura 63: Rappresentazione schematica del processo PlasmaArcFlow Santilli che
elimina continuameetil plasma attorno le punte di un arca...................... 178
Figura 64: Esempio di demo station per la produzione di magnegas......179

Figura 65: Ciclo di vita dei residui di estrazione, scelta sostenibile per le acque di

NV L=T0 == VA o] o 1= NSRS 181
Figura 66: Agricta Nuova Generazione, sede principale.......................... 213
Figura 67: Prodotti tipici realizzati da Agricola Nuova Generaziane........ 214

Figura 68: Societa Cooperativa Agricola San Giorgio, sede principale....223

Figura 69: Angolo vendita prodotti tipici del territorio di Agricola San Giorgio.

Figura 70: Superficie investita ad olivo per la produzione di olive da.alio238

Figura 71: Superficie investita ad olivo per la produzione di olive da.alio239

Indice delle tabelle

Tabella 1: Produzione Mondiale alio di oliva in migliaia di tonnellate......... 12
Tabella 2: Produzione Comunitaria di olio di oliva in migliaia di tonnellate14
Tabella 3: Consumo Mondiale di Olio di Oliva in migliaia di tonnellate......15
Tabella 4: Consumo Comunitario di olio di oliva in migliaia di tonnellate...18
Tabella 5: Esportazioni Mondiali di Olio di Oliva in migliaia di tonnellate...22

Tabella 6: Importazioni Mondiadtli Olio di Oliva in migliaia di tonnellate......24

Tabella 7: Importazioni Comunitarie in migliaia di tonnellate..................... 29
Tabella 8: Esportazioni Comunitarie in migliaia di tonnellate..................... 29
Tabella 9: Competitivita della filiera olivicololearg..................ccovvevvvvieeenn.. 34
Tabella 10: Aziende confezionatrici italiane..............cccccvvvvvimemniniciiiiiiineee, 39
Tabella 11: Consumo di Oli e prodotti simili(in volumi)..............cc.evvviiiieennns 42

XIl



Tabella 12: Aziende pugliesi del comparto oleariQ..............cccceeviiceeevernnnnnns 44
Tabella 13: Composizione del campione di indagine.............cccoeeeveeeeuvvnnnns 71
Takella 14: Riscontro vantaggi derivanti dall'adesione ai sistemi di certificazione
................................................................................................................... 13
Tabella 15Tipologia di certificazione posseduta per dimensione aziendalg4
Tabella 16: Aziende che intendono aderire a sistemi di caiboe nei prossimi

21 0] | PP RSP PPRPPPPPPPP 74

Tabella 17: Aziende che intendono aderire a marchi collettivi nei prossimvé&nni

Tabell a 18: Presenza di denominazioni d
Area gEOQGIafiCaL.......ceiieiiiiiiiiti e e e eeen e e e e e e e e e annn s 77
Tabella 19: Presenza di denominazioni d
per dimensione azieNalE..........cciiiiee i i e 78
Tabella 20: Dinamica di produzione delle qualita certificate...................... 79

Tabella 21: Aziende con certificazione di produzione biologica, per area e
(0 [T g 1T 0 1S (o 1= TR 80
Tabella 22: Residui di campo, Gal...................euviiiiiiieeeiieeee e 107
Tabella 23: Bilancio di massa nell'estrazione centrifuga a due e tre.fasi.108
Tabella 24: Stima dei quantitativi al frantoio delle acque di vegetazione.110
Tabella 25: Stima dei quantitativi di sansa prodatta...............ccoeevecceeenenn. 111
Tabella 26: Potere calorico della sansa e sottopradatti.................cccceen... 113

Tabella 27: Caratteristiche quauantitative della produzione olivaia funzione

delle dosi di AV IMPIEQALE..........oooiiiiiiiitreee e 121
Tabella 28: Produzione media di residui di campa.............ccccuvvimmmnninnnnns 166
Tabella 29: Produzione media di residui di lavorazione sansa................ 172

Xl

(@)}

(@)}



Tabella 30: Produzione media di residui e rapporto residuo su pradatta.175

Tabella 31: Costi/riavi per attivita nel modello tradizionale....................... 188
Tabella 32: Numero di unita bottiglie/lattine in un anna......................oc.e.. 191
Tabella 33: Costo di imbottigliamento e immagazzinamento................... 192
Tabella 34: Prezzi dell'olio SOStenibile............ccvviviiiiiiccn e 193
Tabella 35: Costi/ricavi per attivita nel modello sogtde, parte 1................ 198
Tabella 36: Costi/ricavi per attivita nel modello sostenibile, parte. 2......... 199
Tabella 37: Costi per lI'incendio delle ramaglie su campo..............c...c...... 201
Tabella 38: Costi presunti di realizzazione impianto................ccceeveeeeennn. 202
Tabella 39: Analisi economica dell'investimento..............cccvvveiieaceeeiinnee 203

Tabella 40: Costi per lo spandimento della sansa su campo nell'approccio
TrAdIZONAIR......cce e 204

Tabella 41: Costi per lo spandimento delle acque di vegetazione nell'approccio

L= 10 (14T = 1= SRS 207
Tabella 42: Approccio tradizionale, costi/ricavi per kg di alio................... 211
Tabella 43: Approccio sostenibile, costi/ricavi per kg di olia.................... 212

Tabella 44: Fattato italiano dell'’Agricola Nuova Generazione suddiviso per

1T (o] o = 216
Tabella 45: Fatturato estero Agricola Nuova Generazione............cccc....... 217
Tabella 46: Costo dell'attivita di raccolta dei teSi........cccvvveeevvvvieeeiviieenen. 218

Tabella 47: Capienza, tipologia, peso, prezzo e volume delle unita commerciate

nel 2010 e numero di unita considerate le ipotesi di recupero al 30%, 50% e 80%.

XV



Tabella 49: Presenza digo in azienda e numero cassoni necessati........ 220
Tabella 50: Costo dello smistamento in base ai quantitativi recuperati....220
Tabella 51: Ricavi dall'attivita di re manufacturing & recycle nell'ipotesi di
FECUPETANE Il B0%0....eeeeieiiiiiie e e eeeecc e e e e e e e e e e et eeer e e e e e e e e e e e e eeeaesrannne 221
Tabella 52: Ricavi dall'attivita di re manufacturing & recycle nell'ipotesi di
FECUPETAIE Il 5OY0....eveeieiiiiiee et s et e e e e e e eer e e e e e e e e e e e e e eeaeeaaanne 221
Tabella 53: Ricavi dall'attivita di re manufacturing & recycle nell'ipotesi di
FECUPETAIE 18090, ....eeeiiiieiie e et eeer e e e e e e e e e e e e e 221
Tabella 54: Ricavo dall'attivita di recycle della banda stagnata................ 222
Tabella 55: Costi/ ricavi attesi per lo sviluppo dall'attivita di recupero dei2283i.
Tabella 56: ricavo dall'attivita di recycle della banda stagnata................. 223
Tabella 57: Vendite olio Soeia Cooperativa Agricola San Giorgio............ 226
Tabella 58: Distribuzione dei lotti in arrivo in frantoio nell'anno 2010....... 227

Tabella 59: Confronto costi di MOITULA. ... ...veneeeeeeee e 229

Indice dei grafici

Grafico 1: Produzione Mondiale dioliodi oliva...........ooveviiiiieeeicieieen, 13
Grafico 2 Produzione Comunitariadiolio di oliva..........ccoeeveviieeiieeeiaannnn, 14
Grafico 3: Consumo Mondiale di 0lio di OliV@........ooeveeiiieee e, 16

Grafico 4: Confronto andamenti della Produzione e del Consumo Mondial®&

Grafico 5: Consumo Comunitario di olio di oliva..............oooeiiiiienni e 18
Grafico 6: Consumo pro capite (kg) di Olio di Oliva..........cccceevvvvvvvieemnnnnnn.. 20
Grafico 7: Esportazioni Mondiali di Olio di Oliva................cvvvvvviiiccreeeeennnns 22
Grdfico 8: Importazioni Mondiali di Olio di Oliva...............ccvvvvviiiicccreeeeeeanes 24

Grafico 9: Mercato americano, ripartizione delle importazione per paese.25

XV



Grafico 10: Mercato americano, ripartizione delle importazioni per tipologia e
VOIUMI i CONFEZIONE........uiiiiiiiiiiiiiiiie e 25
Grafico 11: Mercato giapponese, ripartizione delle importazioni per paes7
Grafico 12: Mercato giapponese, ripartizione delle importazioni per categdria.
Grafico 13: Mercato canadese, ripartizione delle importazioni per paese..28
Grafico 14: Mercato canadesepartizione delle importazioni per tipologia di
prodotto e per volumi di confezione..............ooevvviiiiiccciieeeeee e 28
Grafico 15: Mercato australianopartizione delle importazioni per paese....28

Grafico 16: Mercato australiano, ripartizione delle importazioni per tipologia di

prodotto e per volumi di confezione................oovvviiiiccceiiiieeeiee e 28
Grafico 17: Esportazioni Comunitarie di Olio di Oliva............ccceeeeeiiiieennns 29
Grafico 18: Importazioni COMUNItarie...............ceevvvvvviiemmreeeeeeeeeee e 30
Grafico 19: Prezzi italiani dell'Olio di Oliva all'origine............c.c.ooevvvvvvieeee... 31
Grafico 20: Prezzi italiani dell'Olio di Oliva di provenienza estera............. 31
Grafico 21: Prezzi italiani dell'Olio di Oliva dagp all'origine....................... 32
Grafico 22: Produzione su base regionaletepercentuali.................c......... 37
Grafico 23: Quote di mercato dei canali di vendita (in valore)...................40
Grafico 24: Quote di mercato dei canali di vendita (in volume).................4 40

Grafico 25: Incidenza delle aziende con riconoscimento/certificazione......72
Grafico 26: Incidenza delle aziende con almeno una certificazione, per area
[0 T=T0To | =1 o= T 73
Grafico 27: Motivazionper la non adesione futura a sistemi di certificaziong
Grafico 28 Adesione a marchi collettivi diversi dal biologico e dalle

denominazioni Protete..........oui e 76

XVI



Grafico 29: Motivazione della non adesidn&ura a marchi collettivi.............. 76
Grafico 30: Riscontro vantaggi dall'adesione al marchio DOP...................18
Grafico 31:Riscontro vantaggi dall'adesione al marchio biologica............. 80

Grafico 32: Andamento della cumulata dei costi/ricavi nel modello tradizionale

Grafico 33: Andamento della cumulata dei costi/ricavi nel modello sostehiiile.

Grafico 34: Diagramma di Sankey secondo il modello tradizionale......... 211
Grafico 35: Diagramma di Sankey secondo il modello sostenihile........... 212
Grafico 36: Fatturato estero suddiviso per naziane..............cccccvvveemeeennee. 217
Grafico 37: Distribuzione dei lotti in arrivo in frantoio per dimensione....... 227
Grafico 38: QUESITO L.....uuiiiiiiiiiieieeeeieeee e eeeeee e e e e eaaae e e e eenaes 231
Grafico 39: QUESIEO 2......ovvuiiiiiieiiiie e eceeee et e et e e enees e e e e e eebb e e e eeeee 232
Grafico 40: Quesit@ sul Green Marketing............cooovvviiivviieeeeeeeeeiiiiviennns 234
Grafico 41: Quesito 3 sul Life Cycle Assessment.............ooocceceeeneiennens 234
Grafico 42: Quesito 3 sul Design for Disassembly................cevvvvieeennennnee. 234
Grafico 43: Quesito 3 sulla Coltivazione integrata.................ceevveeecvvnennee. 234
Grafico 44: Quesito 3 sulla Raccolta MeccanicCa................cvvviieeeeeeeeeennnns 234
Grafico 45: Quesito 3 sulla Molitura efficiente............ccceeeeeeiiiieeeeiiiiine. 234
Grafico 46: Quesito 3 sulla raccolta dei teSi..........ceevveeiiiiiieeiiiee e, 235
Grafico47: Quesito 3 sul Recycle del Vetro...........ccccvvvviiiiieeeniiiiii 235
Grafico 48: Quesito 3 sul Recycle della banda stagnata.......................... 235
Grafico 49: Quesito 3 sul Recycle degli oli esausti...............cccccvvvieennnnnnne 235
Grafico 50: QUESITO 4h....vvuniieieeiee e eeeeee et eeeeee e e e e e e e e eenes 236
Grafico 51: QUESIEOS.......cciiiiiiie ettt e e e e e e e aa s 237

XVII



ABSTRACT

In questi ultimi annijl tema dello sviluppo sostenibile e di particolare importanza

Abstract (IT)

e urgenzala tesi wole affrontarlo analizzando la produzione di un bene
consumo, | 6 ogviluppandd iun noodellov chimtendarealizzare un

sistema produttivo nel quale produzione e consumo supportino la qualita della

vita, sia del singolo individuo che dellalkgitivita, in modoche siancsostenibi

da un punto di vista economico e ambienta
nei confronti di prodotti sicuri dal punto di vista alimentare e poco impattanti

sull ambi ente richiede approeeciog®duitivo B i coni u:
grado di ridurre i costi di produzione a beneficio del consumatore. Il dibattito

sull 6argomento  parti coleaeteméndatnascita i vace i r
di marchi collettivi e denominazioni di origine dalle regole stringehe sono in

grado di assicurare al consumatore solo una parte di quei benefici che potrebbe
ottenere se si orientasse | O0intero <ciclo
sostenibile.

Il frame work PLM (Product Lifecycle Management) consente di tepergente

tutte |l e fasi del ciclo di vita dell dolio
la dismissione e lo smaltimento, con particolare attenzione ai residui di campo e ai

refl ui di processo. La | ett uroasviuml | appr o
di un approcci o sostenibile sono stat.i

funzionale IDEFO a cui e seguito lo sviluppo di un business model a partire

dal | anal i si dei dat i di campo e dal |l o
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identificano costie possi bi | i ricavi nell 6ambito prc
Lecce. Due test case, realizzati in collaborazione con due cooperative del leccese,
hanno permesso di verificare | d6attendi bil
potrebbe rappresentare pmo passo verso o sviluppo di sistema sostenibile dal

punto di vista ambientale ed economico.
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ABSTRACT

Nowadays the theme of sustainable development is of particular importance and

Abstract (EN)

urgency. The thesis wants to address it byyanag the production of consumer
goods, olive oil, and by developing a model that intends to build a production
methodin which production and consumption support the quality of life, both of
the single individual and of the community. In addition the potidn system
should be sustainable from an economic and environmental point of
view. Neverthelesshie attention of the public towards products that are safe to
consume and with no environmental impact should not translate into higher
production costs demmental to the consumerhe debate is a particularly lively

topic at the moment and it has fueled the creation of new collective brands and

ADOCO denominations with strict rul es.

the consumer with only fewer bersfcompared to what could be achieved
thanks to the adoption of a sustainable approach throughout the full lifeotycle

the product.

The framework PLM (Product Lifecycle Management) allows the monitoring of

all stages of an olive oil life cycle, contiiolly every activity, including dismissing

and disposal, with particular attention to field residues and process Waste.
application of the traditional manufacturing approach and the development of a
sustainable approach were carried out using the IDHEF®&tibnal model.
Afterwards a business model was developed where data were analyzed and ad hoc

forecasts were made in order to identify potential costs and revenues of the

XX
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Province of LecceTwo tests, developed in collaboration with two cooperatives in
Lecce, were able to verify the suitability of the sustainable maddhes. thesis
could be dirst step towards the development of a sustainable system from both an

environmental and economic prospective.
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1Sostenibilit”™ aeacSwgtiamignabl e

1.1.Introduzione

Nel 1983 |l e Nazioni Unite istituirono | a i
Devel opment (WCED)O pi% nota come Brundt]| &
presidente. Il suo scopo era quello di affrontare la crescente preoccepaeioh
deterioramento dell 6ambiente umano e natu
avrebbe avuto sullo sviluppo sociale ed economico.

All 6atto della fondazione della Commi ssi or
Unite riconobbe il carattere globalelgproblema ambientale e il comune interesse

di tutti i membri a stabilire delle politiche di Sviluppo Sostenibile.

La stessa Commi ssione nel suo rapporto cor

i concetto di ASviluppo Sostenibileod:

Sustainable Developmeistdevelopment that meets the needs of the present
without compromising the ability of future generations to meet their own needs
[UN 1987].

Non si tratta, dunque, solo di questioni ambientali, sociali o economiche ma di

undi nt egr azi oospettivd ia Digisioaesper ¢o Stiluppo Spstenibile

delle Nazioni Unite ha elencato una sediearee di interese per lo Sviluppo
Sostenibilene |l | 6 Agenda 21, un programma dell e |
direzione delleazioni da intraprendere a livellglobale, nazionale e locale per la
sostenibilitgf UN 1992].

Nel tempo le originali preoccupazioni riguardanti tutte queste tematiche non

hanno fatto che aggravarsi, anche a seguito di eventi tangibili quali i cambiamenti




climatici, e la sensibilita dellestituzioni e delle popolazioni verso il problema é

andata aumentando.

L6Uni one Europea &ed al tre l stituzioni h &
importanti per rispondere al problema della sostenibilita, affrontando la questione

da diversi punti di vista.

Uno dei filoni di ricerca che si e delineato € di particolare interesse per questo

| avoro e ruota intorno al concetto di Sus
propone di affrontare ~ quello dell éindus
ad esseresplicitamente menzionata tra le aree di interesse delle UN, ha grandi
ripercussioni su molte delle altre voci.

Data la particolare scelta di prospettiva € naturale considerare prevalentemente gli

impatti di tipo economico e ambientale anche se non sontradaurare le

considerazioni di tipo sociale.

In letteratura sono state date diverse definizioni di Sustainable Manufacturing, se

ne riportano due tra le piu significative:

Sustainable manufacturing is ...

éDevel oping technol o guithewt emission bf graenfods® r m mat e

gases, use of nenenewable materials or generation of waste [Allwood 2004];

€The vision of a production systems, i n
support the quality of individual and social life, in ways that are ecocally

successful while respecting environmental limits. Knowledge and technology,

capital, resources and needs are harnessed and governed so people can live

better lives while consuming less material resources and energy [Geyer 2003].

1.2. La sostenibilia in agricoltura

La sostenibilit”™ ambientale  uno dei tem]
scenari futuri, in quanto e particolarmente evidente il depauperamento delle
risorse ambientali che ihostro pianeta sta subendo a scapito delle pressim

generazioni. Forestepmbustibili fossili, aree coltivabili, risorsériche sono solo




alcuni dei fattori lacui disponibilita, nel futuro, sara a rischi@erto col passare

degli anni il progressdecnologico portera ad una espansialela capacita

produttiva. E questo, imn certo qual modo, potrebbe bilancidaecarenza di
Acapital e nat unalterate b volunze sgobhale. nBisogntagtavia

considerare che le risorperse in modo effettivamente irreversilien potranno

in alcun modo esse reintegrate.Ne g | i anni 6080 e 090, i
[baccezione del | a dra posiaoniipin ridide ed altrdvgiu os ci | | &
deboli in rapporto anche agli interessi econondei Paesi industrializzati che

sono statifin ora preponderantil | piano dobéazi onmscen Agenda
nel |l ambi t o deaihterprebito misastenibilitidJambieéntads un

approccio multidimensionalendicando la possibilita di una terza via essa

vengono raggruppati una serie dbiettivi in campo ambientale, socialed

economico allo scopo di creare una sinergialé&avarie azioni che vengono

sviluppate insettori differenti e di osservare, quindi, gffetti di tali politiche sui

differenti settori.Tale approccio globale evidenzia, da lato,] 6 i mpossi bi | i t"
applicare | 6 @eacwobitdeoritonak limitdbi;idlail 4§ dal t r o, propr
virt ¥ de lgibbdle yirzamw,e possibile che uriervento ben mirato a

favore della sostenibilitianeschi un benefico effettocatenaE essenziale, a tale

scopo, analizzare lst at o del | 6ambi ent @ quamtoiessa degl i
costituira la base per analizzaifeeaxnt eo | e ricadustesss degl i
programmati. Tali informaziontjlevate da una rete di monitoraggimbienale a

cui sia affidato il compito diornire, con un andamento dinamico, guadro che

descriva lo stato di salutelel | 6 ambi ent e, costlatui sce i
pianificazione strategica. Per attuayeesto complesso sistema ci si avvale degli

Oi ndiacmabtioernit al i 0 c dagaci di oanatierizaaaere aandivRed |

tempo fenomeni complessil sistema di classificazione DPSiRproposto

dal | 6 Agenzi a Eur grqgveda cingue tipoldgi@ Ainmdicatoie t e

forze determinanti (D) sono leause primarie degli impatti ambientali; le

pressioni (P) riguardano direttamente fattori che provocano gli impatti

! DPSIRé un frameworlcausalgoer descriverée interazionira la societ® |'ambiente. |

componentidi questamodello sonoforze determinantipressionistatq impatb, risposta




ambientali;lo stato (S) descrive le condizioambientali con riferimento alla
quantita e alla qualita delle risorse ambientaliyariazoni dello stato agli effetti
del l e forze det er mi(hanifinejle risune adottae mer
risolverei problemi individuati costituisconia risposta (R). Queste ultime a loro
volta possono mirare a prevenire o a ridugleimpatti negtivi, ripristinare il
danno ambientale o preservare le condizoglle risorse ambientalAnche nel
comparto agricolo sono stati studiati appasiticatori in grado di evidenziare sia
l' e relazioni con gl che lalamplessartceldzione @& i
livello territoriale, con particolare riferimentalle zone ruraliLa Commissione
della Comunita europeanel 2001 ha voluto rappresentate sostenibilita
articol andomatroaspetd:l i si i n tre

- Dimensione economicache utilizza iseguenti parametri:

del

a) uso efficiente delle risorse riguardanté i mpi ego dei fattori

b) vitalita del settore agricolo con riferimenédle potenzialitd di permanenza
delle aziende sul mercato;

c) competitivita delle aziende agricokgtraversol 6 anal i si del
settore alla formaziondella ricchezza nazionale e al processaatiumulazione

di capitale al suo interno;

d) redditivita del settore agricolo riguardal risultato economico e agli
investimentieffettuati;

e) contributoded agr i c ol t u ref alla tohservasione delle preeal;

mp a

pro

contr

f) diversificazione delle fontidireddita | | 6i nt erno del |l e fami gl i e

- Dimensione socialeche approfondiscgli aspetti legati al capitale umano ied
particol ar e f ata intésécenreiugnaliropportunid diadadivello

territoriale (aree rurali e non) che settoridemparto agricolo e altri settori). In

particolare analizza le opportunita di impiego | 6 accesso degl.i

interventidi sostegno.
- Dimensione anbientale, che applica imodello DPSIR e riguarda la gestione e

la conservazione delle risorse naturali in cusidgtema ambientale € analizzato.

ope

Descrive,sulla scorta di obiettivi che politicamentersi t i ene priori tari,

c he | 0 agereiasuoseguantr fattori:




a) la protezione del suolo, che fa riferimerdd una risorsa naturale non
rinnovabile, soggetta a sfruttamento agricole quindi a degrado delle

caratteristichehimiche, fisichee biologiche. Gli indicatonmirano adevidenziare

| a pressione deddrboiavtatiavi tdal ladgalilceolaame nt o

fertilizzanti e di fitofarmaci:

b) |l a qual i tpu, deelslstearei ag | bglwada.tEssendoal | 6at t i

complessa la misuraziormel suo impatto spreferisce pero fardaferimentoalle
emissionigassose (metano, anidridarbonica, ossidi dazoto, ammoniaca etc.)

Immesséen atmosfera, parzialmenie stretta relazione al consurenergetico;

c) risorse idriche, strettamente correlad | 6 at t i vi t ~ agricol a.

i solare | 6i mpat t agricoldhta su di esse.oLh toro elazmpear t o

viene esaminata sia sotto il profilo quantitatvo n r i f er i ment o
legatoal | a tecnol ogi a ut ala tipplagia dele fpng di
approvigionamentoetc.) che qualitativo (in quanfaotrebbe costituire fonte di
inquinamentaiscontrabile attraverso il bilancabei nutrienti, lisciviazione etc.);

d) la biodiversita, intesa come variabildagli organismi viventi di ogni origine,
nel | 6 deltabspetia tra le specgetra gli ecosistemi terrestri. Gli indicatori

prevalentemente utilizzati approfondiscahoumero delle specie e le popolazioni

a l

0l

\
oOus
rriof

(fauna e fl or a) cimciuso i sudla, egli effettl dellé spgecrei c ol t ur @

autoctore;

e) il paesaggi o, unaderta prphlematicta nella vatutazioned e s s 0
del | 6i mpatt o p agicla. fTaleofattateviene @ravaleniemente -

studiato attr av e rcheaapprasahtano &lenwentiidi pfessiorngi r et t |
del | «

che iducono modificazionpaesaggistiche, come@oncentrazi one

agricol a. Ltrddiziorale slellaa sostemibiligin agricoltura, fino ad
0ggi, ha riguardatesclusivamente ilapporto con il sistemeolturale utilizzato.

Il sistema biolgico, maggiorment@cocompatibile rispettad uno tradizionale,
sembravan grado di assicurare diperséslaua s osteni bilit?”
agricola, cosi come si e brevemente illustratpvrebbe riassumere molteplici

fattori: puntare su un prodm di alta qualitd,avere un discreto livello di

redditivita,r i spett ar e | 6 amblo stock di,risorseaesl essaa e

socialmenteesponsabile a lungo termine.

Tutt s

nt e



Nei sistemi economici attuali, pero, erze sociali e di mercato possono

modificarela redditivita di un sistema di produziomslipendentemente dalla sua
sostenibilitaambientale Da tempo si propone che il sistereeologico e quello

economico siano legat, f f i nc h® ai Abenef(eaacdamnicloef f er t i d
esso subisce)ias attribuito un valore nel mercato. In questo modoglestione

produttiva ecocompatibile diventerebhen prerequisito per la sostenibilita

economica.

1. 3. La sostenibilit? nel |l 6ol i v

Nel definire un modello sostenibile in olivicoltura & importaeteere presente sia

i prodotto principale, l 6ol i o di ol i va,
produzione. Una corretta gestione di questi ultimi, rispetto a quello che é

| 6approccio tradizional e, potr emihie produr
di performance ambientali che economiche. La scelta di costruire un modello
sostenibile che includa anche i residui nasce dalla consapevolezza del fatto che le

olive raccolte permettono una produzione pressoché limitata di olio di oliva,

mentre enormisono i volumi di acque di vegetazione e sansa. Per tale motivo

nell 6ambito di guell e che potrebbero esse
propongo tre strade, una per residuo, che vanno nella direzione della

valorizzazione trasformando un cogtauin ricavo.

1.4 Conclusioni

In questo capitolo introduttivo sono stati definiti i concetti di Sviluppo
Sostenibile, dSustainable Manufacturing il loro legame. Si € inoltre affrontato

i tema dell 6agricol turmi asnodas od@mad AAgendan
210,toned | 6ambito d e | ha enterptetatoi la rsastenibilitai t e
ambientalecon un approccio multidimensionakottolineandd 6 i mpossi bi I it~
applicar e | 6 mambit teoitor@lalimitatia 14 possibilta che un

intervento ben mirato a favore della sostenibilitdeschi un benefico effetto a
catena.Successivamente € stato analizzatsistema di classificazione DPSIR

propostod al | 6 Agenzi a Eur,agne astrunpesto di tobtdlimei ent e

tutela daltltdamleiresotd outilizzo di cinque t




seguito e stata analizzata posizione délamunita europezhe nel 2001 ha

voluto rappresentare a s osteni bilit?’ amacro aspdttiando | 0 a
dimensione economica, sociale ambientale. Segue a questa analisi una
presentazione di quello che potrebbe essere un modello sostenibile

nell 6olivicoltura con il riferimento all 0
di produzione.

Il lavoro si sviluppera come brevemente desziittseguito:

State of art Development Further developments

Capitolo1:
sostenibilita e
sustainable

Capitolo 5: Capitolo 9:
sostenibilitd e conclusionie
ciclo divita sviluppi futuri

capitolo Capitolo4:
. Capitolo 3: ciclo divita del
2:1l prtok Capitolo 8:
mercato legislazione prodottoe surve
dellolio certificazio mappatura dei v
di oliva ni processi Y

_/

v ¥

~
Capitolo6:

pit Capitolo 7:

business testcase
modele KPI

o
c
m
o
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o
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Figura 1. Struttura della tesi, sviluppo dei capitoli

-capitolo 2: i1l ustra i mercato dell 6ol i o
consumo, del commercio, dei prezzi a livello mondiale e comunitario segue

undanal i si approfondita dell a situazione
pugliese;

- capitolo 3: illustra i principali attori del settore qukdi Comunita Europea, il

Consiglio Oleico Internazionale, il Ministero delle Politiche agricole estatee

| 6 AGEAttol ineando | 0asgpettutib sefluea Uergashhb




sistemi di certificazione, marchi collettivi, denominazioni di origine e biologico
con particolare riferimento alla situazione italiana;

- capitolo 4: presenta il PLM caenstrumento utile alla mappatura della filiera
olivicola in linea con il concetto di rintracciabilitd; a questo segue una mappatura

con IDEFO delle attivitd che tradizionalmente costituiscono il ciclo produttivo

del |l 6ol i o di ol i vaamento dei Irdsidui di eampoi &€ h e di
del | 6estrazione ol eari a;

-capitolo 5: propone un nuovo modell o bas
attivit”™ tradizionali, sia del ciclo prodi
trattamento dei residui di campockee | | 6estrazione ol eari a, S

attivita sostenibili delle quali si realizza una possibile mappatura;

-capitolo 6: pone a confronto il model | o
con i model | o di busi nesadvidde Ipérdbappr occ
guestoOébultimo un insieme di KPI ;

- capitolo 7: illustra due test case, nei quali il modello sostenibile viene applicato;
-capitol o 8: riporta i risultat:i di un qu
impiegate nella produzione di olio dliva e definiscda propostadi un progetto

di sperimentazione per la trasformazione delle acque di vegetazione in magnegas

- capitolo 9: conclude la trattazioree propone dei possibili sviluppi futuri del

modello.




21 | mer cato

Questo capita presentai principal aspettid e |

del | 6ol

)

di o |

mer c adiolivadlal | 6 ol

produzione, il consumola commercializzazioneil prezzo rispetto ad una

dimensione mondiale, europea e italiana. In riferimento alla commercializzazione

internazionale si analizzano i mercati: americano, @appe, canadese e

australiano. Del

6l tali a, a l

approfondita la situazione del settore olivicoleario pugliese.

| a

gual e

21La pr oduzoilame ddeolllidv a

2.1.1 La produzione mondiale

La coltivazione deb o | im ttto il Mediterraneorisale altempo dell'lmpero

Romano Il 98% degli ulividel mondg oggi come alloraappartiene guesta zona

checontalamaggior parte della produziomeondiale di

Attualmente ci sondiverse categte di olio d'olivasul mercaté:

1)Olio di oliva vergini: G1 i ol

ottenut.

olio di

dal

oliva.

frutto

processi meccanici o altri processi fisici, in condizioni che non causano alterazioni

del | 6ol i o, e che

S

0]

de

non hanno lagaggmjdalla al cun

decantazione, dalla centrifugazione e dalla filtrazione, esclusi gli oli ottenuti

2

REGOLAMENTO (CE) N. 1234/207 DEL CONSIGLIO del 22 ottobre 2007 recante

organizzazione comune dei mercati agricoli e disposizioni specifiche per taluni prodotti agricoli

(regolamento unico OCM)

1C

1



mediante solvente o con coadiuvanti ad azione chimica o biochimica, o con

processi di riesterificazione e qualsiasi miscela con oli di altra natura.

a) olio etra vergine di oliva: A Ol i o di ol iva di categori a
direttamente dalle olive e unicamente med
oliva vergine la cui acidita libera, espressa in acido oleico, & al massimo di 0,8 g

per 100 g e aventi laltre caratteristiche conformi a quelle previste per questa

categoria;

b) olio di oliva vergine: i Ol i o déoliva ottenuto dirett
uni camente mediant e .@®lood elidai vergimetla cuimeccani c
acidita libera, espressa in acideico, € al massimo di 2 g per 100 g e avente le

altre caratteristiche conformi a quelle previste per questa categoria;

c) olio di oliva lampante: olio di oliva vergine la cui acidita libera, espressa in

acido oleico, € superiore a 2 g per 100 g e/o tavém altre caratteristiche

conformi a quelle previste per questa categoria.

2) Olio di Oliva raffinato: Ol i o di oliva ottenuto dall a
oliva vergine, con un tenore di acidita libera, espresso in acido oleico, non

superiore a 0,3 ger 100 g e avente le altre caratteristiche conformi a quelle

previste per questa categoria.

3) Olio di Oliva 1 composto di oli di oliva raffinati e di oli di oliva vergini: Olio

di oliva ottenuto dal taglio di olio di oliva raffinato con olio di oliva iesy

di verso dall éolio | ampant e, con un tenor
oleico, non superiore a 1 g per 100 g e avente le altre caratteristiche conformi a

quelle previste per questa categoria.

4) Olio di sansa di oliva greggio:Olio ottenuto ddla s ansa doéol i va me
trattamento con solventi 0 mediante processi fisici, oppure olio corrispondente

all 6ol i o di oliva | ampant e, fatte salve

| 6ol i o ottenuto attraver soidilaranaturaet er i f i c.
avente le altre caratteristiche conformi a quelle previste per questa categoria.

5) Olio di sansa di oliva raffinato:Ol i o ot tenuto dalla raffin
sansa di oliva greggio, con un tenore di acidita libera, espressoidno ac

oleico, non superiore a 0,3 g per 100 g e avente le altre caratteristiche conformi a

guelle previste per questa categoria.
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6) Olio di sansa di oliva: Olio ottenuto dal taglio di olio di sansa di oliva
raffinato e di ol i o toidi obvh lampantey M @i n e
tenore di acidita libera, espresso in acido oleico, non superiore a 1 g per 100 g e

avente le altre caratteristiche conformi a quelle previste per questa categoria.

L6ol i véuoardrattazrateda ampie fluttuazioni de produzione cheono
collegatealle incertezzelel clima, come lasiccita inSpagnanel 1995/96e il gelo
in Grecia ne001/02e al | 6al t er n a cazatterispca tptca dellei v a ,

colture diulivi in cuisi alternano anrdi carico e di scariz produttivo.

Anno 200748 200849 2009410 [Media(dal 1997-98 a1 2002-03) | Media{dal 2003-04 al 2008-03)
e} % Q %
Albania 4 55 13 0 0.00% 4 0143
Algeria 24 59 50 28.33 112% 36.1 1.27%
Argentina 27 23 16 2417 0.33% 19.3 0.68%
U.Europea 2113 1933 21485 2008 79.64% 2176.6 76.43%
Cipro 4417 018 0 0.00%
Croazia 45 3 55 55 0.22% 43 0.15%
Egitto 75 5 2 1833 0.07% 5 0.18%
Iran 45 45 3 25 0.10% 3.9 0.14%
Israele 4 g 35 4917 0.19% 5.5 0.19%
Giordania 215 185 275 185 0.73% 26.9 0.94%
Libano 105 245 ] 5.417 0.21% 71 0.25%
Libia 13 15 15 B8.417 0.25% 16 0.41%
Marocco 85 a5 95 525 2.08% 77 2.70%
Montenegro 05 05 05 0667 0.03% 0.5 0.02%
Siria 100 130 150 14.7 455 127.8 4.49%
Tunisia 170 150 140 125.8 4.99% 192 6.74%
Arabia
Saudita 3 3 3 0 0.00 2.75 0.10%
Australia 12 16 12 1 0.04 7.5 0.26%
Cile 65 35 85 0 0.00% 5.75 0.20%
Usa 2 25 3 0.833 0.03% 13 0.052
Messico 0 0 0 1817 0.08% 14 0.05%
Palestina 8 20 55 1267 050 14.9 0.52%
Turchia 72 130 147 110 4.36% 14.6 4,02
Altri paesi 15 18 18 7.25 0.29% 10.4 0.37%
Totale 2713 2666 2882 2522 100.00% 2847.9 100.00%

Tabellal: Produwzione Mondiale di ko di oliva in migliaia di tonnellate
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Negli ultimi decennila produzionali olio d'olivae statecaratterizzat da periodi
di crescita seguit daperiodi di stagnazioneAll'ini zio del 1980la produzione
mondialeera di circal,8 milionidi tonnellate, il 40% rispetto ahlore registrato
allameta del 1960Dopo un periododi produzioneelativamentestabilec 6
statauna ripresanella seconda metdegli anni90, fino araggiungre2,5
milioni di tonnellateLa produzione medimondiale invecepergli ultimi tre

annidi commercializzazioneé di circa2,7 milionidi tonnellate.

Produzione Mondiale di olio di oliva
(Media 2003-2009)

Altri
Turchia 6%
4%
Tunisia
7% Siria
4%
Marocco
3%

Grafico 1: Produzione Mondiale dblio di oliva

2.1.2La produzionecomunitaria

La Comunita Europea l'operatore dominantail mercatodell'olio d'oliva.Fino
al 1981le sue425.000tonnellaterappresentava solo un terzalella produzione
mondialee fino ad allora la CEra unimportatore nettoNel 1981, dopo
l'adesionelellaGrecia, la produzioneomunitaria € saliadi circa 300000
tonnellate acircala meta ddh produzione complessiva mondidkel 1986,
dopoSpagna Portogallola CEe diventatal mercato di riferimento, con una
mediadell'80%della produzione mondialés | i a rhanno vidt@ir® rapido
aumento dellproduzione a causalegliaumenti dellesuperfici e dellerese.
Rispetto araccoltineiprimi anni @0, laproduzionemedia delle ultimére

campagne& raddoppiatan  Spagna, mentridtaliae  laGreciahanno
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registratarispettivamente  un aumentel16% e 18%Lla produzionen
Portogalloé stateabbastanzatabilementrela produzionedella Francia, anche se
moltomodesta rispetto altotaledella Comunitd0,22%),& leggermente

aumentatalNel complessola produzioneComunitariae salitaal 76% di quella

Anno 2003704 | 2004705 | 2005706 | 2006707 | 20078 | 2003¢3 | 2003410 Media (da 1997-98 al 2002-03) Media (da 2003-04 al 2008-09)
Q % Q %

Cipro 7 75 7.2 83 4 35 5 0 0.00 6.3 0.29%
Spagna 1412| 9898 8269 1.4 12361 1028 1200 964 48.01% 1100.7 51.53%
Francia 46 47 4.4 33 47 7 5 36 0.18% 4.8 0.22%
Grecia 308 435 424 3701 3272 305 348 1.7 20.50% 361.5 16.93%

ltalia 685 879 6365 4390 510 540 540 593 29.53% 623.4 29.19%
Portogallo 312 412 291 475 36.3 49 50 35.8 1.78% 39.1 1.83%
Slovenia 0.2 0 05 0.3 0.4 05 0.4 0 0.00 0.3 0.01%
Totale 2448 2357 1923 2031 213 1933 2143 2008.2 100.002% 21361 100.00

Tabella2: Produzione Comunitaria di olio di olivia migliaia di tonnellate

mondiale

Con | @ alldrgamemtodell'UE | impatto sulla produzionediolio d'oliva
comunitario e limitato,dal momento che soltvedeinuovi Stati membri sono
produttoricon impresedi piccole dimensiond.e quote assegnatesonodi 5.000
tonnellateperCipro e di 400 tonrellate perla  Slovenia che

insiemerappresentanto 0,4%dd quantitativo prodotto nella Comunita Europea.

Produzione Comunitariadi olio di
oliva (Media 2003-2009)

Altri

Grafico 2: Produzione Comunitaria di olio di oliva
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2.2llconsumodid i o do6éol i va

221lconsumo mondi al e di ol i

Anno 200743 200813 2003410 Media (da1937-38 al 2002-03) | Media(dal 2003-04 al 2008-09)
Q % Q %

Albania 45 6.5 14 5.5 0.202
Algeria 25 53 50 3158 1.25% 40 1422
Argenting T 7 T 6.67 0.26% 5.5 0.20%
Unione Europea 1866 1854.5 1856.5 173542 T1.41% 1936.67 68.862
Cipro 417 047% 0.002
Croazia 5 7 T 542 0.22% 5.08 0.18%
Egitto T 5 5 158 0.06% 4.42 0.16%
Iran 1.5 7 T 258 0.10% 5.83 0.212
Izracle 16 16 16.5 1.32 0.47% 15.5 0.55%
Giordania 235 23.5 23 1817 o.r2% 22.67 0.812
Libane 3 20 3.5 142 0.29% 8.25 0.292
Libia 13 15 15 3.58 0.38% 12.42 0.442
Marocco 65 70 70 55 2.18% 60.5 2152
Montenegro 05 05 05 0.67 0.03% 0.5 0.02%
Siria 80 10 120 93.58 3.95% 110.67 3.932
Tunizia 50 35 35 46.17 1.33% 44.67 1.592
Arabia Saudita 1.5 6.5 6.5 517 0.21% 6.25 0.22%
Auztralia 35 37 315 2617 1.04% 36.83 1.312
Brazile 40 42 425 24.33 0.37% 32.08 1.142
Canada 23 17 17 22.08 0.88% 21.75 0.992
Cile 5.5 1.5 1.5 0.00% 5.83 0.212
usa 246 254 260 17167 6.82% 233.83 8.312
Giappone 23 235 235 30.25 1.20% 30.5 1.082
Mezzico 10 10 35 6.83 0.27% 10.92 0.392
Morvegia 35 3 35 0.00% 3.33 0.122
Palesting 13 16 125 1.25 0.29% 12.67 0.452
Ruzzia 1 1.5 18 342 0.14% 175 0.422
Svizzera 12.5 10 12 [AH) 0.31% 1.33 0.402
Taiwan 4 4 4 6.25 0.25% 4 0.142
Turchia a5 at 38 68 2.70% 69.67 2.48%
Altri produttori. 13.5 13.5 13.5 13.08 0.52% 12.83 0.46%
Altri non produttori 25 25 25 2142 1.039% 33 1172
Conzumeo mondiale 27545 2325.5 2333 2,513.58 100.00% 28125 100.002

Tabella3: Consumo Mondiale di Olio di Oliviea migliaia di tonnellate

Anche sesolo il 3%delmercatomondialedi olio écommestibile, essba
tradizionalmentevolto un ruolamportantenellezonedi produzioneDagli anni

@0, tuttavianotevoli quantitativi dolio d'olivasonostati consumatiuori da tali
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Consumo Mondiale di Olio di Oliva
(Media 2003-2009)

Altri
Turchia 15%

USA
8%

Siria
4%

Marocco
2%

Grafico 3: Consumo Mondiale diliw di oliva

zone. I consumo mondialdiolio d'olivasta procedendo abbastanza
regolarmente, senzde  fluttuazioniche sono unaaratteristicalella
produzioneDalla campagna 1995/96 l'aumentedioannuodei
consumie statodel 6%, coruna crescitaancaga piu elevata rispet@nuovi
mercati.

A partelaComunita Europeahee il piu gandeconsumatoral Mondo,i

principali  consumatori nel  bacirdel Mediterrane@onola  Siria

Confronto andamenti della Produzione e del Consumo
Mondiale di Olio di Oliva
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Grafico 4: Confronto andamenti della Produzione e del Consumo Mondiale
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(120.000tonnellatg, Turchia (98.000tonnellate),Marocco(70.000tonnellate)
e Tunisia(35.000tonnellate)l mercatiin questi paesiendono acsserdorniti da
produttori locali esonoquindidi importanzdimitatain termini dicommercio
mondialeCon un consumattuale pari a piu d60.000 tonnellate
(tuttoimportato),gli StatiUniti sonodiventatiil secondo mercatpiu grandedel
mondoper oliod'oliva. Ci sonostati anche@umentiapprezzabilin Australia,
Giappone, Canada e Brasit®n un consumanrualedi questi paesthe
vadal7.000a 25.000tonnellate.La percentualéli olio extraverginedi olivain

relazioneal totaledelle venditedi olio d'oliva sta aumentanddi anno inanno.

2.2.21l consumocomunitario

La ComunitadEuropea rimo consumatoreondialedi olio d'oliva,con una
media dil,8 milionidi tonnellatenegliultimi treanni.Essa rappresentma
il 68,86 del consumamondiale, ungercentualehe érimastastabileperun certo
numero dianni. lItalia, Spagna Greciada sole rappresentanoltre [1'82%6
delconsumdotaledella Comunita. Nel 1990il consumo comunitario dilio
d'olivaha mostratain rapido aumentead un tassmedio anno del 3,3% La
crescitae stataminorenei tre principaliStati membri produttorigon una
mediaannuale dR,2% in Greciaein Spagna del 2,6%in Italia. Il potenzialedi
crescitan questitre Stati membreé limitatodai livelli giaelevatidi consumo
attuali. Con25,5kg pro capiteall'anno,l odio d'olivarappresentattualmentel
58% del consumo greco totale dolio e grassiLe cifre corrispondenti pdfitalia
e la Spagnaonorispettivamentd 40% (14,5kg pro capite)e il 34% (13kg pro
capitd. Anche seald 1990 il consumoe aumentatonolto piu rapidamentein
Portogallo(9,7%)e Francia(10,8%) cio e legato aipiu bassi livelli iniziali che
ancora oggsono ben inferiomispetto quelli di altriStati membri
produttori:6,1 kg pro capiteper la popolazionan Portogalloe 1,6kgin Francia.
Comeper iprincipali stati membri produttori, 6 au me nt o elstatdento o ns u mo

in Portogallonegli ultimi anni.
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Anno 200718 200819 2008410 Media [dal 1997-38 al 2002-03) Media (dal 2003-04 al 2008-09)
@ % e z

Cipro 4.3 46 55 0.00 0.00% 6.42 0.332
Spagna 546.3 5614 560 564.13 31.37% 558.97 28.86%
Francia 1016 1104 105.3 86.67 4.52% 100.68 5.202
Grecia 264 2211 220 260.00 14.46% 262.10 13.532
Italia 705 710 0 a5t 40.32% 763.70 39.152
Portogallo 5.8 4 4 £4.80 3.60% 73.28 3.7182
Slovenia 17 18 13 0.00 0.00% 1.60 0.08%
Germania 43 435 514 33.55 1.87% 45.98 2312
Austria 35 3 8.8 363 0.20% 1.78 0.402
Beclgio 3.2 4.3 86 12.30 0.65% 8.28 0.43%
Bulgaria 07 07 0.8 0.00 0.00% 0.67 0.032
Danimarca 4.3 4.3 35 250 0.14% 3.42 0.182
Eztonia 02 01 1 0.00 0.00% 0.15 0.012
Finlandia 16 1.7 06 0.83 0.05% 1.48 0.08%
Ungheria 18 13 14 0.00 0.00% 1.48 0.08%
Irlanda 6.1 55 8.3 178 0.10% 4.40 0.23%
Lettonia 11 15 14 0.00 0.00% 0.82 0.04%
Lituania 04 05 05 0.00 0.00% 0.28 0.012
Luzzemburge 0.3 0.3 14 0.70 0.04% 0.85 0.04%
Malta 05 05 0.8 0.00 0.00% 3.55 0.182
Olanda 123 3.3 15 633 0.35% 12.82 0.66%
Polonia 35 5.2 3 0.00 0.00% 3.63 0.192
Repubblica Cecy 6 56 23 0.00 0.00% 3.90 0.202
Romania 27 31 35 0.00 0.00% 2.60 0.132
Regne Unite 56.1 583 555 3363 1.87% 57.08 2.952
Slovacchia 0.3 11 0.8 0.00 0.00% 0.73 0.04%
Svezia 6.4 4 i1 3.35 0.22% 5.48 0.28%
EB.LU. 967 0.54% 0.00x
Totale 1865.9 1854.5 1856.5 1735.37 100.00% 1936.52 100.00%

Tabella4: Consumo Comunitario dilio di oliva in migliaia di tonnellate

Regno
Unito
3%

Germania

Portogallo
4%

Consumo Comunitario di Olio di Oliva
(Media 2003-2009)

Altri

Francia
5%

Grafico 5:

Consumo Comunitario dilio di oliva
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Anche sdacrescita piu velocdel consumamella Comunité&Europea é stata
registratanei nuovi Statmembric o n un consumo pari
olivarappresetasolo1,5%del consumo dbolio egrassiyvale a dire sold,5 kg
pro capite. InSpagnaquasi I'80%dell'olio dioliva consumate una miscelai
olio raffinatoconolio di oliva vergineQli di oliva verginirappresentanoltreil
20% del mercatm tale Statomembro,contro solo iI3%nel 1990ln Italiae in
Grecia,d'altra  partepli di  oliva verginirappresentano  laaggior
partedel mercato(78%e 85%  rispettivamente). NeinuoviStati  membri
consumatorigli  oli vergini ed extra vergindi oliva ragpresentano |l
96%del consuman Francia, il 90%in Germaniae 69% nelRegno UnitoFatta
eccezione peCipro,Malta eSlovenia,l consumo di olio d'olivanei dieci
nuovi Stati membre attualmentenolto bassacon un totale
di importazioniannueper i deci paesi dell'ordindi 6.000tonnellate Essi
sonoessenzialment®rniti da Stati comunitari, ma anche da Turchi€roazia.

Polonia,RepubblicaCecae Sloveniasono invece i principali compratori.
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2.3 Il commerciodi olio d'oliva

2.3.11l commercio internazionale

Dal momento chéolio d'olivatende adesser&onsumaton zonedi produzione,

il commercioestero riguardan mediameno deR0%della produzione mondiale.

Negli a n naiComiirdtd®d Europeeappresentavpoco piu della metds4,5%)

Grecia
Italia
Spagna
Portogallo
Siria
Tunisia
Giordania
Israele
Australia
Libia
Marocco
Francia
Svizzera
Libano
Croazia
Belgio
Turchia
Canada
Olanda
Austria
USA
Slovenia
Svezia
Germania
Irlanda
Regno Unito
R. Ceca
Finlandia
Giappone
Estonia
Arabia Saudita
Brasile
R. Slovacca
Mondo
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Grafico 6: Consumo pro aaite (kg) di Olio di Oliva

delle esportazioni mondiatii olio d'oliva,i dati corrispondentper la Turchiee la
Tunisiaerano rispettivamente del 3284del7,7%.Nel 2010 le esportazioni della
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Comunitd Europg sono molto cresciute raggiungendo nella scorsa campagna
quota 385 mila tonnellate pari al 55,32k& prima metad e g | i hanvisto 690
unperiodo di relativa stabilitagonle esportazioni comunitarie limitate a 170.000
tonnellate, seguitdal 19961997in poi,da un perioddali forte crescitdino ad
una mediali 370.000tonnellate negli ultimitre annidi commercializzaziondn
termini di confezionamenttutte le esportazioni greche e portoghesi e il 91% delle
esportazioni italianseonoin piccoli cortenitori. Le esportazionin grosse quantita
rappresentanona quotailevantedelle esportazioniella Spagn§35%). Tutte le
esportazioni negli Stati Uniti, Australia, Giappone, CaradBrasilesono
praticamente provenienti dalla Comunita Euro@equestimercati la Comunita
Europeahamiglioratoquella che era giana posizione dominante, in alcuni
casiha raggiuntaina penetraziondi mercato di oltre il 90%85%in Brasile).
Nel2009/10gli  altri esportatorprincipaliin paesinon produttorsono stati
Turchia @8.000tonnellat, Tunisia (@10000tonnellat¢ e Siria (30.000
tonnellate) Anche se si tratta di un esportatanettq la Comunita Europea
ancheuno deimaggiori importatoral mondodi olio d'oliva. Negli annié 9h@
importato una meda di 164.300tonnellate(41,2%deltotale)contro le 123.900
tonnellatenel caso deglBtatiUniti (31,1%).Nel 2010 la quota di importazione
della Comunita Europea e di 103.000 tonnellate pari al 28,%li#wportanza
relativadeglialtri paesiimportator € molto minore, le quantita interessate sono
42.500tonnellate nelcaso del Brasile7.500 tonnellate nel casali Australia

e 29.500tonnellatenel caso del Giappone.
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Anno 2007/8|2008/9|2009/10| Media (dal 1997/98 al 2002/03) Media (dal 2003/04 al 2008/09)
Q % Q %

Albania 0 0 0 0.000 0.00% 0.000 0.00%
Algeria 0 0 0 0.000 0.00% 0.083 0.01%
Argentina 18.5 15.5 13 5.667 1.24% 13.833 2.24%
Cipro 0.333 0.07% 0.00%
Unione Europea 357 | 373.5 385 277.167 60.76% 341.167 55.32%
Croazia 0.5 0 0 1.000 0.22% 0.333 0.05%
Egitto 1 ¥ 0 0.750 0.16% 0.750 0.12%
Iran 0 0 0 0.000 0.00% 0.000 0.00%
Iraqg 0 0 0 0.000 0.00% 0.000 0.00%
Israele 0 0 0 0.000 0.00% 0.083 0.01%
Giordania 2 1.5 3 0.667 0.15% 2.917 0.47%
Libano 2.5 2.5 3 0.583 0.13% 2.000 0.32%
Libia 0 0 0 0.000 0.00% 0.083 0.01%
Marocco 2 16 18 4.500 0.99% 15.833 2.57%
Montenegro 0 0 0 0.000 0.00% 0.000 0.00%
Serbia 0 0 0 0.000 0.00% 0.000 0.00%
Siria 20 15 30 9.250 2.03% 29.000 4.70%
Tunisia 130 110 110 93.500 20.50% 139.583 22.64%
Arabia Saudita 0.5 0.5 0.5 0.000 0.00% 0.250 0.04%
Australia 4 6.5 8 0.000 0.00% 3.083 0.50%
Brasile 0 0 0 0.000 0.00% 0.000 0.00%
Cile 15 2 2 0.000 0.00% 0.750 0.12%
USA 3 2.5 3.5 5.667 1.24% 6.583 1.07%
Messico 0 0.5 0.000 0.00% 0.250 0.04%
Palestina 0 3 0 1.500 0.33% 7.083 1.15%
Svizzera 0 0 0.000 0.00% 0.000 0.00%
Turchia 15 24 48 55.250 12.11% 49.417 8.01%
Altri non produttor| 5 7.5 7.5 0.333 0.07% 3.583 0.58%
Totale 562.5 | 581 632 456.167 100.00% 616.667 100.00%

Tabella5: Esportazioni Mondiali di Olio di Oliva in migdia di tonnellate

Esportazioni Mondiali di Olio di Oliva
(Media 2003-2009)

Altri Argentina
2%

Turchia
8% 4%

Siria
59 Marocco
3%

Grafico 7: Esportazioni Mondiali di Olio di Oliva
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Diversamentelalle sue esportazioni, le importaziakllaComunitasono
abbastanza stabili, conodifichespecifiche causate dalle differenze in
produzioneRidotti livelli ddmportazioni corrispondono ahni in cui la
produzionemondialee statebassg1995/96) an cuila produzione comunitaria e
stata moltelevata(2001/02).Viceversa, livelli elevati delle importazioni
corrispondon@d anniin cuila prodweionecomunitaria € rimasta relativamente
bassg1998/99). Con lsuaproduzionen aumento considerevglie importazioni
dellaComunitahannoseguito undendenza al ribasso dH99/00.Negli ultimi
dieci anni per la Comunita Europea si € verificatopumgressivo aumento delle
importazioni e questo e accaduto soprattutto 'ffatid, mentre per gli altri paesi
sono rimaste pressoché invariate.

Il regime europebsvolge urruolo importanteel contestadelle importazioni
comunitarie cosi come lo fannoperil 60-80%delvolumetotaledelle
importazioni.Operatori economici della Comunii@nno sempre piticorso a
questistrumenti quandecendda produzione comunitaridsspetto al totale
mondiale(cioénel 1996/97 e 1998/99) Quasitutto I'oliod 6 o limpertato dalla
Comunita Europeprovieneddla Tunisia, mentrgiccole quantitasonoimportate
dalla TurchialLa maggior partelelle importazioncomunitarie & costituita da
olio alla rinfusa, quest'ultimaiene successivamente conferitoper

la raffinazioneo per la miscelazione caitri oli di oliva vergini.

Nel quadro del perfezionamerdei commercii dazi all'importazionele altre misureli politicacommercialesono
derogategquanda prodottisono importatdapaesiterziper lariesportazionéen forma di prodotti finitidopo la
trasformazionallinterno della Comunita.
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Anno 2007/8 | 2008/9 | 2009/10| Media (dal 1997-98 al 2002-03)]  Media ( dal 2003-04 al 2008-09)
Q % Q %

Albania 0.5 1 1 0.000 0.00% 0.750 0.12%
Algeria 0.5 0 0 0.333 0.07% 0.083 0.01%
Argentina 0 0 0 3.083 0.64% 0.083 0.01%
Cipro 0.250 0.05% 0.000 0.00%
Unione Europea 162 96 103 120.500 24.93% 181.417 28.31%
Crozia 1.5 1.5 1.5 1.000 0.21% 1.000 0.16%
Egitto 0 0 3 0.500 0.10% 0.000 0.00%
Iran 3 3 4 0.167 0.03% 1.833 0.29%
Israele 12 8 13 6.833 1.41% 9.917 1.55%
Giordania 0 3 0 0.667 0.14% 0.250 0.04%
Libano 1 2 2 2.417 0.50% 0.917 0.14%
Libia 0 0 0 3.000 0.62% 0.333 0.05%
Marocco 5 0 0 4.083 0.84% 2.500 0.39%
Montenegro 0 0 0 0.000 0.00% 0.000 0.00%
Siria 0 5 0 0.000 0.00% 0.833 0.13%
Tunisia 0 0 0 0.000 0.00% 0.000 0.00%
Arabia Saudita 5 5.5 5:5 5.167 1.07% 5.333 0.83%
Australia 27 28.5 27.5 25.667 5.31% 30.917 4.83%
Brasile 40 42 42.5 24.333 5.03% 32.083 5.01%
Canada 29 17 17 22.250 4.60% 27.750 4.33%
Cile 0.5 1 1 0.00% 0.833 0.13%
USA 245 254 260 176.417 36.50% 238.000 37.14%
Giappone 29 29.5 29.5 30.083 6.22% 30.500 4.76%
Messico 10 10 10 5.000 1.03% 9.917 1.55%
Norvegia 3.5 3 3.5 0.00% 3.333 0.52%
Palestina 0 0 7 0.000 0.00% 0.000 0.00%
Russia 17 17.5 18 3.417 0.71% 11.750 1.83%
Svizzera 12.5 10 12 7.750 1.60% 11.333 1.77%
Taiwan 4 4 4 6.250 1.29% 4.000 0.62%
Turchia 0 0 0 0.500 0.10% 0.000 0.00%
Altri paesi produttori 3 3 3 6.167 1.28% 4.667 0.73%
Altri paesi non produttor{ 25 25 25 27.417 5.67% 33.000 5.15%
Total 636 568 593 483.300 100.00% 640.750 100.00%

Tabella6: Importazioni Mondiali di Olio di Oliva in migliaia di tonnellate

Importazioni Mondiali di Olio di Oliva
(Media 2003-2009)

Giappone

5%

Altri

16%

Canada

4%

Unione Europea

Grafico 8: Importazioni Mondiali di Olio di Oliva
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La Comunitée I'importatoreed esportatordi riferimentosul mercatomondialedi
olio doliva,ede tradizionalmente uesporatore nettoNegli annié 9 0 ,
nonostantdorti fluttuazioni, le esportazionannuali hannsuperatde
importazionicon unamediadi 65.000 tonndhte,pari al 3%della produzione
mondiale. Nel 2009/2010a Comunita Europe@una esportatriceetta, con un
saldocomnercialepositivo di282.000tonnellate

2.3.1.1 Il mercato americano

Gli Stati Uniti, con oltre 260 mila tonnellate di olio di olivallh campagna 2009

2010, si confermano come il maggior mercato al consumo non tradizionale, anche

se il pro capite annuo € pari solo a circa 800 grammi. | dati disponibili nel

dettaglio evidenziano che lo sviluppo di questo mercato € accompagnato anche da

un crescente apprezzamento qualitativo, con gli oli vergini ed extra vergini che
rappresentano una quota del 66% dei cons
principale fornitore di oli di oliva del mercato statunitense con una quota del 56%,
mentre il pringp al e concorrent e, |l a Spagna, segna
cui sine gode negli USA sicuramente di un?oe
stesso tempo salutare e decisamente gust o:
e il risultato di tre tenehze evolutive della societa americana. La prima é

rappresentata dal crescente interesse dei consumatori per gli aspetti nutrizionali e

Mercato Americano: ripartizione delle Mercato Americano: ripartizione delle

importazioniper paese importazioni per tipologia e volumi di
Altri  Argentina Tugchia confezione

7% 3%

Tunisia Oli Vergini di OliodiSansa  Oliodi Oliva

10% Oliva(>18 Kg) 5% (>18Keg)
16%

8%

Oliodi Oliva
(<18Kg)
23%

Grafico 9: Mercatoamericano, ripartizione  Grafico 10: Mercatoamericano, ripartizione

delle importazione per paese delle importazioni per tipologia e volumi di
confezione
sal utar. del |l 6al i mentazione, che si tradu
dell a dieta mediterranea. gekaesecoiovoadfer ga
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delle culture etniche variamente rappresentate ai diversi livelli della societa
americana, fra le quali quella italiana € molto radicata. La terza & la lenta
modificazione del modello alimentare statunitense tradizionale, non piu

concetrato esclusivamente sugli aspetti nutrizionali ma anche sulla gustosita dei

cibi e sulla loro varieta. Queste motivazioni, prevalentemente-psitiologiche,

hanno indotto importanti modifiche nelle preferenze dei consumatori statunitensi.
[consumidipst a e di ol i o di oliva sono pi % che
consumo di ortofrutticoli freschi e cresciuto enormemente, come pure quello del

vino, dei formaggi e dell 6acqua minerale.

2.3.1.2 Il mercato giapponese

Per il Giappone, mercatorivea zi one degl i anni 690, si con
consumi, stimati per la campagna in corso in circa 29.500 tonnellate, lievemente

superiore al dato della campagna precedente.

In base alle ultime informazioni disponibili, circa il 56% degli oli intpdr
consiste in oli extra vergini e vergini,
paese esportatore con una quota del 55%, seguito da Spagna e Turchia con una

quota rispettivamente del 36% e del 7%. Nonostante il consolidamento dei livelli

di consumoc ompl essi vi del |l 6ol i o déoliva 1in G
cambi ament i in atto nella domanda. I nfatt
pio familiare, & crollato il muro di resistenza al suo gusto adesso molto
apprezzato, e aumenta il numero drsome che lo usano per cuocere carne e

pesce, nonch® come <condi mento per i nsaport
riconosciute |l e propriet”™ salutari deri val

aiuta a tener basso oioll icvaal e s tsdrnoolna .mol nda | tpr
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Mercato Giapponese: ripartizione delle Mercato Giapponese: ripartizione delle

importazioniper paese importazioniper categoria
Altr
Altri 4.:

2%
Raffinato di
Spagna oliva
36% 40%

Grafico 11: Mercatogiapponese, ripartizione  Grafico 12: Mercatogiapponese, ripartizione

Turchia
7%

delle importazioni per paese. delle importazioni per categoria.

italiano per ecellenza. Buona parte dei consumatori sono arrivati al punto di
poter di stinguere la differenza fra | 6ol
acqui stano prevalentemente soltanto quest

ristretto spazio nelle credenze. Relata ment e al |l 6uso industri a
dei me n u i taliani nei ri storant.i occi den
Tal vol t a S i trova anche sul | e tavol e doa

delicatezze occidentali lo usa per insaporire i ptodli gastronomia. Per cuocere
usato | 6olio doéoliva propriamente detto

vegetali. L6oli o extra vergine  aggiunto

2.3.1.3 Il mercato canadese

Il Canada registra un consurpm capite di olio di oliva pari a 0,9 chili per anno.

Le stime relative alla campagna 268310, evidenziano un livello dei consumi

pari a circa 17.000 tonnellate, in linea con quanto registrato nella campagna
precedente. Gli oli vergini ed extra vergiappresentano una quota del 65% delle

i mportazioni, mentre | o6ltalia si conf er ma
oliva del mercato canadese con una quota del 67%, seguita a distanza dalla

Turchia con una quota del 13%.
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Mercato Canadese: ripartizione delle importazioni
per tipologia di prodotto e per volumi di
confezione

Raffinato di

Oliva(<18 Kg) S3nsa
6% 6%

Mercato Canadese: ripartizione delle
importazioniper paese

Grecia
9% i

Vergini (>18 kg)
14%

Raffinato di Oliva (>18 _
Ke) f
6%

Grafico 13: Mercato canadese, ripartizione Grafico 14: Mercatocanadeseripartizione delle

delle importazioni per paese importazioni per tipologia di prodotto e per

volumi di confezione

2.3.1.4 Il mercato australiano
In Australa per la campagna 2009/10 si stima un consumo di olio di oliva pari a
circa 28 mila tonnellate. La struttura del mercato australiano si caratterizza per la
prevalenza del segmento degli oli di oliva raffinati che coprono una quota del
62% dei consumi. Tal situazione ha determinato una storica prevalenza tra i
(56% di

vergine ha evidenziato nelle ultime campagne un incremento progressivo dei

fornitori della Spagna guota). I nc

volumi fino a raggiungere una quota del 39%.

Mercato Australiano: ripartizione delle
importazioni per paese

Altri Turchia
3% 5% Grecia

Grafico 15: Mercatoaustralianq ripartizione

delle importazioni per paese

Mercato Australiano: ripartizione delle
importazioni per tipologia e per volumi

di presentazione

Oliodi Sansa  Oliodi
diOliva _Olivasfuso

Oliovergine di
oliva allo stato
sfuso
6%

Oliodi oliva
vergine
confezionato

31%

Grafico 16: Mercatoaustralianq ripartizione
delle importazioni per tipologia di prodotto e

per volumi di confezione

2.3.2 llcommercio intra-comunitario di olio d'oliva

I commercio e regolatada accordi intracomunitari

dividono il

mer cato

Lol

del | e

talia

74% mentre la Spagna ha una quota del 22%.
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Anno 2007/08 | 2008/9 | 2009/10 |Media (dal 1997/98 al 2002/03) | Media (dal 2003/04 al 2008/09)
Q % Q %
Spagna 40.3 10.8 8 26.383 21.89% 42.600 23.48%
Francia 3.7 4.4 4 0.217 0.18% 2.067 1.14%
Grecia 0 0 0 0.000 0.00% 0.000 0.00%
italia 116.6 79.5 90 92.217 76.53% 134.200 73.98%
Portogallo 0.1 0.1 0 1.467 1.22% 1.467 0.81%
Slovenia 0.1 0.1 0.1 0.100 0.08% 0.100 0.06%
Germania 0.3 0.3 0.1 0.067 0.06% 0.200 0.11%
Austria 0.1 0.1 0.1 0.000 0.00% 0.033 0.02%
Belgio 0.1 0.2 0.1 0.000 0.00% 0.133 0.07%
Irlanda 0 0 0.5 0.000 0.00% 0.150 0.08%
Olanda 0.3 0.2 0.1 0.100 0.08% 0.250 0.14%
Romania 0.1 0.1 0 0.000 0.00% 0.067 0.04%
Regno Unitq 0.2 0.2 0.1 0.000 0.00% 0.150 0.08%
Svezia 0.1 0 0.1 0.000 0.00% 0.017 0.01%
E.B.L.U. 0.067 0.06% 0.00%
Totale 162 96 103.2 120.500 100.00% 181.400 100.00%
Tabella7: Importazioni Comunitarie in migliaia di tonnellate
Anno 2007/8 | 2008/9 | 2009/10 | Media (dal 1997/98 al 2002/03) | Media (dal 2003/04 al 2008/09)
Q % Q %
Cipro 0 0 0 0 0 0 0
Spagna 403 | 108 8 26.4 21.90% 42.6 23.50%
Francia 3.7 4.4 4 0.2 0.20% 21 1.10%
Grecia 0 0 0 0 0 0 0
italia 116.6 | 79.5 90 92.2 76.50% 134.2 74%
Portogallo 0.1 0.1 0 1.5 1.20% 1.5 0.80%
Slovenia 0.3 0.3 0.1 0.1 0.10% 0.2 0.10%
Altri 1.2 1.1 1.1 0.2 0.20% 1 0.50%

Tabella8: Esportazioni Comunitarie in migliaia di tonnellate

Esportazioni Comunitarie di Olio di Oliva
(Media 2003-2009)

Grafico 17: Esportazioni Comunitarie di Olio di Oliva
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Frarcia ePortogallosonoi maggiori acquirenttli olio spagnolo, rispettivamente il
16,4%el 1d,7%delle suevenditeintracomunitarieGrecia e Spagn&omprano
solo quantitativimolto piccoli rispetto al restalella Comunita questo € accaduto
a partiredalla secondamethe gl i .anni 0690

L'ltalia compra evende olio d'olivanella ComunitaEuropeale sue vendite
superano di poco i suoi acquisk e r l'i grincipali dlieatinegli ultimi 10
annisonoGermania Franciae il RegnoUnito. Portogallo érancia pur essendo
produttori,stanno acquistandsempre maggiori quantita di olio d'oliva
provenienti da altrstati membri{le cifre sono in crescita del 72% ael 106%

rispettivamente)l quantitativi vencuti agli altri Stati membri, tuttavia, sorguasi

Importazioni Comunitarie
A (Media 2003-2009)

Grafico 18: Importazioni Comunitarie

trascurabiliGli acquistida parte di Stati non memlsono aumentati del147%.
Nel 2001/02le categorie di oliovergineed extraverginerappresentavanio 78%
del | 6ol i o o0 g geomuniarildadifraperd'diaoidmpanteerail 13%.

2.4 | Prezzi

Olio di oliva e, rispetto agli altrioli alimentari,un prodottocostosoAll'ingrossoil
rapportotra il prezzo  dell'oliad'olivae  quellodi comunioli alimentarie
dell'ordinedi 405:1. Con l'aumento relativamentestante della domanda,

nonostante le notevoli differenze dguantita prodottei annoin anno e
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Prezziitaliani dell' Olio di Oliva all'origine
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Grafico 19: Prezzi italiani dell'Olio di Oliva all'origine

quindile grandi differenzenei prezzipagatiai produttori, iprezzi al consumo

tendonaa essergiu stabii grazieal ruolo svoltodagli intermediari.

In Italia e inGreciai prezzi alla produzioedi olio d'oliva hanno avutana

tendenza alibasson e g | i

aspeoialmend®®rfo, la finedel decennioll

prezzoalla produziongerl'olio extraverginedi olivain Italiaé passato dana

media di2 .

738 U/ntlla prima Imetd € b aZh32 6

Prezziitaliani dell'Olio di Oliva di provenienza estera

Grafico 20: Prezzi italiani dell'Olio di Oliva di provenienza estera

U4/ t warso e |

at a

la fine delde@nnio con un decremend®l 15%, mentre ora il prezzo si attesta

i ntorno

al .

905

ai

ABeQidll / ptezzo @ scésbdat2a 4140/ t onnel | at

0 / nelbonstessd Ipaidgdaquivalente adun decrememt del
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Prezzi italiani dell'Olio di Oliva dop-igp all'origine
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Grafico 21: Prezzi italani dell'Olio di Oliva dopigp all'origine

21%.In Spagnadopoun aumentalel prezzan seguitoall’adesionalel paese alla

Comunita Europea |l prezzodi olio extravergine di olivae
progressivamentdiminuito, a causa dunasiccitanegli annil995/96 passando

da una medidi2 . 48 0 Udnteoin ner il mal .aBmR6i udabnnel | at s
una diminuzionalel 26%. Anche sié mercato comunitario € altamente integrato

e dispone dun crescente livello dicambi commercialti sonodelle specificita

in termini diprezzisui mercati nazionalin ltalia i prezzivergine dil 6 extr a
oliva sonopermanentementuperiori a quelli registrain Grecia esoprattuttojn
Spagna21,6%e 26,9%rispettivamente nel periodial 1999/2000al 2001/02).l
prezzispagnoljper la categoria lampantesono supeori a quelliregistrati

in Italia e ancor pitin Grecia.Di conseguenzaa differenzatrail prezzo alla

produzionedi olio di oliva lampante olio extravergine di olivae considerevole

inltalia( 6 55 0/ ti@en 30g%ih @utdalprezzo delampante)un po' piu

basso inGrecia(442.6u / t o n aia® Ipilidal 80a3%)e molto piccoloin Spagna

(1220/ t doépiualél1,280). a

Per quanto riguarda leazionidei consumatorille variazionidei prezzi,

| 6 el adellaidamiartdd al prezzeanotevoli differenzdra gli stati membiri:

rispettoai prezzi all'ingrossd;elasticitadella donandaé moltobassan Grecia e

bassa idtalia(-0,16) D'altra partee apprezzabilen Spagnd-0,44),dove |l

divariotraipezzide |l | ' ol i o diid di serhi(ginasole) giocairerbiolod
chiavenella decisionedi acquistoL'elasticita della dmanda éancorapiu elevata

in Francia(-0,47) enegli stati membri non produttor(47).
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25 Lool i o di oliva in I|Italia

2.5.1Importanza socieeconomica

La coltivazionedi alberi diolivo e presente danigliaia diannisuquasitutto

il territorio nazionale 19 su20regioniitaliane hanno delle coltivazioniséobene

secondo i dati medi, 84,6% della produziongiaconcentrataelle regioni

meridionali,in primo luogo nella Caldria(33%), nella Puglia (32,5%)e

in Sicilia (8%). Secondo dati del rapportoOLIAREA per la Commissione

europeail 12,5%delle terre coltivaten Italia sonocon piante di ulivo, il che
dimostral'importanzadella coltura dell'olivo rispettatuttal'agricoltura italiana.

Seconda datipubblicatidall'lstituto di Servizi per il Mercato Agricolo

Alimentare (ISMEA),l valore medio della produzioneadi olio d'olivanelle

ultime quattrostagioni era pari al 4,7%lella produzione agricolaomplessiva

italiana. Ci son@nchesecondo idati della Commissione Utopea, 190

organizzaziondi produttorie 5 unioninazional di associaziondi produttori

L'attivita ha ancheain pesdn termini di occupazionagricola:oltre 40 milioni

di giornate diavoro, l'olivicoltura euna delle attivitpiu rappresentativeel

mercato delavoroagricdo. A causa dellapecificitadelle operaziondi raccolta,

svoltein gran partea man o , i settore gdlaverat@ai undannu
qualificati provenienti dalle zoneostiere del Mediterraneo. Learatteristiche

della produzionagricolasono eéterminatedalf or t e fr azi onament o de
Aziende agricolesonoper lo piu di piccole dimensioni (meno o ettari)e
unaparteconsiderevol@lella  produzion@per  l'autoconsumo  meglio

denominato il'consumaa chilometri zerothe consiste nellgendita direttalal

produttorea | consumator e noe helfrantow.Qeestal @ain agr i col .
fenomeno diffuso, che interesgaasi i120-25%della produzionenazionale di

olio extravergine di oliva.
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Questo fenomendi polverizzazione delle coltur@mn deve essere ingannevole.
Se da urato le leggidell'economialimostrano che e meglio avegeandiaziende
per creare economd scalaeminori costi di produziones ancheverochelo
stretto legaméra produttoreprodotto  diconsumdia  portatamportanti
miglioramenti nella qualita del settore olivicola. questessensog in ciascuna
regione,sono stati avviagprogrammi promossi dassociaziondi produttori per
migliorare laqualita. Attualmentequasi il110%dellasuperficieé coinvolta in

programmi di produzione di olio biologico.

La competitivitd della filiera olivicolo -olearia

Struttura Unité di misura 2007 2008 2009 Var % 09/08
aziende (fase agricola)1 (n) 775783 775783 775783 0
superificie investita ad olivicoltura 2 (ha) 1139630 1160959 1156289 -0.4
superficie media (ha) 1.5 2 2 0
frantoi attivi 5187 4987 4778 -4.2
imprese industriali 3 220 220 220 0
addetti industria 3 220 4200 4200 0
dimensione media aziendale (addetti/industria) 19 19 19 0
Offerta
produzione 2 (000 t) 574 607 518 -14.7
peso produzioni a denominazione 4 (% q) 1:3 14 1.9 35.7
produzione/consumo (% q) 78.7 82.8 70 -15.5
fatturato industria olio di olivas (MLN €) 3690 3440 3200 -7
incidenza sul fatturato industria alimentare 5 (% vol) 3.3 2.9 2.9 0
quota di mercato prime 4 imprese 6 (% vol) 29.7 32.4 35.9 10.7
ROE 6 (%) 4.1 3.7 0.3 -92.2
ROI 6 (%) 5.8 1.6 2.7 72.6
Scambi con I'estero
import (MLN €) 1359 1291 997 -22.8
peso sul tot. Agroalimentare 2 (% vol) 4.2 3.9 3.2 -17.9
import olio di oliva/consumi 7 (% q) 70.3 65.6 71 8.2
export 2 (MLN €) 1125 1169 1009 -13.7
peso sul totale agroalimentare 2 (% vol) 4.7 4.5 4.2 -6.7
export olio di oliva/produzione 2 (% q) 51.3 49.5 70 41.4
saldo 2 (MLN €) -234 -115 12 -110.4
saldo normalizzato (% vol) -9.4 -5 0.6 -112
Domanda
spesa annua delle famiglie 8 (MLN €) 4763 4586 4434 -3.3
spesa annua pro capite 8 (€/pro capite) 80.54 76.92 73.7 -4.2
consumo pro capite apparente 12.5 12.6 12.5 -0.8
Mercato
Indice dei prezzi all'origine 4 135.6 126.4 108.1 -14.5
Indice dei prezzi dei mezzi di produzione 8 121.9 132.7 133.5 0.6
indice dei prezzi al dettaglio 4 136.3 133.1 113.4 -14.8

1)Dati tratti dall'indagine strutturale Istat. La variazione e stata calcolata rispetto ai dati delle indagini strutturali 2005 e 2007. 2) Istat 3)Stime
ismea su dati iFederolio e Assitol 4)Ismea-Nielsen 6)Stima Ismea sui dati federalimentare. 6) Elaborazione Ismea su dati Aida 7)Elaborazione
Ismea su dati Istat e bilanci approvvigionamento 8)Ismea su dati Istat e Nielsen 9)Ismea

Tabella9: Competitivitadella filiera olivicolo-olearia

2.5.2 Benielocalizzazione

Dopolo sviluppodegli anni sessantal@&stagnazionelegli anni settanta, l'olio
italianoha subito undisinvestimento. Nel985 un geldliincredibile
intensitacauso lsscomparsdi decinedi migliaia diettari di

oliveti, soprattuttanel centro Italia. @I 1991 la produzione scesda 1.183.467

34



al.115.320, comna perdita doltre 68.000ettari(-5,8%). Tutavia,il fenomeno
delladiminuzionedellasuperficienonsi € verificatoin modo uniformesu tutto il
territorionazionaleSeci limitiamo alla considerazionéelle prime sei regioni
produttricic h e rappr es ent ardelSupdrfecienazsiomdlee valel 6 8 3 %
adire, Puglia, Calabria &icilia (62% dellaproduziongotale),Lazio, Campaniae
Toscana, isosserva cheolotredi loro Puglia, Siciliae Campaniasono
responsabili delleclino globale dellareeolivicole,in quantchanno registrato

una perditadi 58.000 ettari. Piuconcretamenten Puglia(32% della
superficiedel paeselra i11985e il 1991 c 6 stato i f enomen
ristrutturazione dellearee coltivate aolivo per quasB2.000ettari (-8,24%),
pariquasi alla metdegli ettaririmossiperla cdturaa livello nazionale.

In Sicilia, dove é presente il 15% della superficie nazionale, la riduzione del
numep complessivo di ettari € stataolto sensibile sia in termini assoluti
(12.000 ha) che percentualiq,7%).La Campania € la regione aui il ritmo di
disinvestimento e stato il piu alto, con una perdita di 14.000 ettari, pari al 15,5%
della superficie olivicolaLa Calabria (con il 16% della zona di produzione) é
caratterizzata da stabilita maggiore: durante il periodo in questiop&rsa solo
4.000 ettari, pari al 2,1%Nel Lazio e nella Tosce, al contrario, la tendenza

a laln@nto delle superfici &€ stahbbastanza significatw nella prima regione,
'area € aumentata tra il 1985 e il 1991 di 4.550 ettari (+5¢7%6lla seconda
regione di 5.400 ettari (+8,0%#llo stesso modo, in questa zona a causa dei
danni causati dal gelo nel 1985, maitiveti sono stati sradicati e sostituiti da
piantagioni piu moderne e meccanizzate, che hanno contribuito a ridurre i costi e
aumentared produzioneTuttavia, considerando i dati a disposizione dell'Unione
Europea, dal sistema di informazione geografica (GIS), la superficie coltivata ad
olivo in Italia ha raggiunto 1,156 milioni éttari nel2010.

2.5.3 Produzione e rendimento

L'analis complessivald datidip r o d u z i o n @io di dlivaa hel carsodeglid 6
ultimi due decenniiflette una situazione ditabilitain produzione. | dati
produttivi estremi, in positivo e negativifjettono sostanzialmente condizioni

meteorologiche diersee, dopola gelatadel 1985 lascomparsai decine di
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migliaiadi ettari diuliveti. Le oscillazioni registrateduranteil suddettoperiodo
vedonodelle mitigazioni del fenomeno de laltehanza soprattutto all'inizio
delnuovo decennidnfatti, la differenzatrala produzione della stagiori®©99/00,
735.000tonnellatee quelladella 2000/01,509.000tonnellatee pari al 444%,
mentrela differenzara il 2001/02e quella precedente d2000/01 éuguale al

28,9%.

Considerando solo le variazioni tra il 1985/86 e 1987/88, entrambi di produzione
abbondante, si osserva che la produzione € cresciuta del 10% e, dato il calo della
superfige, c'é stato un aumento netto ngltaduttivita degli oliveti, ottenuto

attraverso l'utilizzo di tecniche avanzate di coltivazione e linstallazione di

Produzione su base provinciale di Olio di Oliva (quintali)

- Da 150.000 a 968.690 I:’ Da 7.000 a 16.999

. Da 50.000 a 149.999 \:| Da 2.400 2 6.999

. Da 29.000 a 49.999 ':l Da 150 2 2.399
Da 17.000 a 28.999 |:| Da 0 a 149

Figura 2: Produzione di olio di oliva in quintabu base provincialeDati Istat- Anno 2008)
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agricoltura intensiva e meccanizzat@uesto stesso comportamento si ripete nel

Produzione su base regionale di Olio di Oliva COI'SO degli anni '90,
. Da 1.760.000 a 2.200.000

O] guando si confrontano i
Da 1.320.000 a 1.759.999

I:IDa880.000a1.319.999 cambiamenti tra due
[[] passo00asrose anni, come ¢ il caso per
I:l Da 0 a 439.999 .
il 1995/96 (620.000 t) e
1993/94 (520.000 t),
con un aumento di
produzione del 19,23%
e le campagne 1996
1997 (735.000 t) e
1997/98 (620.000 t),
con un incremento del
18,55%.
Figura 3: Produzionedi olio di oliva in quintali su base regionale ]
Le resemedie
(Dati ISTAT Anno2008) o
perettarodi olivasono
fortemente influenzae
dal fenomenodell'alternanza dproduzione, ufenomenacheogniannocolpisce
il paesgjuasinella sua interezzén annidi buona produzione,otteniamo
circa3.0003.500 kg/hacontrol.5002.000kg/hapergli annidi scarso raccolto.

In generalela differenzatragli annidi produzioneabbondante gli anni poverié

Produzionedi Olio di Oliva su base
regionale

Altri Toscana

7%

Sicilia
8%

Grafico 22: Produzione su base regionale, quote percentuali

37



del 50%, sebbenei sianodifferenzeancora piu marcatper esempiadra il
1987/88 €1986/87(88,9%),e tra 1999/0@ il 1998/9982,2%).

2.5.4 |l settore delldrasformazione

Il numerodi frantoiin attivitae fortemente diminuitadal 7500 aprimi anni '90 ai
5.744nel corso dellatagione2000/01 fino ai 4778 del 2009 Tra le prime
treregioni produttrici(Puglia,Calabriae Sicilia) si concentrda meta deifrantoi

in funzione durariela campagnadel 2009La loro quotadi produziones del
72,5%. Nel corsodelle campagne trE999/00 e iR000/01 J'attivita di primaria
trasformaziondnaraggiuntoun buon livellonelle regionidi Lazio e Campania.
Nella prima,vi erano371frantoiattvi (6,5% deltotale), con un@aroduzionedi
olio d'olivadi circa 25.00G (4,6% del totaleg nel secondo, 524 frantoi
(9,1% deltotale),con ungproduzionedi 36.500t (6,7% del totale). frantoi, che

in generehannola maggior parte del lavorsonoquelli dellaPuglia(167t di olio
perimpianto),seguiti daguelli provenienti d&alabria(149t) e Sardegng134t).

In generalenelleregionicentrasettentrionali, ilivello di produzioneper frantoio

e stato piu limitatosoprattutto durante la stagie2000/01, in cui tale livell@
stato in media di 48

Per quanto riguarda I'evoluzione del&crologia di trasformazionda maggior
parte dei sistemi utilizzati durante le campagne dal 1999/00 al 2000/01 sono stati
sistemi continui (52,8% degli imgnti), che hano sostituitoil sistema a presse,
che é stato piu utilizzato durante la stagione 1998/99 (52%) prima di rappresentare
il 46,2% degli impianti totali negli anni 1999/2000sistema meno comune ¢ la
percolazione (1%), sulla base della diéieza di tensione supagifale di acqua e
olio vegetalell numero delle industrie estrattivéi residui di olio, come quelli
provenienti dafrantoi, é in netto calo con 50 impianti nei primi anni '90 a poco
piu di 30 oggi.Tale riduzione e dovuta a un pesso di concentrazione e di
diversificazione promosso dalla necessita di ridurre i costi di questa attivita.

Le industrie diraffinazionedi olio d'olivalampatee diresidui diolio
greggiosonopassat da 20 a 15 principalmente a causa defidotta dsponibilita

di oli lampaitie dela tendenza dei consumatormspostarssempre

piu versooli vergini.

38



Il numerod itnprese confezionatri@diminuito a300unita,una riduzione di
circail 50% rispetto alnumerodi aziendeche avevandeneficiatodegli auti al
consumanel  corsadel1991/92 Questafenomence  legatada un  lato
allascomparsalegli aiutial consuma partire dalla stagionE998/99ed a |l | 6 al t r o,
alle difficolta riscontratén un mercatalovealla crescitalei costi non
corrispondaun significativo marginedi redditivita, soprattuttperle piccole

imprese.

2.5.5 Le imprese confezionatrici

Le aziende confezionatrici n e dimoétmanmoc o di t e
che il comparto olearioé cresciuto di quasi il 9% ed ha creato livelli di
occupazionald 25% del totale dell 6intero settor
mediograndi egrandi dimensioni sono circa 20a queste ci sono Unilever ltalia,

Fratelli Carli Carapelli Firenze, Monini, Salov. Le aziende di medie e piccole

dimensioni operanti nel settore sono circa 90; le imprese di dimensioni artigianali

sono 190 ed operano a livello locale, con un numero medio di addetti inferiore a 5

unita.

Numero di imprese confezionatrici 300
Numero di addetti 2300-3000
Valore della produzione (Mn. Euro) 2639.7
Variazione media annua della produzione 2006/2002 (%) 8.9
Export/produzione (%) 51
Valore del mercato (Mn. Euro) 1292.5
Mercato interno Stabilita
Export Crescita

Tabellal0: Aziende confezionatrici italiane

2.5.6 | canalidi vendita

A differenza di altri prodotti, come ad esempio la pasta, la concentrazione delle
vendite di olio di oliva nel canale dei super e ipermercati € meno accentuata,

essendo sufficientemente arginata da altri canali. L& @& 2000 copriva circa
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il 44% del totale mercato a volume e il 46% del totale mercato a valorerement

nel 2004 tali quote erano salite al 48% (sia a volume, sia a valore). Il secondo

canale per importanza dei volumi e dei valori venduti € quello dei negozi

Quota percentuale

EEE
e

120%

Olio di Oliva: quote di mercato in volume per canale di vendita

100%

80%

60%

2000

2001

2002

2003

2004

44%

46%

47%

48%

48%

3%

3%

3%

3%

3%

5%

4%

4%

4%

5%

® Alimentari tradizionali

29%

28%

29%

28%

27%

B Altricanali

19%

19%

18%

18%

17%

Grafico 24: Quote di mercato dei canali di vendiia volume)

tradizionali, i quali nel complesso coprivano nel 2000 quasi un terzo del mercato

del | 6 ovVaiTale pgrcentoale ié scesa al 27% nel 2004. Una certa importanza

ri vest e

a

nche

canal

e

fial

trio

che

produzione propria. Questi esercizi hanno coperto nel 2004 una guota a volume

del 17% e a valore del 20%. Stabile igfila quota di mercato dei discount (5% in

volume e 3% in valore) e dei liberi servizi (rispettivamente 3% e 2%).

Quota percentuale

120%

Olio di Oliva: quote di mercato in valore per canale di vendita

100%

80%

60%

20%

0%

= Supere Iper

= Liberiservizi

= Discount t

= Alimentari tradizionali

= Altricanali

Grafico 23: Quote di mercato dei canali di vendita (in valore)
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2.5.7Acquisti domestici di olio di oliva prodotti sostitutivi

L6éolio di oliva in Iltalia ha wun consumo
radicata tradizione che questo prodotto ha nella cucina e piu in generale, nella
cultura italiana. La diffusione dell 6ol i
penetrazione nelle famiglie che supera il 90%. Nel corso degli ultimi anni il

consumo domesticba registrato una contrazione, seppur leggera, mentre si

avuta piu attenzione da parte del canale della ristorazione, soprattutto per gli oli di

fascia alta. Se andiamo ad analizzare gli acquisti domestici di oli e grassi abbiamo

di fronte a noi una sitazi one molto positiva, con | 6c¢
consumo degli oli di oliva a danno del resto dei prodotti che costituiscono il

settore. A subire i cali piu significativi la margarina, il cui decremento medio ha

superato i cinque punti percentualinS& i b i | i anche | e f-l essioni

3,7% annuo) e il burro-2,4%). Sostanzialmente stabile, invece, il consumo

domestico del I 6ol i o di ol i va, grazi e S (
del | 6extravergine (+1, 4 %va,emefativamente afeu | front
modal i t” ddacqui st o, | e preferenze vanno

confezionato, a scapito dello sfuso. Una perdita di terreno strutturale € manifestata

dall 6ol i o di oliva nor mal e ( cvergine,sinon extr
pu, evidenziare | 06ottimo trend dei prodot
+1, 4 %) e soprattutto | desplosione dell 60l

crescita medio annuo € stato di oltre il 36% negli ultimi cinque anni. Trend

posivo anche per | 6o0olio di sansa (+5%).
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Tipologie di olio 2000 2001 2002 2003 2004 Tvma
Oli e grassi totale 512.359( 501.763| 489.857| 478.525( 473.382 -1.60%
Oliovegetale totale | 456.394| 450.032| 438.519| 430.463| 425.658 -1.40%
Olio di oliva totale 292.486| 298.765( 297.027| 296.158| 290.127| -0.20%
Sfuso 73.598| 71.094| 71.855 71.13( 65.421| -2.30%
Confezionato 218.888| 227.673| 225.173| 225.026| 224.707 0.50%
Normale 55.145 54.235 54.833 50.811 48.576 -2.50%
Extravergine 161.578| 171.894| 167.714| 171.777| 173.355 1.40%
Bio 284 609 988 1.132 1.343( 36.40%
Dop+igp 1.539 1.646 1.783 1.923 1.647 1.40%
Sansa 2.166 1.542 2.627 2.437 2.775 5.10%

Tabellall: Consumo di Oli e prodotti simili(in volumi)

Sul fronte della spesa le tendenze risultano diverse. thamka spesa per oli e
grassi nei primi cinque anni del nuovo millen@@umentata di oltre due punti
da 1,68 a 1

6ol i o di ol i

percentual.i |l 6anno, passando

total mente ascrivibile all vV a
aumentata ad un tasso di variazione medio annuo del 3%. Segni posititige

prodotti della categoria, con particolare riguardo agli oli extravergine (+4%
annuo) e, tra questi, agl i ol i

Dop e 1gp

|l 6anno) . Sostanzial mente stabile | 6esbors
costante dé& spesa per gli oli di semi di mais, soia e semi vari, e da un

incremento per gli oli di semi di arachide e girasole. Flessioni nei valori

acquistati, infine, anche per il burrdl (3% annuo) e la margaring8(7% annuo).
Scendendo nel dettaglioecorsidando | 6ol i o di ol i va, S i 0
acquirenti sono gli abitanti del Sud, i quali nel 2004 ne hanno acquistato circa 117

mila tonnellate, ovvero il 37% del totale. Seguono gli abitanti del Centro, con 70

mila tonnellate (24% del totale), glli del NordOvest con 64mila tonnellate

(22%) e infine quelli del NordEst con 50mila tonnellate pari al 17% del totale.

Gli acquisti di olio di oliva sono rimasti sostanzialmente stabili nel corso del

periodo tra il 2000 e il 2008n particolare, pér, si € evidenziata una flessione di

guasi otto punti percentuali in cinque anni (con un tasso di riduzione annuale pari

al 11,6%) nel NoreOvest e una lieve contrazione anche nel Centdg6%

annuo). Al contrario in crescita sono apparse le regioni @et-Nst (+6% in

cinque anni) e quelle del Sud (+2% tra il 2000 e il 2004). Come a dire che il
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consumo di olio di oliva si & consolidato nelle regioni che gia si presentavano
come le principali consumatrici, e si sta facendo strada in quelle che dimostravan
una minore propensione al Ssuo acqui sto. Q
tante campagne promozionali a sfondo sal ut

origine vegetale al posto di quelli di origine animale.

2.6 Loolio di oliva i n Puglia

La Puglia é la regione olivicola per eccellenza sin dai tempi piu remoti ed il suo

patrimonio olivicolo costituisce non solo uno degli elementi fondamentali che
caratterizzano | 6economia della regione,
per lo sviluppo € | territorio. Léoapprovazione del |l
giugno 2007 ATutela e valorizzazione del [
Pugliabo rappresenta una tappa i mportante
territorio anche delle produzioni iagple adesso legate.

Léolivo ~ presente in tuttdi gl i agr.i comu
agricoli regionali: la superficie olivetata si avvicina ai 370 mila ettari, con una

produzione di olio di @0 mila tonnellate circa. Sebbene latach nelle varie

province pugliesi si presenti piuttosto diversificata, nella regione e possibile
individuare tre bacini di produzione che presentano caratteri omogenei al loro

interno: le zone collinari del Gargano e basso Fortore, la zona del barese e la

penisola salentina.

La zona del Gargano e basso Fortore, localizzata in provincia di Foggia, ha una
superficie di produzione che, seconddati ISTAT 2007, si aggira intorno ai 60

mila ettari. Le principali varieta coltivate sono la Coratina, diffusdansbna

meridionale della provincia; | 6O0gliarol a
centrale del tavoliere e | 60gliarola gar
garganica.

La zona del barese ha una superficie di produzione che si aggira atto3® ai 1
mila ettari, buona parte situati nella provincia di Bari (Bitonto, Ruvo di Puglia,

Andria, Canosa, Corato, Barletta, Bisceglie, Molfetta e Trani). Attualmente oltre il
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60% degli oliveti & costituito da piante della cultivar Coratina; altre varietdépic

di queste zone sono Cima di Bitonto e Cima di Mola.

La penisola salentina | darea pi%¥% vasta |
Taranto e Lecce; qui si concentra circa il 48% della superficie olivetata della

regione, con oltre 180 mila ettari. haggior numero di aziende si trova nella

provincia settentrionale di Lecce, un buon numero é presente anche nella
provincia di Brindisi, poche nei comuni m
cultivar maggi or ment e cwoallaCelliredi Mardse n o : | 6 O
la Pizzuta di Massed. La maggior parte delle aziende olearie presenti sul

territorio regionale e costituita da piccole realta, con strumentazioni in via di
ammodernamento; poche dispongono di tecnologie innovative capaci dreend

tali aziende altamente competitive sui mercati internazionali. Nonostante i

numerosi problemi del settore, primo fra tutti le scarse disponibilita finanziarie,

gl i I mprendi tori hanno una buona predispo
fondamentaléda risposta dei consumatori.

In Tabella sono riportati i dati relativi alle caratteristiche economiche delle piu

Principali aziende pugliesi Sede Addetti Fatturato (Mn. Euro)
Casa olearia italiana s.p.a. BA 44 339
Dentamaro BA 22 16.7
F.lli Rubino industria olearia BA 16 30.1
Nicola Pantaleo BR 29 41.8
Olearia BA 78 92.9
Oleificio BA 13 4.5
Tenuta del Levante BA 12 33
Olearia Barese BR n.d. 21
Sud Italia Alimentari BA 7 13
Oleificio Masella BR n.d. 12
OLI.Sud.srl BA 13 10
Olivolio BR 22 7
Agrinatura BA n.d. 6
Cupertino BR n.d. 5

Tabellal2: Aziende pugliesi del comparto oleario

grandi aziende ol eicol e penddcheeceanpunr i ferit
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maggiore livello occupazionale e producono un fatturato di notevoli entita sono

soprattutto quelle ricadenti nel barese.

2.6.1 Dalla parte del produttore, problematiche ed esigenze

del Il 6ol i vicoltura pugliese

Da unodanal i s plearih ee$eguita catirgverso tinterviste condotte ai
responsabili qualita di aziende olearie pugliesi, si sono desunte numerose
informazioni riguardanti lo stato di salute del comparto oleario pugliese e le

principali necessita imprenditoriali, in termini idnovazione. Il primo elemento

riscontrato € la forte crisi che sta interessando il settore. Soltanto negli ultimi

tempi le imprese stanno tentando di dar forza ad un prodotto che sicuramente in

termini di qualita € migliore di quello offerto dai paesincorrenti. La forte

concorrenza purtroppo costringe i nostri produttori a non valorizzare
sufficientemente oli dalle eccellenti qualita salutari, nutrizionali e sensoriali

agendo sul prezzo. Una possibile differenziazione del prodotto si pensa possa

essee raggiunta con | 6aggiunta di component
che contribuiscano da un lato a rafforzare il gia elevato potere sensoriale e
nutrizionale dell éolio e dalldéaltro a cre
di consumatori sepr e pi % esigent.i ed attenti a #fn
percorso innovativo che gli imprenditori vogliono intraprendere consiste
sicuramente nell dagire sul packaging. L a
dentro una bottiglia e di comunicarlo nel pictc o s pazi o di unbet i
sicuramente il principio alla base di una costante ricerca da parte del produttore.

Le fiere e le manifestazioni in onore di questo prezioso alimento nonché i
riconoscimenti che allo stesso si attribuiscono (Biolpack, Biotlddhaccrescono

la volonta degli imprenditori di pesare a tecniche di confezionamento di prodotto

dal miglior design che al tempo stesso proteggano il contenuto nutrizionale

del | 6al i ment o.
Undbul teriore necessit? a v v eorate ilatgaalitad a i prod
del | 6of ferta aziendale attraverso certifi
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possano valorizzare il prodotto attribuendogli un maggiore valore aggiunto e
legarlo al territorio di provenienza, cosi da renderlo unico, insostauidl

inimitabile. Un aiuto a queste necessita pud venire dalle biotecnologie

sperimentate per |l a certificazione wvarie
artificiald.i usat.i per individuare difett.i
Dal | 6 anal iemérsoche and det purdi pit deboli del settore riguarda la

gestione dei reflui, problematica che interessa la totalita degli intervistati
accomunandol i anche agl.i operator.i degl i é
specifico, le acque di vegetazion#enute come scarti al termine del processo
produttivo dell doli o rappresentano una del
olearie. Il loro smaltimento infatti viene eseguito, sopportando costi elevati, o

all 6interno dei t esrorreinoi dreilclabdaeznitein dnae,I oc o my
specializzati ed a sansifici. In un contesto di crescente attenzione verso la tutela

del | ambi ent e, la competitivit”™ della fil
supportata dalla disponibilita di sistemi etodi di gestione delle acque reflue e

dei sottoprodotti di lavorazione che siano sostenibili sotto il profilo economico ed
ambiental e. Léopportunit”™ di di sporre in
tali requisiti ha ispirato da oltre un decenniocfiehe azioni di ricerca e continua

tuttora ad attrarre | 6interesse da parte
riutilizzare la sansa come ipotetico ammendante da applicare su terreno a scopi
agronomici , o | 6event wabiologicamedté attigesconr ar ne d.
possibile attivita antiossidante, costituisce il principale atteggiamento innovativo

che muove gl i i nteressi degl i I mprendi t
diversificazione dei redditi agricoli.

Non in ultimo, anche la possilidi di adoperare i reflui come fonte per ottenere

biogas, forma di energia molto remunerativa e pulita, rappresenta per le aziende

un modo per ottenere una maggiore riduzione dei consumi energetici.

Gli intervistati, sebbene rispondano positivamente antheralonta di dotarsi di

macchinari di alta tecnologia che consentano loro di ridurre notevolmente i

consumi energetici ed idrici o di incrementare rese e produttivita, non mettono al

primo posto questa esigenza.
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Un ultimo problema particolarmente sentiiguarda la gestione delle frodi. Le
aziende chiedono che vengano sviluppate ed introdotte nuove metodiche
analitiche per combattere le frodi e rispondono positivamente alla possibilita di

adottare strumentazioni analitiche e sensoriali brevettate dataa scientifica.
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3Legi sl azione e certificazio

Nell 6 a mb icdpitolosdceH o pr esent at i | 6i nsi eme degl. i
ha competenza nel settore olivicolo. I n p
sul uolo che essi hanno nella definizione di regolamenti e leggi e in seguito sono

analizzati | 6i nsi eme dei Ssi stemi di certi

marchi collettivi, le denominazioni di origine ediblogico.

3.1 La legislazione e gli entiegiferanti

Gli enti e le organizzazioni che hanno la possibilita di legiferare e di indicare delle
direzioni di intervento nel campo del |l 60l
Europea, il Consiglio Oleico Internazionale, il Ministero delle Politichicalg e
forestali e | 6AGEA.

3.1.1 Il Consiglio oleico internazionale(COl)

3.1.1.1 L6bente e |l e principald:@i attivit?”
Il Consiglio oleicolo internazional@atonel 1959 sotto il gtrocinio delle Nazioni
Unite, € un'organizzazione intergovernativa unica nabndo, che riunisce i
produttori, i consumatori e gli operatori del settore dell'olio di oliva e delle olive
da tavola. Il Consiglio ha sede a Madrid.

I COlsi adopera a favore di un'olivicoltura sostenibile e responsabile e
costituisce un forum di confmbo a livello mondiale sulle linee di azione per
affrontare le sfide del presente e del futuro. Per raggiungere i suoi obiettivi, il
COl:

- favorisce la cooperazione tecnica internazioa#ti@verso progetti di ricerca e
sviluppo, attivita di formazione teasferimenti di tecnologja
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- favorisce la crescita del commercio internazionale di olio di oliva e olive da
tavola, fissa e aggiorna le norme commerciali, si adopera per il miglioramento
della qualita

- lavora per una maggiore integrazione della disieame ambientale nelle attigit

del settore olivicolo/oleario;

- promuove il consumo mondiale di olio d'oliva e olive da tavola mediante
campagne innovative e programmi specifici

- pubblica statistiche e informazioni chiare e puntuali sul mercato mendial
dell'olio di oliva e delle olive da tavgla

- riunisce periodicamente i rappresentanti dei governi, che riflettono sui problemi
del settore e sulle priorita di azione del COI

- collabora strettamente con il settore privato

3.1.1.2 Gli accordi internaionali

Gli accordi internazionali sull'olio di oliva sono cing(l956, 1963, 1979, 1986,
2005) il piu recente quello del 2005¢ entrato in vigore a titolo definitivo il 25
maggio 2007

L'accordo del 2005 rappresenta un notevole progresso rispettligogecedenti

e comprende elementi innovativi che consentono al COIl di adeguarsi alle mutate
esigenze del mondo oleicolo e della societa.

Particolare rilievo assume il rafforzamento dei rapporti con il settore privato: i
rappresentanti del settore e dueklle istituzioni sono chiamati a collaborare
nella ricerca di soluzioni alle questioni che preoccupano il mondo oleicolo.
L'accordo riafferma limportanza della qualita del prodotto, elemento
fondamentale della promozione del consumo di olio di olivdive da tavola e
quindi di un migliore equilibrio tra domanda e offerta. Infine, un ruolo di primo
piano e riservato alla protezione e conservazione dell'ambiente, al fine di ridurre

I'impatto ambientale dell'olivicoltura, del settore oleario e conservie
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3.1.1.3 La struttura organizzativa

II COl ha una struttura semplice, articolata in tre elementi fondamentali: il
Consiglio dé membri e i suoi comitati, il fesidente dell'organizzazione e |l
Segretariato esecutivo.

CONSIGLIO DEI MEMBRI

Il Consiglio dei membri € il principale organo decisionale del Consiglio oleicolo
internazionale. E composto da un rappresentante ogei Stato membro,
eventualmente affiancato da supplenti e consiglieri. Si riunisce almeno una volta
lanno per esaminare il lavorovdto dall'organizzazione e approvare il
programma di attivita e il bilancio dell'anno successivo. Le sessioni del Consiglio
dei membri si tengono in genere presso la sede del COIl
Le decisioni del consiglio dei membri sono prese per consenso. Se risulta
impossibile ottenere una decisione per consenso, si fa ricorso a una procedura che
permette l'adozione di decisioni a maggioranza qualificktaConsiglio dei
membri pud costituire i comitati o sottocomitati che ritenga utili ad assisterlo
nell'esercizio dlle sue funzioni. Il dibattito in sede di comitati pone le basi delle
proposte e dei piani di azione triennali che verranno sottoposti e approvati dal
Consiglio dei membri. Oggi i comitati del COI sono cinque: comitato economico,
comitato tecnico, comitat promozione, comitato finanziario e comitato

consultivo.

IL PRESIDENTE DEL COIl

Il Consiglio dei membri elegge un presidente, il cui mandato, assunto a rotazione,
ha la durata di un anno. Il presidente, che e il rappresentante legale del COI,
svolge un wolo centralenella vita dell'organizzaziongaresiede le riunioni ée
sessioni dell'organizzazion®gni anno si  procede all'elezione di un

vicepresidente che assumera il successivo mandato di presidenza.

IL SEGRETARIATO ESECUTIVO
Il Consiglio oleicolointernazionale dispone di un segretariato esecutivo composto
dal direttore esecutivo, dabllegio degli alti funzionaridomposto dal delegato

finanziaro e dai due direttori aggiuntg dal resto del personali.segretariato
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esecutivo si pone al serwzdei membri e delle loro esigenze: in quanto braccio
operativo del COI, esso da concreta attuazione alle decisioni e alle strategie
dell'organizzazione. Le divisioni del segretariato esecutivo sono quattro: la
divisione studi e valutazione, la divisiomecnica, la divisione promozione e la

divisione amministrativa e finanziaria, oltre all'ufficio di direzione.

3.1.1.4 | membri del COI

L'elenco dei membri del C@omprende | maggiori produttori ed esportatori di
olio di oliva e olive da tavola: sono paégl Mediterraneo da cui proviene il 98%
della produzione mondiale di olio di olivh.COI & impegnato a promuovere lo
sviluppo integrato e sostenibile dell'olivicoltura mondiale. Un impegno che cerca
di trasformare in progressi concreti a favore deispagembri e soprattutto di
quanti traggono dall'olivo i loro mezzi di sussistenkza questi: Albania, Algeria,
Argentina, Unione Europea, Croazia, Egitto, Irak, Iran, Israele, Giordania, Libano,

Libia, Marocco, Montenegro, Siria, Tunisia, Turchia.

3.1.15 Campi di attivita

Il segretariato esecutivo si pone al servizio dei membri e delle loro esigenze: in
quanto braccio operativo del COIl, esso da concreta attuazione alle decisioni e alle
strategie dell'organizzazionke divisioni del segretariato eseautisono quattro:

la divisione studi e valutazione, la divisione tecnica, la divisione promozione e la

divisione amministrativa e finanziaria, oltre all'ufficio di direzione.

Divisione degli Studi e delle Valutazioni

Il testo dell’Accordo internazionale Ibolio d'oliva e le olive da tavolaita una

serie di caratteristiche geografiche, economiche e sociali che costituiscono
altrettanti caratteri peculiari dell'olivicoltura e definiscono gli obiettivi economici
dell'azione del Consiglio oleicolo internamale, specie in materia di espansione
degli scambi internazionali, di regolarizzazione del mercato olivicolo mondiale e
di normalizzazione degli scambi internazionali di prodotti olivicoli.

La Divisione degli Studi e delle Valutazioni del Segretariato &sex del COI

contribuisce al conseguimento di tali obiettivi mediante le seguenti attivita:
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- dtivita relative ai mercati
- attivita relative ai lavori del Consiglio
- attivita nell'ambito del segretariato esecutivo

- dtre attivita nell'ambito dell'Acorda

La Divisione tecnica

La divisionetecnica esegue ursgrie dicompiti: stimola la ricercae sviluppo,
promuove iltrasferimento diecnologieela formazioneper la modernizzazione
dell'olivicolturae dellindustriadei prodotti derivantimigliora laqualita del
prodotto,raccomanda l'applicazione miormeper caratteristiche fisiche, chimiche
e organolettiche degtili di oliva e per I'armonizzazione dei metodi analisi.
Queste attivita sono svolta ©n limplementazione grogetti diR& S,la
convocazione delle riuniom seminarila pubblicazione djuidee manuali
pratici, l'organizzazione di attivita €&rmazionee di assistenza tecnica.
Questospettrodi attivitaé progettato e controllatdal ©Olive Oil Chemistry &
Standards Setting it che si compone di dudBpartimentiquello di R& Se

quel o che ha c o mdafoarnmanone | aBskteriza tecnida.e |

La Divisione Promozione

L attivita é finalizzata gyenerare visibilita sui mediagresentinei mercati target

del COlL Uno ce gl i strument.i e Visife chre gemgonoz z azi one
promosseinsieme alle autorita nazionali e al settore olivicolo del paese
interessatoEssew gl i ono essere unbéesperienza diret
informarli sulla tradizione cultural la versatilitd gastronomica e gli attributi

sal utar i d e delle@lve da tavold é permetira di nmergersi nel

mondo real e del |l 6ol i vicol tur a. Tal vol ta,
concomitanza con convegni o eventi internazionalipgemettere ai giornalisti di

incontrare esponenti di altri paesi membri del COd. attivita svolte dalla

divisione promozione sono numerose tra queste

- gtila programmi triennali di attivita promoziale consultando i paesi membri;

- partecipa e sostie attivita promozionali sui mercati nazionali dei tradizionali

paesi produttori e consumatori;
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- assegna sovvenzioni per attivita promozignal

- organizza visite per i media, per piccoli gruppi di giornalisti appartenenti alla
maggiori testate e rivisti settore dei paesi non appartenenti al;COI

- prepara studi di mercato;

- realizza campagne promozadngeneriche nei nuovi mercati;

- produce materiale informativo;

- partecipa agli eventi promozionaiscientifici in tutto il mondo;

-divulgairisut at i dell a ricerca scientifica

e delle olive da tavola.

3.1.2La normativa comunitaria

3.1.2.1 La Politica agricola comune (PAC)

La politica agricola comune (PAC) € una delle politiche comunitarie di maggiore
importanza, impegnando circa il 44% del bilancio dell'Unione Europea. E prevista
dal Trattato istitutivo delle Comunit&articolo 2 del Trattato di Roma afferma
che la Comunita ha il compito di promuovere, mediante l'instaurazione di un
mercato comune e draduale riavvicinamento delle politiche economiche degli
stati membri, uno sviluppo armonioso delle attivita economiche. Per raggiungere

tale scopo, occorreva:

1. abolire i dazi doganali tra gli stati membri;

2. istituire tariffe doganali e politiche oomerciali nei confronti degli stati terzi;

3. eliminare gli ostacoli tra gli stati membri di capitali, servizi e persone;

4. instaurare una politica comune nel settore dei trasporti e in quello
dell'agricoltura;

5. creare un Fondo sociale europeo e unacBaeuropea, per promuovere dli

investimenti.

La PAC fin dal suo inizig si é prefissata due obiettivi:
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1. =ddisfare gli agricoltori grazie al prezzo ditervento prezzo minimo
garantito per i prodotti agricadil di sotto del quale non si poteva stere

2. orientare le imprese agricole verso una maggiore capacita produttiva
(limitando i fattori della produzione, aumentando lo sviluppo tecnologico e

utilizzando delle migliori tecniche agronomiche).

A tal fine fu istituito il FEOGA: il mantenimeto dei prezzi fu assicurato dalla

CEE, grazi e ad apposite aziende c he S i
eccedenze di produzi one; gueste venivano
leggermente inferiore a quello indicativo. Le eccedenze venivano mitseg

vendute a Paesi terzi con esportazioni sottocosto. Nel peggiore dei casi, le
eccedenze venivano tolte dal mercato e quindi letteralmente distrutte. A causa dei

prezzi dei prodotti agricoli dei Paesi extracomunitari, troppo bassi rispetto a quelli

della Comunita Europea, furono erette delle vere e proprie barriere doganali, che
imponevano dazi sulle merci in ingresso, facendone crescere il prezzo e
scoraggiandone, quindi, | &di mportazione.
Parall el ament e, |l e esport aziitaia, ifuronoer s o i F
incoraggiate con sovvenzioni (restituzioni) agli esportatori; tali restituzioni,

compensavano la differenza tra prezzi comunitari pilieabrezzi esterni, piu

bassi.
La prossima riforma della PAC oodJEr " inser
Léattuale Dbilancio UE di 12Q018. dl prossilmor mi ne co

(definito anche come Aprospettive finanzi
attualmente in via di negoziazione. Le questioni principali includono: le
dimensionidelfuur o bi Il anci o per | a PAC, | 6el i mi n:
del Apagamento unico per aziendao ed il r
i beni pubblici ambientali (ad esempio ricompensare gli agricoltori per servizi di

tutela ambientale) ed i benubpblici sociali (garantire la sicurezza aéntare per i

cittadini europei) La Conferenza sulla Revisione del Bilancio organizzata dalla

4 FEOGA: Il Fondo Europeo Agricolo di Orientamento e di Garanzia (abbreviato FEAOG, detto anche Fondo Europeo di Orientamento e
Garanzia Agricola - FEOGA) é un fondo strutturale dell'Unione Europea, istituto dal Reg. 25/1962 e modificato dal Reg. CEE 728/70. E
parte dei piu estesi finanziamenti della Politica agricola comune, dei quali costituisce comunque una parte rilevante.
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Commissone Europea nel Novembre 20GBrappresenta indubbiamente un

punto iniziale di dibattito. Inoltre, la pubb&azione nel Novembre 2009 di una

dichiarazione diun gruppo di influenti economisti agrari provenienti da tutta
Europa c¢che sostengono AdAUna Politica Agr.i
europei 0 ha al i ment ato. da dichiaragioné mppomeelint e t al e
eliminare tutti quei sussidi che stimolano la produzione e sostengono il reddito

degli agricoltori. Infatti i sussidi dovrebbero unicamente essere erogati in presenza

di beni pubbilici, vale a dire in relazione alla lotta al cambiamento climatileo,

salvaguardia della biodiversigal alla gestione delle risorse idriche.

3.1.2.2 Normative europee sull 6ol i o di ol
Lenormatve eur opee S occupano di al cuni aspet
di oliva, essi sono commercializzazione, caratigiche degli oli d'oliva,

i ndicazioni geografiche e denomi nazioni

alimentari

La normativa sul commercio

La normativa europea relativa alla commercializzazione degli oli di oliva é

definita mediante tre regolamenti pripali. || Testo consolidato del
REGOLAMENTO (CE) N. 1019/2002 relativo alle norme di
commercializzazione dell'olio d'oliva e le successive modifiche e integrazioni

dello stesso per mezzo deésto consolidato del REGOLAMENTO (CE) N.
1234/2007%ecante orgamzazione comune dei mercati agricoli e disposizioni

specifiche per taluni prodotti agricok del REGOLAMENTO (CE) N.

182/2009 | suddetti regolamenti vanno nella direzione di salvaguardare

maggi or mente il cl i en tiefornearidn suppleenenta® | 61 ntr

su ciascuna delle categorie di olio definite che devono figurare sull'etichetta.
Questi vincoli non valgono per i prodotti contenenti olio di oliva. Tenuto conto

che le disposizioni facoltative datilicazione dell'origineapplicate finoad allora

si erano rivelate insufficienti per evitare che i consumatori fossero fuorviati circa
le caratteristiche effettive degli oli verginton i recenti regolanti esse sono

di venut e obbligatorie. Questo ul ti mo pas
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dell'Autorita europea per la sicurezza aliment&aejuale, fissando procedure nel
campo della sicurezza alimentare, ha introdotto sin dal 2002 riormateria di
tracciabilitda. Essendo poi presenti nella Comunita Europea, una parte significativa
degli ol di oliva vergini ed extra vergini costituita da miscele di oli originari di
vari Stati membri e paesi terzi é stato necessario prevedere disposizioni semplici

per lindicazione dell'origine delle misceseill'etichetta. Un capitolo importante é

stato deitato alle caratteristiche organolettich&sse sono state recentemente

definite dal COI nel suo metodo per la valutazione organolettica degli oli di oliva
vergini. L'utilizzo di tali termini sull'etichetta degli oli di oliva vergini ed extra
vergini va rservato agli oli sottoposti a valutazione in base al corrispondente

metodo di analisi.

La normativa sulle caratteristiche degli ¢
La normativa rel ati va alddgleolidisansatdlivar i st i c he
nonché ai metodi ad esdtiaenti ha subito negli anni numerosi aggiornamenti. Il

primo regolamento che ha come tema le caratteristichdREGOLAMENTO

(CEE) N. 2568/91successivamente aggiornato BdGOLAMENTO (CEE) N.

702/2007e dalIREGOLAMENTO (CEE) N. 640/2008 Una svoltaimportante

alla normativa é giunto invece conRegolamento UE n. 61/201cbonil quale si

ridefinisconol e caratteristiche fisiche e chimicl
sansa dbéoliva, nonch® i relati vi met odi d
valori limite relativi alle caratteristiche degli oli, devono essere aggiornati in base

al parere degl.i espert.i chimici e in coni
COlL. In particolare, poiché gli esperti chimici hanno ritenuto che il contenuto di

etil esteri degli acidi grassi (EEAG) e di metil esteri degli acidi grassi (MEAG)

costituisca wun wutile parametro di qgual it
opportuno includere valori limite per questi esteri nonché un metodo per la
determinazione del lorcontenuto. Per consentire un periodo di adeguamento alle

nuove norme e | 6apprestamento degl.i str umé
nonché per evitare turbative nel commercio, € opportuno che le modifiche

introdotte si applichino a partire dal 1 d@gr2011. Per gli stessi motivi e

opportuno disporre che gli ol i ddéoliva e
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fabbricati ed etichettat:i nell 6Uni one o |
in libera pratica anteriormente a tale data possano esseneecoializzati fino ad

esaurimento delle scorte.

Questo regolamento rappresenta una forma di tutela forte delle coltivazioni

italiane, in quanto riconosce come aspetto importante per la valutazione

qualitativa due acidi grassi la cui riconoscibilita limidai m oaltivitd di | 6

mi scel azione degl i ol i déoliva, causa V¢
olivicolo nazionale.

Queste sostanzenormalmerne cont enut e n m@pptegentdno on d i ol i
riferimento importante per la determinazione della qualitandolio. Infatti, se il

|l oro contenuto  basso, | 6ol i o — di gual i
buono/ottimo statocpnservazione, stoccagyi®&e invece le olive non sono state

molite in condizioni sanitari ottimali (cattivo stoccaggio dellatena prima),

provoca la degradazione delle olive con il risultato di ottenere dalle stesse, dopo la

mol i tur a, un peggioramento della qualit?
innalzamento della guantita dichil esteri.

I limiti fissati dal nuovo regolaento che stabiliscono un massimaltihil esteri,

e utile per garantire una migliore qualita degli oli extravergini e, allo stesso

t empo, consente di contrastare | O0i mpiego

materia scadente (olive in cattigtato).

La normativa su indicazioni geografiche e denominazioni di origine

La normativa su indicazioni geografiche e denominazioni di origine & definita dal
REGOLAMENTO (CEE) N. 628/2008che modifica il regolamento (CEE) n.
1898/2006 recante modalita di applicam del regolamento (CEE) n. 510/2006

del Consiglio relativo alla protezione deliadicazioni geografichee delle
denomi nazi ordei pradétto agrigph @ ealimentaril precedenti

regolamenti avevano contribuiéovalorizzare léndicazioni geograthe protette e
le denominazioni diorigine protette eavevanopermesso ai consumatori di
identificare determinanti prodotti le cui caratteristicheono | egate all 6or
Questoul ti mo regol ament o | i dppoewnied dih a post

agevolareagli occhi del consumatork distinzione tra denominazione di origine
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protetta e indicazione geografica protetfa questo scopo é indicato ricorrere

all uso di colori diversi per i simboli re

3.1.3 La normativa nazionaleil ministero delle politiche

agricole e forestaldil e | 6A. G.

3.1.3.1 Il Ministero delle Politiche Agricole e forestali

I Mi.P.A.A.F., acronimo di Ministero delle politiche agricole, alimentari e
forestali si occupa della politica agricola, fermo redtale competenze delle
Regioni e delle Province autonomiea funzione del Ministero & definita dal
Trattato che istituisce la ComuaitEuropea,essoha il compito specifico di
rappresentare I'ltalia nell'ambito della Qoissione Europea e del Parlamento
Europeo per la contrattazione deR&AC. Con il recente decreto ministeriate
8077 del 1 Digpdsizionk (h&ridnali firelative alle norme di
commercializzazione dell 6ol i o di ol iva di
Commissione del 6 marzo 2009cinodifica il Regolamento (CE) n. 1019/2002

si pone attenzione ad una serie di tematiche: imballaggi, designazione origine,
registri, identificazione delle partite.

Pergli imballagqgi la normativa obbliga i produttori al confezionamento detili

di oliva edggli oli di sansa di oliva commestibili destinati al consumatore finale in
recipienti ermeticamente chiusi di capacita massima non suparidrejue litri,
mentre per kj oli destinati alla preparazione dei pasti nei ristoraosipedali,
mense o ate collettivita simili possono essere preconfezionati in recipienti di
capacitanassima non superiore a venticinque litri.

Per ladesi gnazi onela doenativd precisgy chead designazione

del |l 6origine degl. Aolfioleix tdria ovleirvga nverdgi r
attraverso | 6indicazione sull 6etichetta de¢
della Comunita o di un Paeseterdzoa desi gnazione dell éori girr
uti |l i zzat a piecompostd dd oli di olidairafiai le davol di oliva

ver gi nifolo desangaedi oliva La designazneleaasedi del | 6 or |

miscele di oli di oliva (sia extra vergini che vergini) non estratti in un unico Stato
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me mbr o 0 Paese terzo, f i gur adicaaiones ec ond a
sull 6etichetta di

a) miscela di oli di oliva comunitari;

b) miscela di oli di oliva non comunitari;

c) miscela di oli di oliva comunitari e non comunitari.

La stessa indicazione deve essere riportata anche sullanelotzione di
accompagnaento.La designazione dell dorigine non
consumatore e deve corrispondere alla reale zona geografica nella quale le olive

sorp state raccolteeincuisei t uat o il frantoio.nel quale
Peril portale SIAN la normativa precisa che peril@prese di condizionamento

(vale a dire le imprese che realizzano il confezionameatdpatto obbligo
registrarsi in un apposito elenco, nel | 6 ¢
nazionale (SIAN) comunicalo al SIAN stessoldi ni zi o e | a cess
del | 6attivit ™ Ahcheidrantoifirsieme caglisaltnieoperatori di

filiera interessati devono essere registrati nel portale SIAN.

Per ireqistri ai fini dei controlli, i frantoi, le imprese di condizionamento e i

commercianti di olio sfuso sono obbligati alla tenuta di un registro per ogni
stabilimento e deposito, nel quale sono annotati le produziompvimenti e le

| avorazioni dell 6ol i o ext vemginer detcgsodie di ol i
lavorazioneper conto terzi, i registri sono tenuti da chi procede materialmente alla
lavorazione.

P e rldentifidgazione delle partitela normativadichiara cheper la categoria

dell'olio di oliva, le indicazioni devono figurare in maniera chiara e leggibile sui

redpienti di stoccaggio del prodotto. Ciascun recipiente di stoccaggio riporta

| 6i ndi cazione della capacit”™ totale e di
dispositivo di misurazione per la valutazione della quantita dell'olio contenuto. Le

partite diolio confezionate non ancora etichettate, detenute in magazzino, devono

essere identificate mediante un cartello recante il lotto, il numero di confezioni, la

|l oro capacit ™, |l a designazione dei prodot
eventuali india@zioni facoltative. | dati presenti nei documenti utilizzati per la
movimentazione degli oli sono la categoria e la quantita dell'olio, la data di

emi ssi one, il nomi nativo e |®dindirizzo del
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313. 2 LO6A. G. E. Aerqgaxigreinagiicalturger | e
L'Unione Europea sostiene la produzione agricola
A ea dei Paesi della Comunita attraverso I'erogazione, ai
' produttori, di aiuti, contributi e premi. Tali
\J ggfglgrogazioni erogazioni, finanziate ddfEOGA vengono gestite
I enconym dagli Stati Membri dtaverso gli Organismi
Figura 4: Logo Agea Pagatori. L'AGEA, quale Organismo di
Coordinamento, &, tra l'altro, incaricata:
- della vigilanza e del coordinamento degli OrganiBa&gatori;
- di verificare la coerenza della loro attivitap&tto alle lineeguida comunitarie;
- di promuovere l'applicazione armonizzata della normativa comunitaria e delle
relative procedure di autorizzazione, erogazione e contabilizzazione degli aiuti
comunitari da parte degli Organismi pagatori, monitoraerdelative attivita.
LOAGEA per i settore olivicolo ha promu
| 6obiettivo di rendere operativo il D. M.
(Circolare 14 gennaio 2010 n. ACIU.2010.29, Circolare n. ACIU.210.259 del
08/04/2010, Circolare 20 agosto 2010 n. ACIU.2010)593uardano specifiche
decisioni e precisazioni riguardanti le tematiche della commercializzazione degli

oli giaaffrontate nel paragrafo precedente.

3.2 Sistemi di certificazione, marchi collettivi,

denominazioni di origine, biologico.

I mondo dei sistemi di certificazione é piuttosto complesso. Si e deciso pertanto
di definire di seguito soltanto | e certi

agro alimentare con particolare riferimento al mercatacdio.

3.2.1 Le certificazioni
3.2.1.1 UNI EN ISO 9001:2008
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La certificazioneUNI EN ISO 9001:2008]1 a | titol o ASi st emi di

qualitai Requisitto una norma internazionale vol on

che un sistema di gestione plera
possedere per dimostrare la propria capacita di fornire prodotti conformi ai
requisitt dei clienti ed alle prescrizioni

regolamentari applicabili. La normarevede un

gualit?” di undazienda/ or

o® ALITA CEzye,

é«}oqow“oe\\ 2 approccio globale e completo di certifioaae per

S o

S N . R . . .
a2 cui non é possibile escludere alcuni settori o
e
oz . . . . . .
25 processi aziendali, se presenti nell'organizzazione,
% swcem 107

¢ S necessari a soddisfare i clientie norme della

serie ISO 9000 sono universali e la loro
applicabilita prescinde dalla dimensione o dal
settore dédl 6atti vit ™, azierelao p u , €S Sse

qualsiasi altro tipo di organizzazione. Esse

Figura 5: Logo UNI EN ISO

9001:2008

definiscono principi g e nneananicmodocirncei | 6 azi en
deve produrre determinati prodotti: per questo non sono applicabili ai prodtti
solo al'azienda che li produce. Secondo questa ottica, la ISO 9001 garantisce il

controllo del processo produttivo e la fficacig ma non la suafficienza

3.2.1.2 UNI EN ISO 14001:2004

WNVE CERTg, La siglalSO 14000dentifica una serie

‘g{*’\i"o 14007%’0 di standard internazionaiélativi allagestione
Qé' :$ ambientaledelle organizzazioniLa siglalSO
g ‘;? i& 14001 identifica uno di questi standfrche
% \ fissa i1 requisitidi un sistema di gestione
‘%SIN&'ﬂ DNV ambientaledi una qualsiasi organizzazione.

Lo standard UNI EN ISO 14001:2004 & uno
Figura 6: Logo UNI EN 1SO 14001:200¢ . . \ .
standard certificabile, ovvero e possibile

5
UNI EN ISO 9001:2008 ha subito nel tempo una serie di modifiche e revisioni: emessa nel 1994, revisionata sostanzialmente nel 2000

ne ha definito | 6attuale no

ha a v utlti;na nevisidne nel 2008 (ISO 9001:2008) e nello stesso anno & stata recepita dallUNIc h e

UNI EN ISO 9001:2008.
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ottenere, da uarganismo di certificazionaccreditato che operi entro determinate
regole, attestaziondi conformita ai requisiti in essa contenuti. Certificarsi
secondo la ISO 14001 non é obbligatorio, ma é frutto della scelta volontaria
dell'azienda/organizzazione che decide di  stabilire/attuare/mantenere
attivo/migliorare un proprio sistema di gesticemabientale. E inoltre importante
notare come la certificazione ISO 14001 non attesti una particolare prestazione
ambientale, né tantomeno dimostri un particolarmente basso impatto, ma piuttosto
stia a dimostrare che l'organizzazione certificata ha umnssstdi gestione
adeguato a tenere sotto controllo gli impatti ambientali delle proprie attivita, e ne
ricerchi sistematicamente il miglioramento in modo coerente, efficace e
soprattutto sostenibile. Utile sottolineare ancora che la ISO 14001 non € una
cerificazione di prodotto. Nella serie ISO 14000 esistono altri tipi di norme,
standard e rapporti tecnici, divisi in diversi argomenti ed in particolare per

| 6ambito olivicolo si fa riferimento alle
- ISO 1402x, riguardanti le etichettature anmbédi di prodotto

- ISO 1403x, riguardanti le prestazioni ambientali

- ISO 1404x, riguardanti la valutazione del ciclo di vita del prodotto

3.2.1.3 EceManagement and Audit Sche(BEVAS)

EcoManagement andudit SchemgEMAS) € uno strumento volontario creato
dallaComunita Europeal quale possono aderire
volontariamente le organizzazioni (aziende, enti

pubblici, ecc.) per valutare e migliorare le proprie

g prestazioni ambientali e fornire al pubblico e #d a
soggetti interessati informazioni sulla propria

EM 4 gestione ambientale. Esso rientra tra gli strumenti

N volontar.i attivat.i nel |l dambi t

VERIFICATA . . . .

reg. n. IT-00XXXX ddbazione a favore dell 6ambi en
del | 0& bbAtGbuire alla realizzazione di uno

Figura 7: Logo EMAS
sviluppo economico sostenibile, ponendo in rilievo il
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ruolo e le responsabilita delle imprese. La terza versione (EMAS Ill) é stata
pubblicata dall&Comunita Europed 22/12/2009 con il Regolamento 1221/2009
che abroga e sostituisce il precedente regolamento

L'obiettivo di EMAS consiste nel promuovere miglioramenti continui delle
prestazioni ambientali delle organizzazioni anche mediante: l'introduzione e
I'attuazione da parte delle organizzazioni di un sistema di gestione ambientale e
con l'informazione sig prestazioni ambientali e un dialogo aperto con il pubblico
ed altri soggetti interessati anche attraverso la pubblicazione di una dichiarazione
ambientale. Il sistema di gestione ambientale richiesto dallo standard Emas e
basato sulla norma ISO 14001@20 di cui sono richiamati tutti i requisiti, mentre

il dialogo aperto con il pubblico viene perseguito prescrivendo che le
organizzazioni pubblichino (e tengano aggiornata) una Dichiarazione Ambientale
In cui sono riportati informazioni e dati salientilldgganizzazione in merito ai

suoi aspetti e impatti ambientali. Le organizzazioni registrate EMAS, come per
esempio le piccole e medie imprese, le amministrazioni e le organizzazioni
internazionali comprese la Commissione dPdllamento europeo, possono
utilizzare un apposito logo, secondo le procedure ed i requisiti di utilizzo stabiliti
dal regolamento comunitario.

Rispetto alla 1SO14001, il Regolamento EMAS pone una forte attenzione agli
aspetti di comunicazione versesterno, che si concretizzapdncipalmente con

la diffusione della Dichiarazione Ambient3leconvalidata da un Verificatore

Accreditato a livello nazionale

La Dichiarazione ambientale deve contenere una serie di aspetti tra cui: una descrizione chiara e priva di
ambiguitad e | | 6 or g a n ipditcaambientaled e ll lador gani zzazi one e una breve illustrazione
una descrizione di tutti gli aspetti ambientali significativi, diretti e indiretti, che determinano impatti ambientali significativi
del | dor gani z z spiegarionee della chatuta ndegli impatti connessi a tali aspetti, una descrizione degli obiettivi e target
ambientali in relazione agli aspetti e impatti ambientali significativi una sintesi dei dati disponibili sulle prestazioni
del | 6 or g anspeitozan sudi ohiedivi e traguardi ambientali per quanto riguarda gli impatti ambientali significativi. La relazione
riporta gli indicatori chiave e gli altri pertinenti indicatori esistenti delle prestazioni ambientali. Altri fattori concernenti le prestazioni
ambientali, comprese le prestazioni rispetto alle disposizioni di legge, legge, per quanto riguarda gli impatti ambientali significativi, un
riferimento agli obblighi normativi applicabili in materia di ambiente, il nome e il numero di accreditamento del verificatore ambientale e la
data di convalida.

7 Per ['ltalia I'accreditamento viene rilasciato dall’APAT - Agenzia per la protezione dell'ambiente e per i servizi tecnici.
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3.1.2.4 La Responsabilita Sociale delle Imprese (RSI)

La RSI (Responsabilita Sociale delle Imprese) e "l'integrazione swbbmtaria,

da parte delleimprese, delle preoccupazioni sociali e ambientali nelle loro
operazioni commerciali e nei loraapporti con le parti interesséte
Relativamente al tema della RSI sono stati sviluppati tre diversi standard: lo
standard SA 80® lo standard AA1000, lo standard ISO 26000.

Lo standardSA8000:2001
La Social Accountability Internation&BAl)°, organizzazione internazionale nata
nel1997, ha emanato la norrB& 8000per assicurare

nelleaziendecondizioni di lavoro che rispettino la

responsabilita sociale, un approvvigionamento giusto di
risorse ed un processo indipendente di colatrper la
tutela dei lavoratori.Lo standard SA 8000 (Social
Accountabilityovvero Rendicontazione Siale) eil piu

diffuso a livello mondiale per la responsabilita sociale di

undazienda ed  applicabile a
il rispetto da parte delle impresei dequisiti minimi in
Figura8: Logo SA 8000 tarminj didiritti umanie sociali. In particolare, lo stdard

prevede otto requisiti specifici collegati principali diritti
umani eun requisito relativo al sistema di gestione dellpomsabilita sociale in
azienda.Essi sono:l e3clisione dd lavoro minorile edd lavoro forzato, |l
riconoscimento di oraridi lavoro non contrari alla legge, una retribuzione
dignitosa per il lavoratore, la liberta di associazionismo sindaleateteladalla
contrattazione collettiva, la sicurezeda salubrita sul luogo di lavord, 5 as sen z a
di discriminaziom basa¢ su se&so, razza, orientamento politico, sessuale,
religioso.
Nella fattispecie, la conformita ai predetti requisiti si concretizza nella

certificazione rilasciata da un Organismo indipendentdta a dimostrare la

8 . .. i
Libro Verde della Commissione Europea, luglio 2001.

? Social Accountability International: http://www.sa-intl.org/.
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conformit?@ del | 6 a z insabitta sociale deflaerprna. 4.0 t i di
standard SA 8000 si caratterizza, inoltre, per la sua flessibilita in quanto la
versione attuale puo essere applicata dovunqueéRadsi in via di sviluppo, ai

Paesi industrializzati, nelle aziende di piccole e gramdedsioni e negli enti del

settore privato e pubblico.

Lo standard AccountAbility 1000

Lo standard AA1000 € uno standard di processo elaborato per valutare i risultati

delle imprese nel campo dell'investimenetico e sociale e dello sviluppo
sostenibile. Creato  né&B99dalla

britannica ISEA (Institute of Social

AA1000

Aokt ISP and Ethical Accountability) si tratta di

uno standard nato per consentire, alle
Figura 9: Logo AA1000 organizzazioni che lo vogliano
adottare, la promozione della qualita

dei processi disocial and ethical accounting, auditing and reportinghodo da

garantire il mi gl i oramento dell a responsa
AA1000 si pu., di mostrare | 06i mpegno per i
strumentioggetti vi , i mpar zi al i e trasparenti

adottando questo standard consistono soprattutto nel rafforzamento del rapporto
con gli stakeholder, migliorando la partecipazione, la fiducia e il mantenimento di
buone relazioni nelempo; puo inoltre derivarne un miglioramento del dialogo
con le Istituzioni e la Pubblica Amministrazione, riducendo le conflittualita ed

instaurando un rapporto di mutua collaborazione ed arricchimento.

Lo standard 1SO 26000:2010

Lo standard ISO 26000:20 affrontasettetemi fondamentaldella responsabilita
socialedefiniti nello standardaffiguratonela figura 8. In particolare:

- il campo definiscel 6 a md applioazione dell#SO 26000e individuaalcune

limitazioni ed esclusioni
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- termini e definizioni identificaefornisce i terminichiavefondamental perla

comprensionelella responsalita sociale eer I'utilizzo della ISO26000;

- comprensionedella responsabilita socialenella
quak si descrivono fattori importantiele

condizioniche hanno influenzato sviluppo
dellastessa checontinuano a identificarela

suanaturae la pratica

- i principi di responsabilita sociale elencano

I temilegati alla certificaziorne

- il riconoscimentodella responsabilita sociale
dei soggetti interessatidefinisceduepratichedi
Figura 10: Logo I1SO 26000:2010

responsabilita socialél riconoscimentali

Social responsibility: ?coresubiects un'organizzazionejuale responsabilita
s | socialee la ®a identificazione e

coinvolgimentocon gli stakeholder.
Essofornisceindicazionisul rapporto tra
una organizzazione,suoi stakeholdere la

societafinalizzati al riconoscimento delle

materiefondamentalele  questioni di

responsabilita socigle

- | odientamento su
Figura 11: | sette temi della ISO 26000 temi sociali della responsabilita
spiegale materie fondamentad le

guestionirelative allaresponsabilité&ociale;
- | odientamento per integrare la responsabilitasocialein tutta
I'organizzazionefornisae indicazionisu comemetterein pratica laresponsabilita

socialedi un‘organizzazione.

3.1.2.5 UNI EN ISO 22005:2008
La Norma UNI EN ISO 22005:2008 stabilisce i principi e i requisiti di base per la

progettazionek 6 esecuzi onet dacainalsiilsitte' madaalil 6al i mi
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filiera alimentare, permettendo alle aziende di seguire il percorso dei materiali, di
identificare la documentazione necessaria in ogni fase della produzione e di

T1FIc garantire il coordinamento e linformazioni tra gli

o(:;\“%ggfzogég’ngio addetti ai lavori. La Norma UNI EN SO
e 22005:2008 & finalizzata alla certificazione di
2%%\ &i& alimenti e mangimi e si applica sia alla filiera
%-,?/\ agroalimentare, sia alla singola

(7]
.
=
T8
m
=
=1
]
%

4

organizzazione/singolo sito di produzione.
Figura 12: Logo UNI EN ISO

22005:2008

3.1.2.6 ECOLABEL
L 6OLABEL, istituito con Reg. (CE) n. 1980/2000,
e il marchio di qualita ecologica che vietanferito ai
prodotti e ai servizi con il minor impatto ambientale.
ECOLABEL € uno strumento volontario comuario

che certifica i prodotti ambientalmente compatibili,

consentendo al consumatore di riconoscatteaverso

un marchio il rispetto delo ambi ent e da parte
Figura 13 Logo ECOLABEL prodotto (o servizip in tutto il suo ciclo di vita.ll

prodotto puo cosi diversificarsi daiconcorrenti

presenti sul mercato, mantenendo elevati standard prestazionali ambientali.
ECOLABEL non si applica a prodotti farmaceutici e alimentari, settori per i

guali ~— in corso di studio unbestensione ¢
1 ri spetto del |cérificatoiattravérsd und eserie di erises e r e
definiti per ogni categoria di prodott o,
dei prodotti, sui costi di smaltimento, sugli imballi e sui consumi, secondo

procedure normate nella 1SO 14040. Queste proeedprevedono la

determinazione da parte del produttoredel grado di approfondimento

del | 6 mmadniiasdella qualita dei dati e della coarettterpretazione dei

risultat.inol t re deve essere effettuataeunodanal.i
di vita del prodotto, cataloghi tutti i flussi di materia e energia inerenti al prodotto,

in modo da definire un bilancio di mater i e

considerare tutti i processi relativi al prodotto e deve essere fatta arteneimi
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di contributo al surriscal dament o, al

all acidificazione, alla tossicit”™ per

3.2.2 | marchi collettivi

Il marchio collettivo € un marchio ad adesione volontaria, concesso intutie a

le aziendeproduttrici che si assoggettano a regole prestabilite proprie del marchio.
Risulta tutelato contrqualsiasi impiego commerciale, usurpazione, imitazione, o
indicazione che possa indurre in error&ohsumatoreUn esempio pud essere

rappresentato daharchio di un Consorzio.

3.2.2.1 Olio extra vergine italiano alta qualita

Rappresenta | 6ul ti ma nibxsultatd deldrisdetto sliet t or e ¢

requisiti chimicaefisici e sensoriali piu restrittivi rispetto alla legislaziodiebase e

di dettagliate regole e procedurepdoduzione, trasformazione e conservazidne.
requisiti oggetto di certificazione sono 5 ed in particol#aecoltivazione delle

olive con tecniche di lotta integrata o biologica, il rispetto delle procedure di
lavorazione delle olive, produzione, stoccaggio e confezionamento, il rispetto
del l e procedure di di stribuzione del/l
etiche, il rispetto dei parametri chimifigici e sensoriali.

3.2.3 Le denominazioni di origie

3.2.3.1 La Denominazione di Origine Protetta

La Denominazione di Origine Protetta (DGMReg. CE 2081/92) € un marchio
riservato aprodotti agricoli o alimentari, con esclusione dei prodotti vitivinicoli e
delle bevande spiritose, le cui fasi del me®o di produzione (materie prime
impiegate, lorotrasformazione ectlaborazione fino al prodotto finito) devono
avvenire nell'area geografica delimitata di cuiprodotto porta il nome. Le

particolaricaratteristiche/qualita del prodotto devono essayatémssenzialmente

(@}

ol i

o esclusivamente all dambiente geografico,

umani.Per quanto riguarda | o6ltalia i di sci pl
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27 dei qual6 in Sicilia (Monte Ena Monti Iblei, Val di
Mazara Valdenong Valle del Belice, Valli trapanegi, 5
in Puglia

(Collina di Brindisi, Daunq Terra di Bri, Terre
d'Otranto e Terre tarenting 3 in Campania (i{nto,

Colline salernitang Penisolasorrentina), 3 in Calabrit

(Alto crotonesg Bruzio, Lametig, 3 in Abruzzo

Figura 15:.Logo

(Aprutino pescareseColline teating Petruziano delle
colline teramare 3 nel Lazio (@ning Sabing Tuscig, Dénomi nazi on
2 in Basilicata (lucanqg Vulture), 1 rispettivamente per Protetta

Molise e Sardegna (Mise Sardegna

3.2.3.2 LO6l ndicazione Geografica Protetta
L6l ndicazione Ge o g Regf CEE 2081/P2) @ tue tmarehio ( | GP
riservato ai prodotti agricoli o alientari che siano originari di una regione, di un

luogo o, in casi eccezionali, di un paese determinato. Per ottenere il marchio sono

richieste due condizioni, ovvero che una
determinat a gual it "™, | a rept
caratteristica possa essere attribt a all dori gi |
geografica e che una delle fasi della produzione e/o
trasformazione e/o elaborazione avvengano

nell 6area geografica deter mir

italiana & stata molto lenta in materia e sol&@l

Gennaiodel 2010¢é stato pubblicato sull@azzetta

Figura 14: Logo Indicazione

Ufficiale n. 12 il Decreto Ministeriale che detta
Geografica Tipica . o ) . )

disposizioni  nazionali  attuative  connesse
allindicazione obbligatoria dell'origine. Risulta cosi completato il contesto
normativo. Per tale motivo solo la regione Toscana € riuscita a darsi un
disciplinaredi produzione dell'olio extravergine di oliva "Toscano" a Indicazione
Geografica Protetta
L Bnhdicazione Geografica Protetta (GP) € il marchio di qualita che viene

attribuito ai prodotti agricoli o alimentari per i qualha sola fasedel pro@sso
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produttivo ha un legame con la zona geografica dferimento.

La differenza tra DOR IGP sta dunque nella seconda parte della definizione: una
sola fase del processo di produzione € necessaria per ottenere la denominazione
IGP, mentre per la DOP legame con il territorio riguarda tutto il processo

produttivo.

3233L6attestazione di specificit@
LOAttestazione di Specificit”™ (AF
Garantita (STG) & asgnata grodotti che si differenziano

da altri similari in quanto hanno un "elemento o insieme di

elementiche distinguono nettamente un prodotto agricolo o

alimentare da altri prodotti o alimenti analogipipartenenti
Figural6:Logo  glla stessa categoria” (Reg. CE 2@@). E richiesta la
Attestazione di  duplice condizione che prodotto in questione si distingua
Specificita da altri prodotti per la sua specificita e che il prodotto abbia
carattere tradizionale, ossia sia ottenuto utilizzando materie
prime tradizionali, ovvero abbia un@omposizone tradizionale, ovvero abbia

subito un metodo di produzione e/o trasformazione dittgmtizionale.

3.2.4 |l biologico

3.2.4.1 La produzione biologica

La produzione iplogica e stata defita dalReg. (CE) n. 2092/91 e n8Q4/99 e

successive modifiche mtegrazioni.L 6 agr i col t ur a
biologica & disciplinata a livello europeo dal Reg.

CEE 2092/91 che rappresenta la norma principale di

riferimento per tutti gli addetti del settor@uesto

regdamento ha subito, pero, profonde modifiche ed

integrazioni tanto che la norma attualmente in

vigore e il risultato della lettura combinata di circa

Figura 17: Logo Produzione . . .
g g guaranta regolamenti, che di volta in volta hanno

Biologica inserito, eliminato e modificato articoli e allegati
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dell'originario testo pubblicato nel 199At t ual ment e ~ i n corso
revisione di questo testo che ha oramai 15 anni.

33Appendi ce: Le I mprese della pr
déol i va n e certitcaziori, marchit i di

collettivi e denominazioni protette

3.3.1 Indagine e campione

Da unéi nda gi'%cendotdaenehiese Idigeniai 2068 60 imprese di
produzione di olio doéol i vaaneneecaordrons o i | pr
dei sistemi di certificazione. 8 ampi one wutili zzato per | 0i nc
60 frantoi, ripartiti territorialmentsulle due aree geografiche del Paese in cui si

realizza la maggior produzione di olio, con6 8 0 % n e | Sleddile nell e
restante 20% nel Centrol | Panel del |l i ndustri a ol €

esclusivamente costituito da imprese di piccole dimensioni; infatti, solo il 3% del

Composizione del campione (numero di aziende)

Area Dimensione del numero degli addetti
trale9 | tral0e29 |maggioredi30| Totale
Nord-ovest 0 0 0 0
Nord-est 0 0 0 0
Centro 11 1 0 12
Sud 47 1 0 48
Totale 58 2 0 60

Tabellal3: Composizione del campione di indagine

campione (2 aziende) risulta compreso nella classe di addetti intermedia, mentre

non sono psenti aziende di grandi dimensioni. Tale distribuzione & determinata

L'ISMEA (lIstituto di Servizi per il Mercato Agricolo Alimentare) € un ente pubblico economico istituito con I'accorpamento dell'lstituto per Studi,
Ricerche e Informazioni sul Mercato Agricolo (gia ISMEA) e della Cassa per la Formazione della Proprieta Contadina, con decreto legislativo 29

ottobre 1999 n. 419, concernente il "riordinamento del sistema degli enti pubblici nazionali".
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dall a peculiarit”™ dell dattivit”™ produtti v:

febbraio,determinaun 6 el evata percentual e di | avor at ¢

3.3.2 Risultati sintetici

lprincipald@i risultat:i del |l 6i ndagine campi
2006, possono essere sintainente rappresentati nel grafieonei punti che

seguono:

Rispetto aisistemi di certificazione solo il 17% delle aziende ha dichiarato di
aderire ad al meno wuno dimograndoluhinteressensi der a
piuttosto scarso e quasi esclusivamente orientato vesgidma ISO 9002008,

cui aderiscono 9 aziende su 60 del Panel (15%). Petuilo si intravede qualche

possibilita di cambiamento, poiché il 38% deglintervistati ha dichiarato

| 6i ntenzione (certa o prcerficabdnd. e) di aderir
I marchi collettivi nonsonofrequenti nella realta produttiva del comparto (solo il

3% delle aziende del Panel) gpsesume che tale tendenza restera immutata anche

Incidenza delle aziende con almeno un
riconoscimento/certificazione

Biologico 35.00%
Denominazioni protette (Dop, lgp, As) 38.30%

Marchi collettivi3. 30%

Certificazioni (Iso, Emas, Ecolabel) 16.70%

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00% 30.00% 35.00% 40.00% 45.00%

Grafico 25: Incidenza delle aziende con riconoscimento/certfiicae

per i prossimi anni, visto che lmaggioranza delle aziende attualmente non
aderenti (oltre il 67%) ha dichiarat 6 i nt enzi one di non partec

collettive di questo tipo in futuro
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ledenomi nazi o mappresbritano la gdrtificazione piu diffusa tra le

azi

ende

del

a

produzi one

del

0ol i o

dodol

ha, infatti, dichiarato di aderire al disciplinare di produzione previsto da almeno

unacertificazione di prodotto. Il riconoscimento maggiormente diffuso e la DOP,

cui hanno dichiarato di aderire 20 aziende su un collettivo di 60 unita.

Il biologico presenta un buplivello di diffusione tra le aziende del comparto

oleario,poiché ben il 35% delle aziende del Panel ha dichiarato di aderire a questo

disciplinare. La scelta di aderire ad una certificazione bio risulta una condizione

cui le aziende si orientano spontgamente nella maggior parte dei casi, traendo

vantaggiin misura pit 0 meno consistente.

3.3.3 | sistemi di certificazione

Il 17% delle aziede intervistate,

Incidenza delle aziende con almeno una
certificazione, per area geografica

Totale |

Suded lsole |

Centro |

0.00% 2.00% 4.00% 6.00% 8.00% 10.00%12.00% 14.00%16.00% 18.00%20.00%

\
.303(1

16.70%

18.80%

Grafico 26: Incidenza delle aziende con almeno uncert'f'caZIone

certificazione, per area geografica

almeno

di aderire ad

uno dei

da parte

sistemi

ovvero 10 casi s60, ha dichiarato

di

certificazione considerati. Sotto il
profilo territoriale, siriscontra una
maggiore sensibilita ai sistemi di

delle

aziende delSud e Isa (19% del

totale corrispondente), mentre per

le aree centralirisultachesdlod 8 % del |l e aziende intervi
Riscontro di vantaggi derivanti dall'adesione ai sistemi di certificazione
Certificazione Si Pochi No Nr. Totale
Iso 9001:2008 |[Casi 3 2 4 0 9
% 33.3 22.2 44.4 0 100
Iso 14001:2004 (Casi 0 1 2 0 3
% 0 33.3 66.7 0 100
Totale Casi 3 3 6 0 12
% 25 25 66.7 0 100

Tabellal4: Riscontro vantaggi derivanti dall'adesione ai sistemi di certificazione
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Tipologia di certificazione posseduta, per dimensione

trale9 tral0e 29 maggiore di 30 Totale

Num. % Num. % Num. % Num. %
1SO 95001-2008 9 15.5 0 0 0 0 9 15
1SO 14001 3 5:2 0 0 0 0 3 5
EMAS 0 0 0 0 0 0 0 0
ECOLABEL 0 0 0 0 0 0 0 0
SA 8000 0 0 0 0 0 0 0 0
RSI 0 0 0 0 0 0 0 0
Totale 12 0 0 12

Tabellal5: Tipologia di certificazione posseduta per dimensione aziendale

una certificazione Il 15% delle aziende del Panel (9 imprese) dichiara di
possedere la certificazione 1ISO 968108 ed appena il 5% (3 aziende) quella ISO
14001. Lebt r e
8000 e RSI) non sono utilizzate da nessuna delle aziende del Panel. Tutte le
aziende certificate appartengono alla classe di addetti inferiore, tuttavia tenendo
presente la composizione d&nel, tale risultato € da considerare apprezzabile.

Tra le aziende che hanno aderito alle certificazioni, la meta, ossia $uch2j ha

cert

i f

i cazi

oni

consi

dichiarato di non aver ottenuto vantaggi da qusastemi di gestione

Complessivamente

il 38%

del

campione prevede di

Aziende che intendono aderire a
sistemi di certificazione nei prossimi

anni

Num. %
Certamente si 11 18.3
Probabilmente si 12 20
Probabilmente no 16 26.7
Certamente no 10 16.7
Non so 11 18.3
Totale 60 100

der at e

aderire a qualche

Tabellal6: Aziende che intendono aderire a sistemi di certificazione nei prossimi anni

certificazione neprossimi anni, ma soltanto il 18% si esprime al riguardo con

certezza. Il 43% nonintende effettuax (certamente o probabilmente) una
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decisione in tal senso, mentrel8% degli intervistati non ha saputo esp@rm
undopinione

Rispetto ai 23 casi di adesione futura certa o probabile, il 96% (ovvero 22
aziende)prevede di adottare ISO 90@008 mentreil 9% (2 aziende) aderira,
certamente qorobabilmente, a ISO 14002004 nessuna altra certificazione
riceve consensi.

Coloro che prevedono di naderire a certificazioni nei prossimi anni, indicano

Motivazionirelative alla non adesione futura a sistemi di
certificazione
1
N.r. ‘] 7.70%
Altro | 3.80%
Eccessivi oneriburocratici | 3.80%
Non le conosciamo “ ‘15.40%
Costi troppo elevati ‘1 ; 42.30%
Non vediamo vantaggi | ‘ ‘ 57.70%
0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00% 70.00%

Grafico 27: Motivazioni per la non adesione futura a sistemi di certificazione

come motivazioni prevalenti la convinzione di non ottenere vantaggi (58%), i

costi di gestion¢roppo elevati42%) e la non conoscenza (15%)

3.3.3.1 1SO 90012008

Tutti coloro che sono certificati 39002 000 hanno di chi arato che
sistema € stata spontanea, cioé non vincolata o indotta da fattori esterni. Il 44%

ritiene d i non avere ottenuto alcun vantaggio
ottenuti pochi esoltanto il 33% di averne ottati in misura apprezzabild.

vantaggi (molti o pochi) percepiti si riferiscono, in particolare, alla possibilita di

entrarei N NUOVI mercati, cos? come indicato
migliori metodi operativi, cui hanno fatto riferimento 2 impee del settore

oleario.

3.3.3.2 ISO 14001:2004
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Sono appena 3 le aziende certificate 1ISO 14804 Per 2 delle 3 aziende

certificate, |

spontanea. Nessumaaienda ritiene di avere ottenuto tegi sostanziali aderendo

6adesi

one

a

| S i

st ema

di

gesti

one

a ISO 14001precisamente, 1 azienda di averne ottenuti pochi e 2 di non averne

ottenuto alcuno.

3.3.4 | marchi collettivi

Aziende che intendono aderire a marchi

collettivi nei prossimi anni

Num. %
Certamente si 1 1.7
Probabilmente si 4 6.9
Probabilmente no 23 39.7
Certamente no 16 27.6
Non so 14 24.1
Totale 58 100

Soltanto il

dalle denominazioniprotette e dal

Tabellal7: Aziende che intendono aderire a

marchi collettivi nei prossimi an

Adesione a marchi collettivi diversi
dal biologico e dalle denominazioni
protette

3%

WSi2 aziende

B No 58 aziende

Grafico 28: Adesione a marchi collettivi diversimarchi ron sono conosciuti (45%) e

dal biologico e dalle denominazioni protette

biologico. Si tratta d due aziende di

area Sud Isole e dellalasse addetti

inferiore. L 6 i

collettivi pare non entusiasmare gli
intervistati, infatti una solazienda tra

le non aderenti si

aderire ad un

marchio collettivo neiprossimi anni,

3%

aderisce a marchi

deqgli
collettivi

nteresse

intervistati

diversi

per

dichiara certa di

mentre oltre il 90% non aderird 0 non

sa cone si comporteralLe ragioni di

questo atteggiamento  si

ritrovano

sostanzialmente nel fatto che questi

che le aziende non vedono i vantaggi

Motivazionidella non adesione futura a marchi collettivi

Altro

Troppe difficioltd, complessita

Marchio aziendale gia noto

Costi di gestione troppo elevati

Non vediamo vantaggi

Non li conosciamo

0.00%

1.70%

1.70%

1.70%

L

41.40%

44:80%

5.00%

10.00%

15.00%

20.00% 25.00% 30.00%

35.00%

40.00% 45.00%

50.00%

Grafico 29: Motivazione della non adesione futura a marchi collettivi
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(41%) chel 6utili zzo pu, comportar e, a fronte

derivare dal rispetto diincoli produttivi e normativi.

3.3.5 Le denominazioni

|1 33% dell e

una Denominazione di Origine Protetta per la certificazione dellapnma

déorigin

aziende del Panel afferenti

Presenza di denominazioni d’origine, per tipologia di certificazione e
area geografica
Centro Sud e isole Totale

Num. % Num. % Num. %
DOP 2 16.7 18 0 20 33.3
IGP 3 25 0 0 3 5
AS 0 0 0 0 0 0
Totale 5 18 23
Tabella 18 Pr esenza di denominazioni déori gi

geografica

produzione; il 5%(3 aziende) ha, invece, aderito ad un disciplinare di Indicazione
Geografica ProtettaTali percentuali presentano delle oscillazioni a livello
territoriale, dipendenti quassclusivamente dalla presenza di riconoscimenti nelle
rispettive aree di produzione: nelet t ore dell a produzione
esistono, infatti, ben 36 DOP ed 1 sola I@®scano IGP); non esistono, invece,

Attestazioni di Specificita.
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campionari a,

Di conseguenza, | 6i ndagi ne
Presenza di denominazioni d’origine, per tipologia di certificazione e per dimensione
traleS tral0e 29 maggiore di 30 Totale
Num. % Num. % Num. % Num. %
DOP 19 32.8 1 50 0 0 20 33.3
IGP 3 5.2 0 0 0 0 3 5
AS 0 0 0 0 0 0
Totale 22 1 0 23
Tabellal> Presenza di igie,petipolagia di cedificaziond é per

diffusanel Sud e nelle Isole, come indicato dal 38% degli intervistati, mentre la

IGP é presentsolo nelle aznde del Centr@26% del totale corrispondente)

Dal punto di vista dimensionale 8o quasi esclusivamente le aziende di piccole
dimensioni ad aderirelale
Viste queste alte quote di adesione e abbastanza comprensibile che xeh piu
10% preveda (certamente o probabilmente) di inserire in futuro prodotti con
guestedenominazioni nel proprio portafoglio e chi prevede di inserirli, & orientato
eglusivamente alle DOP.Coloro che non prevedono (probabilmente o
certamente) di inserire prodotti con quedgnominazioni nel loro portafoglio
motivano la scelta essenzialmente con il fatto chen@mmedono vantaggi e che

| 6adesi

dimensione aziendale

Riscontro di vantaggi dall'adesione al

marchio DOP

5%

M Si9 aziende

M No 7 aziende

¥ Pochi 3 aziende

B Nessuna risposta 1
azienda

one c o nopetroppaclegatis ® @ d @s | @rees

denomi nazi

oni

ddéorigine

Grafico 30: Riscontro vantaggi dall'adesione al marchio DOP

al
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Dinamica delle quantita certificate

Tonnellate 2007 | Tonnellate 2008 |Var % 07/08
Bruzio 61.65 326.6 429.76
Chianti classico 96.85 111.8 15.44
Garda 225.25 323.4 43.57
Monti Iblei 78.61 261.6 232.78
Riviera Ligure 419.71 169.1 -59.71
Terra di Bari 1361.33 2101.9 54.4
Terre di Siena 37.58 98.9 163.17
Igp toscano 2748.75 2659.6 -3.24
Umbria 634.02 545 -14.04
Val di Mazara 417.04 758.6 81.9
Valli Trapanesi 161 217 34.78
Sabina 179 210 17.32
totale oliDop e Igp 7166.2 8528.6 19.01

Tabella20: Dinamica di produzione dellgualita certificate

scelta spontanea per il 95% delle aziende aderenti e soltabfb iichiara,

invece, che si

~

e

trattata di

una decisione

principalmente rappresentati dalle richieste dei tlien

influenzata da fattori

esterni,

Quanto alla percezione dei vantaggi apportati dalla DOP, le aziende hanno

opinioni abbastanza differenti: per il 45% delle aziende aderenti (9 casi su 20) i

vanta@i sonostati concreti, per il 15% (3 casi) sono stati pochi, mentre il 35%

non ha riscontrateantaggi

| vantaggi percepiti dalle aziende con prodotti certificati DOP sono ricondotti

principal mente

possibilita di accedere a nuovi sbocchi di mercato (67%).

all 6appr ezzamemtjeanllad a
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3.3.6 Le produzioni biologiche

Le aziende del Panel con certificazionepobduzione biologica sono 21, pari al
35% del campione complessivéigura 2§. Tale percentuale risulta piu elevata
nel Sud e nellésole (40%), mentre per la classe di addetti minor@ §detti) e

lievemente inferioral

Aziende con certificazione di produzione dato medio (34%).

biologica, per area e dimensione L 6 a d e alisistama

Area Num. % di produzione

Centro 2 16.7 biologica & stata una

Sud ed isole 19 39.6 scelta spontanea per

Dimensione (addetti) | 6 8 @délle aziende

trale3 20 34.5 aderenti (che sale al

tral0e29 1 20 100 % nell 6ar ea
magglore:di30 0 0 Centro). Soltanto |l

Totale 21 35

14% dichiara chela

Tabella21: Aziende con certificazione di produzione biologica, pSCelta & stata indotta da

area e dimensione fattori esogeni, anche
se nella maggior parte
dei casi norviene indicata la tipologia di condizionamento prevalente.

Aziende con certificazione di produzione biologica, per area e dimensione

. . . . ) Il 24% delle
Riscontro di vantaggi dall'adesione al
marchio biologico aziende
% certificate (5
. B Si5 aziende
‘ . casi su 21) ha
B No 7 aziende
¥ Pochi8 aziende riscontrato
B Nessuna risposta 1 sostanziali
azienda
vantaggi

derivanti  dalla
Grafico 3L:Riscontro vantaggi dall'adesione al marchio biologico

certificazione
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biologica, il 38% (8 casi) ne ha riscontrati pochi e il 33%4%i) nessund due
vantaggi pi % citati s o clienti (8 @asipsp i3 ela a ment o

possibilta di entrare in nu

81



4Ci cl o di vita del prodotto

process.i

In questo capitolov i ene mappato il ciclo di Vi ta
tradizionale presenta solo gli aspetti produttivi e di consegnaeateliimportante
el 6anal i si n e dui dc campio (ramagdlia) e diestrazioreagsa e

acque di vegetaziohe

4.1 1l Product Lifecycle Management

Nella moderna economia globalizzata le aziende si trovano di fronte ad una
crescente competizi@ per ridurre il Timao-market, il Timeto-volume ed |l
Timeto-Pr of i t | con | 6obiettivo di penetrare
maniera rapida i ritorni economici dai propri investimenti.

Il Product Lifecycle Management (PLM) & stato riconoszicome uno degli
approcci che permette alle aziende di affrontare meglio le suddette sfide,
attraverso un nuovo approocdi pianificazione, gestione @ganizzazione delle
attivita, che permette di sviluppare prodotti e servizi migliori, in maniera piu
rapida ed ad un costo piu basso.

Come ben si evince dall'acronimo stesso, il PLM abbraccia le attivita relative a
tutto il ciclo di vita del prodotto, a partire dalle prime fasi di concept fino ad
arrivare a quelle di dismissione del prodotto. Una delke grincipali chiavi di
successo risiede sicuramente nel forte sviluppo delle tecnologie informatiche
avvenuto negli ultimi anni, che ha permesso un auimeonsiderevole del livello

d idtegrazione e di condivisione delle informazioni tra i processi aaigend
concetti, questi, cardine della logica PLM.

| sistemi PLM supportano la gestione di un portafoglio di prodotti, processi, e

servizi a partire dalla fase di concepimento e attraversando poi le fasi di
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ingegnerizzazione, lancio, produzione e wuso. Talstesni coordinano le

Integrazione e
Collaborazione

Life Cycle

Beginingof Middie of ife Endof lfe

[ ] 1 [—*—| |
Design Distribution e Use e Support Retir —
e e — S N N _—t

Metodie
Tecnologie

Figura 18 Modello di riferimento del PLM

informazioni di prodotto e di processo lungo tutta la value chain tra vari attori,

i nterni ed esterni all 6i mpresa. Un altro
riguarda lo scambio e la condivisione della conoscenza sul prodotto po tem

reale. In tale maniera, il PLM permette allimprese di ottenere vantaggi

competitivi creando prodotti migliori in meno tempo e ad un costo minore,

riducendo inoltre difetti ed inefficienzél PLM non solo permette di gestire il

prodotto in maniera iegrata lungo tuttoillso ci cl o di  effetiva, ma abi
collaborazione tra tutti gli attori della catena del valore.

In questo senso, si pud asserire che il PLM comprende:

- un aientamento strategicolal a cr eazi one fAdittvalbvereseodisu
prodottq

-l applicazione di un approccio collabora
competence di attodiversi;

-l Guso di un consi stent e mzwmddlaogestione sol uzi o
coordinata, integrata e sicura di tutte le informazioni necessarie alla creazione del

valore.

In definitiva, il PLM non é solo uno strumento software piu 0 meno integrato, non

e solo unascelta organizzativa, non & solo una sceltaitacrinteso nella sua

dimensione piu complesse,6 acr oni mo PLM risulta decisam
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un fenomeno nuovo ed picomprensivo che attualmente in corso nel contesto

industriale e che unisce le dimensioni organizzative (processijjomiche (@sti

e ricavi), tecniche (attivita e persone) e tecnologiche (sistemi IT). Proprio la
complessita di tale definizione indica come essa stessa sia di difficile accettazione,
soprattuttoa | | 61 nt erno di un contesto tumul tuos

mercato PLM

4.1.1 PLM: un approccio trasversale a piu settori

Per la stessa natura del PLM gestione integrata dei processi aziendali, la sua
concreta applicazione di pende strettament
implementare, dalla sua storia, ©b@ dal settore e dal mercato in cui essa opera.

Sono mol teplici gi = 0gagi [ casi di appl i
contest.i molto diversi: infatti, mentre d:
una fase di forte fermento, il fenomeno & sllargando a scenari diversi dalla

tradi zional e industri a mani fatturiera (
organizzativa e tecnologica). Ad esempio, uno dei settori promettenti sotto questo
aspett o, ~ quell o dell e cmagdefinitozconen i , doéar
AEC, Architecture, Engineering and Construction). Nel settore AEC sono presenti

diversi momenti del ciclo di vita del prodotpvogetto: la pianificazione e la
progettazione dell 6oper a, | apprevvigiona
delle infrastrutture e la manutenzione delle stess@.i nt er o processo r el
progettazione e costruzione dell 6oper a, r
diverse: architetti, progettisti, ingegneri, pianificatori; inoltre la schedulaziehe d

progetto pud coinvolgere centinaia di parti, tra venditori ecautractor. Alla

luce delle esigenze di tirte market, innovazione e riduzione dei costi divenute

sempre piu stringentii | PLM nell 6AEC (PLM/ AECO per C
Cambashi) ha iniato a diffondersi nei suoi contenuti strategici e tecnologici.

Altro esempi o di applicabilit?” Atrasversa
nel mondo dei servizi. Ad esempio, sono gia diversi i casi di applicazione del

PLM al mondo della sanita, incbia qual it~ del Apercorso cl
ospedal e N mi gliorata attraverso | 6uso

corrispondenti a dei Data Repository accessibili da piu postazioni, nei quali viene
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accumulata la storia sanitaria di un pazientemmosta da risultati clinici,

I mmagi ni , document i, prescrizioni e quant
interventi. Il mondo dei servizi € una delle piu recenti frontiere di adozione del

PLM per i guale  stato (Sevceldetyole | 6ennesi
Management). Anche produzioni particolari come quella del Fashion&Apparel

hanno recentemente mostrato interesse ver
oriented. LOi ndustri a del | a mo d a B un caso p &
cambiamenti rapidi lgo la catena, durante lo sviluppo del prodotto, la
pianificazione della domanda e delle vendite e la produzione. Il ciclo di vita del
Aiprodottoo fashion ~ molto ridotto, dovut
coll ezioni e r eiscompfessadalle naltbplicr imterferemae dra a p

le fasi di progettazione e commercializzazione, essendo quanto mai caratterizzato

dalla mutevolezza delle richieste dei clienti, che comporta cicli e ricicli di
progettazione/ pr odu zla singota/stagoned Letsaluzieni | 61 nt e
PLM possono riorganizzare il processo standard, creando un database generale

per | 6intero patrimonio stilistico e prod
prodotto (con varianti di colore e misura), schedeadito,archivi delle immagini

associate ai prodotti, gestione delle distinte basi, controllo dei workflow nello

sviluppo dei prodotti, controllo degli accessi ai dati, integrazione dei dati

anagrafici e delle distinte basi dei prodotti con i sistema gestionasici.

4.1.2. PLM: un approccio possibile in agricoltura?

La sempre maggiore regolamentazione della produzione, del confezionamento e

del commercio dell 6ol i o di ol i va, sia a
livello nazionale, ha come obiettivo quelli garantire la salubrita del prodotto.

La maggiore attenzione nei confront.i del
ri sponde ald®dresumeaetnaerae deH e ,acquise,| riteneo ment o d
importante conoscere la storia del prodotto che sdragoco nel suo piatto. La

tematica della tracciabilita assume sempre maggiore importanza, e se per |l
prodotto olio doéoliva |l a Comunit8 Europea
riuscita in parte a darsi delle leggi in materia, questo non & aaveeauto per gli

altri prodotti agricoli. Ricordiamo che grazie al D.N077 del 10/11/2009
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AiDi sposi zioni nazional.i relative alle nor
oliva di cui al Regolamento (CE) n. 182 della Commissione del 6 marz@ 20G9 i

e pasta attenzione a una serie di tematiche che fino a poco tempo prima erano
state ignorate, tra queste: gl i i mball agg
produzi one, | 61 de nlteiefigerzea del conswemataeeHane par t |
spinto il Parlanento italiano a dar vita ad una legge, per ora tutta italiana,

sull detichettatura dei prodotti ali mentar
degl i stessi e all 6origine. Si tratta di
notochelenormesul a commer ci ali zzazione e sull det
di competenza europea. L6l talia, al pari

legge europea con un decreto ministeriale, realizzando un percorso simile a quello

fatto per gli oli di oliva.Da ambienti accreditati si temeva che la legge potesse

essere dichiarata contraria a quelli che erano gli orientamenti comunitari. A tal
proposito, il Ministro Giancarlo Galan, in una dichiarazione del 19 gennaio 2011,

S i era espressa ilregagee stuilappbomatamdd tladat t &t ur a
Commissione agricoltura della Camera dei depuéafissolutamente coerente e

rispettosa delle regole comunitari¢ogliamo tranquillizzare la Commissione

Europea sul fatto che le regole in essa contenutgole che offrono larga tutela

al consumatore e rappresentano una normativa di avanguardia a livello europeo

non determinano alcuna violazione dell 6o
siamo disposti a fornire tutte le informazioni che la Commissiorepeardovesse

ritenere utili ed offriamo la piu ampia collaborazione agli uffici comunitai.

nostr a | egge, nell 6intento moderni ssi mo
consumatore, si limita a stabilire il principio di ordine generale secondo cui in

ei chetta va indicata 1in via obbligatoria
utilizzata. Ma non in via immediata e indiscriminata per tutti i prodotti.
Elaboreremo infatti per ciascuna filiera (0 per ciascun prodotto) un decreto
attuativo che preedera ¢ modal it~ per | 6i ndicazione d
L6éindividuazione dei prodott.i sar’” fatta
(agricola e industriale) e con il parere delle Commissioni parlamentari. Queste

regole tecniche saranno notificatevdita in volta alla Commissione europger

| 6esame e |dd.autorizzazione
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Detto fatto, il 1 di febbraio la Comunita Europea ha risposto wum lettera

al | 6 hellaa ualea scrive che i t i ene inon opportunao | a
sul |l det i c h e tletpeaotottire ahiede @icopiagsedere fiquando non

sara adottato un regolamento a livello comunitariofatti gia dopo

| 6approvazione della norma italiana, | a
avrebbe chiesto chiari mend di dubdi Isulld t al i a,
conformita della norma italiana con le regole comunitarie. Un nuovo regolamento

Ue potrebbee nt r ar e i n v ipglameetare, ahtoopilo201B0&4i. t e r

Del resto, lo stesso presidente della Commissione Agricoltura al Parlamento

euroeo, Paolo De Castroha spiegato comé 6i ni zi ati va | egi sl at.
dovesse fare i conti con sistema europeo delle regole.'dapprovazione della

legge sull'etichetta di origin®bbligatoria per i prodotti alimentag certamente

un fatto positivo-dice De Castro , ma non si pud prescindere dall’'Europa e

chiudersi inun quadro normativo autarchicoRisulta chiaro che per poter

proseguire sulla strada della tracciabilita € necessario una regolamento europeo

con principi comuni a piu prodotti agdli che possa poi essere declinato in

maniera specifica per ogni filiera alimentare. Lo stesso regolamento potrebbe

tenere conto del concetto di sostenibilita della filiera alimentare cosi come
espresso nei document.i el borati dall 6UE &

41.3.Larint racciabi |l i1t~ deldd 6ol i o di

sviluppare per creare valore

Sicurezza, qualita e trasparenzasono le garanzie che sempre piu spesso i
consumator i cercano quando acquistano un
ddéol i va. io thlave phe gaamtesae tutti questi aspetti € il sistema di
rintracciabilita della filiera olivicola, unico strumento che permette di ricostruire

la vita di un alimento descrivendo il processo attraverso il quale é stato ottenuto,

gli attori della filiera, la provenienza delle materie prin@corre evidenziare una

differenza importante tra tracciabilitd e rintracciabilita: per la prima si intende

tracciare la destinazione di un prodotpnocedendo @ monte a vallevale a dire

dal l e ol i vee parlld éeoohda i, intendEastruire la storia e

| 6or i gi nedadalé¢ a nopnieiakadlbtod i o al l e ol i ve.
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Perrintracciabilita di filiera si intende dunque leapacita di ricostruire la storia e
di seguire I 6ut i | i z z odentdicaziong ndocummentalk ot t o m €
(relativamente ai flussi materiali ed agli operatori di filierésistono

sostanzialmente di due tipina rintracciabilita obbligatoria (Reg. CE 178 del

2002)e una rintracciabilita volontaria (Norma UNI 22005 del 2008).

Nel or i mo tipo di rintracciabilit?’ | 6i nf orn
consumatore e non ci sono accordi tra i vari soggetti della filidla
rintracciabilit”™ volontaria | 6obiettivo nc
un legame tra i varsoggetti di filiera, ma di presentare queste informazioni in

forma adeguata al consumatore.

Appare pertanto evidente che il sistema di rintracciabilita volontario non & un

mer o sistema di registrazione, ma wundopp
valorizzare il prodotto fornendo una serie di informazioni al consumatore circa il

luogo di produzione, le varieta di olive coltivate, le modalita di coltivazione,
trasformazione e confezionament o, nonch®
prodotto. Tutte geste informazioni sono garantite da un Ente di certificazione

accreditato che controlla periodicamente tutti gli attori della filiera.

| vantaggi della rintracciabilita volontaria sono notevoli:

- piu trasparenza e garanzie per il consumatoreil proces® di produzione

dell 6olio ~ gestito e controllato fin dall
-mi nor danno economico e d 6in sitoazigni n e per
déemergenza  possibile individuare senza
confezionié¢ f et ti vamente <col pite, i solando #dl 6a
che il sospetto si allarghi a tutti i soggetti coinvolti nella produzione

- migliori rapporti tra fornitori e intermediari , accomunati dalla condivisione

dei principi della filiera

- repressionee preverzionedelle frodi alimentari .

Gli obiettivi del sistema di rintracciabilita del prodotto sono molteplici:

-garantire che | 6o0olio sia prodotto escl usi\
in Italia ;

- rafforzare i rapporti di partnersh ip fra i soggetti di filiera (aziende agricole

e frantoi) aumentando | 6effijcacia dell dor
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- garantire l'individuazione di tutti gli attori della filiera che hanno

partecipato alla generazione di lotti di prodotto sfuso o confeziato;

- implementare un sistema di controllo rigido sui flussi dei materiali e sui

quantitativi di olive e olio;

-permettere unodoidentificazione puntuale di
conferite a ciascun cliente.

Per far si che questo sistema di actiiabilita possa realizzarsi € necessario che

sia ben identificata la filiera alimentare, vale a dirédi nsi eme del |l e t aj
processo produttivoEssa omprende tutte le aziende che concorrono alla

formazione, distribuzione, commercializzazione e fomai di un prodotto

agroalimentare.

Il patto di filiera € uno degli elementi fondamentali per organizzare un efficace

sistema di rintracciabilitaNel patto di filiera sono individuatii capo filiera,le

aziende coinvolte,il prodotto da tracciare (OlioExtravergineVergine), i

responsabili della rintracciabilitéEsistono pertanto una serie di obblighi che

devono essere rispettati da parte dell dagr
-identificazione dell 6azienda

- comunicazionelei dati aziendali al capofiliera/org&zazione

- identificazione del prodotto che consisteedent i fi care | 6unit? [
origing, identificare le operazioni colturali effettuatdentificare le olive raccolte

identificarele olive conferite al frantoio;

- comunicazione dei flussi diprodotto al capofiliera/organizzazione di

riferimento;

- comunicazione delle non conformita al capofiliera/organizzazione di

riferimento;

- destinazione di una parte di tuttal 6 azi enda all a produzi on
conformita al progetto di rintraccialigi.

Léazi enda c h dieraaddve essesecireposadsdaasitunifdocumenti

importanti, quali: lamappa o aerofotogrammetria catastalé iédentificazione

delle unita produttive di origine (UPAN e | moment o di adesi one

agricola deve comicare al capofila i seguenti elementinumerodi piante per
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ogni particella; il numero di UPA,; la varieta; i quantitativi presunti di produzione

olive per unita produttiva di origine.

Per poter identificare i/l prodotto | 6agric
- registrae le operazione colturali effettuate su ogni UPA (concimazione,
fertilizzazione, potatura, irrigazione);

- registrare i trattamenti fitosanitari effettuati su ogni UPA su apposito quaderno

di campana;

- archiviare DDT e/o fatture dei trattamenti fitosanitutilizzati secondo i tempi

previsti dalla normativa vigente;

- registrare la data di raccolta e la quantita di olive raccolte per ogni Unita

Produttiva di origine;

- identificare i contenitori delle olive con una etichetta riportadéta raccolta e

unita produttiva di origine;

- predisporreun modulo riepilogativo, da consegnare al frantoio, contenente i

seguenti dati: data di conferimento; quantita di olive conferite; varieta delle olive

conferite; provenienza delle olive.

La Comunita Europea, cdhregolamento CE 867 del 2008 recante modalita di

applicazione defegolamento (CE) n. 1234/200ffa messo a disposizione delle

imprese del compartooleico risorse econorshe per la tracciabilita, la

certificazione ela tutela. Tali obiettivi sono sottoposall 6 aut or i t ~ del |
amministrazioni nazionaliche attraverso il controllo dellgualitad el | 6 ol i o di
oliva e delle olive da tavolssalvaguardano la salute del consumatore firlale.

particolare il regolamento finanzia kereazione ela gestione d sistani che

consentano di rinr acci ar e olivicptore ftho &l tondizidnanénto &

all 6etichettatur a, i stabilteodallf Goauntiar’i tdelnaez i g
competente.La tracciabilita premia in questo modo la produzione locale
rendendolaiconoscibile. Col il marchio @.p. si hala derivazione di origine del

prodott o, definendo | 6area dilta ppeoveni enz
certificazione pitdettagliata, in quanto individu | @ UP O
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4.2. La mappatura dei processi: dalla campagnalla

tavola e oltre

Per poter comprendere su quali aspetti del ciclo diinteErvenire per creare un

modello di produzione sostenibile in olivicoltura € necessario mappare i processi e

le fasi produttive attuali, specificando gli attori, gli strumenke enacchine che

intervengo. Presento qui di seguito uno schema riassuntivo di quelle che sono le

fasi del ciclo di vita del prodotto olio di oliva utilizzando il linguaggio IDEF 0. Ho

scelto questo linguaggio perché permette di descrivere gli aspettdpralies

operati vi di un processo, mappando | e at't
aziendale é una funzione di trasformazione nella quale:

- i flussi, trasformat. dall a funzione da i nput
trasformazione, possono esstussi di materiali, informazioni ed energia;

- | aftivita € un aggregato di operazioni volte alla trasformazione di input in

out put attraverso | o6utilizzo di ri sorse,;

- le risorse sono un insieme di elementi: strumenti, informazioni o persone,
necessarilal o svol gi mento di undattivit" . Le f a
progettazione, la coltivazione, la raccolta delle olive e il trasporto in frantoio, la

mol i tur a, | 6i mbottigliament o, | 61 mmagazzi
cliente. Bisogna ener conto che nell édanali si di gu
prodotto olio assumono particolare importanza i residui produttivi siano essi

residui di campo, quali foglie e ramaglie, che dptocesso di estrazionequali

sansa, secca ed umida, e acdueegetazione. Per 100 kg di olive le percentuali

prodotte di olio e residui cambiano a seconda degli impianti produttivi e delle

tecniche colturali. Occorre approfondire la conoscenza del ciclo di vita dei residui

in quanto attraverso questi & possihigalizzare un modello sostenibile che
abbracci twutti gli ambit]i produtti vi | egat
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Olio 13-15%

100 kg di olive

Foglie, ramaglie,
frasche 2-15%

Sansa secca o umida 30-35%

Acque di vegetazione 50-55%

Figura 19: Diagramma di Sankey dell'olivicoltura

4.2.1 Le f asi della mappatura d

Nel mappare il ciclo di vitalel prodotto ho cercato di comprendere quali fasi sono
consideratedai produtbri eaddetti ai lavoriappar t enent i al ciclo d
di oliva. Rispetto a quello che e il paradigma del PLM si individuano subito delle

limitazioni importanti, infai fino ad oral 6i ndustria dell 6ol i o
preoccupatanolto della fase produttiva&on particolare attenzione al momento di

raccolta e molituraCol passare del tempmaggiore attenzione € stata rivolta alla

fase di vendita, al contrario invepeco é stato fatto per le fadi designdel BOL,

del MOL (Middle of life) e EOL (End of life). Qualche azienda ha abbracciato

| 6i dea del |l 6External Logistic, con | a con
sono annoverati in letteratura casi aziendalcui sono affrontataltre tematiche

come: uso, riciclo,dismissionee desi gn, utile questoulti
definizione della gammaAffiancando il modello PLM ai processi svolti da
undazienda d e,| posstaman padaret come aneltaziende sono

concentrate siBOL (Beginning of life).
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BOL e la fase in cui viene generato il concetto di prodotto e, successivamente,
fisicamente realizzato. Utilizzando molti strumenti, tecniche e metodologie,
designer, progettisti e ingegneri sviluppano il desiginpdodotto e del processo di
produzione, il piano degli impianti di produzione e gestiscono la fabbricazione di
prodotti con diversi fornitori (generalmente attraverso la condivisione delle
informazioni con un sistema di Enterprise Resource Planning).

MOL elafasein cuivengonadistribuitii prodotti, utilizzatie supportati(riparati

e mantenutiYda parte dei clienti efwrnitori di servizi.La storiadei prodotti
legata ai percorsi, alleondizioni di utilizzo, al guasto, allmanutenziones ad
eventidi serviziopuo essere raccoleravereund i n f o r aggiarmasd solle
statodei prodottidurante iIMOL. EOL € la fase in cui i prodotti sonraccolti,
smontati, ristrutturati, riciclati, riassemblatiytilizzati o smaltiti. Si puo dire che
EOL inizia dal momento in cui il prodotto non soddisfa piu il primo acquirente.
I nf or ma zBEODb mguarda "pdrti edmateriali di pregio" e altre cenenze

che agevolano il riutilizzo del materiale dovrebbero essere indirizzate a operatori

Olio

Ciclo di vita
del prodotto
principale

Sansa secca o umida

Acque divegetazione

\\

Foglie, ramaglie, frasche

123 < 19

Cicli di vita
degli scarti

. J

Figura 20: 1l ciclo di vita del prodotto principale il ciclo di vita dei residui
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del | 6 amhal e@achkggio che possonoottenere in questo modo delle
informazioni precise circa lo stato dalodotto e i contenuti dellstessoNella
figura2 0 possiamo notare | 6identificazione d

|l 6ol i o di oliva e per i resi dui di campo ¢

=) ) =) L ) ) ) = )

Figura2l: |1 concetto del PL Mlvioliura proce

4.2.2Progettazione

Per leaziende di piccola dimensione, a conduzione familianerbgettazione del
prodotto  spesso |imitata alla progettaz
affacciano al mercato e che decidpmoquesto mododi passare dalla vendita di

olio sfuso allavendita al dettagliouna prima fase € 6 anal i siedédiel | e 1| eg
regolamenti vigenti in termini di commercializzazione e condizionamento
del | 6ol i o di ol i va. N oreatizzakiene & dempsitd del, S i pa

marchio aziendalepresso la @mera di Commercio della Provincia di

appartenenza. Successivamente si passeealiazazione grafica e | | 6 et i chett a,
proprio o presso | oufficio distampaogett azi
del | 6etichetta presso unbéazienda tipografi
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I:leggie IfC: leggi e
regolamenti Analisi ;igﬁ:;;?i"n
A1l.1.
M: operatore
agricolo
O/l: marchio O/l: grafica 5
3 ichett: O: etichette
Li i . : realizzato e 3 ion etichetta
mﬁiﬁigl Realnzzgz;one € | depositato Reakzzazions realizzata Stampa stampate
» deposito MA. grafica —
Al.1. A1.2. A1.3.
M: operatore 2 M: operatore :
agricolo, M;oﬁware Iagricolo. Mr‘azgiﬁware M: macchine per
designer orana designer 9 la stampa
M: Tipografo
NODE: Al ITITLEz Ciclo di vita tradizionale dell'olio di oliva, fase di progettazione INO.: 1
Figura 22 Ciclo di vita tradizionale del

4.2.3 Coltivazione

La fase della coltivazione rappresenta il primo elemento cardine di tutto il

processo. Bisogna fare una distinzione importante tra lavapibine di piante di

vecchio

i mpi anto

e di nNuovo. Negl i anni o]

stata una progressiva sostituzione delle vecchie coltivazioni con le nuove. Spesso

durante la raccolta si era di fronte anga con numeroscultivar impantati in

quanto questa compresenzgarantiva al singolo contadino una resa pressoché

stabil e

negl i

anni

bil anci and®alld n

guest

stesso momento una elevata allegag in fase di fioritura. Cultivar diversi hanno

matulzionedel frutto in tempi diversi allungandan questo modoi tempi di

raccolta e spostandoli verso la stagione delle piogge. Nelpaturadella fase di

coltivazione ho deciso dappresentargli aspettidel vecchio e nuovo impianto.

Per il nuovola

fase di

c o | impiantdelleiardine mavasdé da dal | 6

parte del vivaista per poi passare atlassa a dimoralelle stesse su un campo

vergine. La fase dcoltivazione e crescit& la prima fase comune a vecchio e

nuovo impianto, essa congsin diverseattivita, che iniziano con il terméndel

processo di raccolta @mnducono la piantp e r

tannata sino dlléd successiva

raccolta. Queste attivita sono strettamente legate a un insieme di controlli di lotta

integrata ai parassiti che attano & drupaln presenza dinapercentuale alta di

parassita sul campai interviene attraversb 6 u t dilconana, dertilizzanti e
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fitofar maci

Comp | e méarpotauraehe siene avaitas inh a

maniera ciclica ogni quattro annitexnata &diradamento dei polloni. La fase di

produzionec o mp r e n

de | e sotto

f asi di

fior.i

ingrossamento della drupa sino alla dimensione utile alla raccoltdo\&sssi

atti

tur a

individuare una fase del processo produtavb | 6 i nt e rcollocarelagdse qu al e

di coltivazione essa apparterrebbe al BOL, fase manufactusoto fase

production.
C: tecnica di C: tecnica di
C: tecniche messd a coltivazione
di impianto dimora
) ) C: tecnica di
Ol: piantine O/l:piantine potatura
H . di olivo di nuovo
Hteare Impianto impainto
I; vasi Su campo
: Mgssa a Oll: piante
lnoccioll  A21.| Temeng] dimora _l_. Coltivazione e |adulte su
vergine Crescita  [=20%° 0: legna e
A22, s
ascine ) )
4 A.2.3. Potatura e C: tecniche di
M: agricoltore le lplan.e produzione
M: vivaista k! " M: agricoltore! adule e
vivaista g A2.4. produttive
M: strumenti M: concimi, M: potatore ——— Oi;'t:e su
emezzidi M: escavatore fertilizzanti, fito P
impianto farmaci
Off: piante N!ilraFlore., A25,
di vecchio atomizzatore M lralllora.
SR trespolo
impianto
su campo elevatore con
atrezzatura { s
pneumatica M: concimi,
{compressore, ; femhzz_antl. fito
seghe, forbidi, M: agricoltore farmaci
abbacchiatori),
trinciastocchi M: trattore,
atomizzatore
NODE: A2 ITITLE: Ciclo di vita tradizionale dell olic di oliva, fase di coltivazione INO.' 1
Figura23: Ci cl o di v i obliaditlivagfasé di dolovazeohee d e |

4.24 Raccolta e traporto

La raccolta puo essere svolta in due modalita differenti: quediaualee quella

meccanica Allo scopo di facilitarla si procede allpulizia del campo per

eliminare sterpaglie ed erba. Le tecniche manuahatoltasono numerose.

- Brucatura con cestq consideratoin assoluto il miglior metodo di raccolta,

consiste nello staccare con le mani le olive direttamente dalla pianta, ponendole

poi in apposite ceste legate ai fianchi dei raccoglitore o alla scala. Il sistema

consente di raccogliere le i nel momento piu propizio, in relazione al

desiderato grado di maturazioné@iEmetodo piu costoso, ma assicura maggiore

finezza al prodot e riduce

al minimo le perdite.
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- Brucatura a mano con teloé una variazione del precedente, in quanto le olive
invece di essere deposte nelle ceste, vengono fatte cadere su un telo disposto
tuttintorno all'altezza del fusto. In questo modo si corre pero il rischio che,
cadendo, le drupe si ammacchino.

- Brucatura con pettine € un metodo di raccolta che prevedeul siaodi pertiche
munite all'estremita di un rastrello di legno, sia di speciali guanti o ventagli a
pettine, che comntono di ripulire le branche e i ramillgzolive, facendte cadere

in un telone posto ai piedi della pianta. E' un prezioso metodondpletamento

delle brucature, segnatamente per i rami piu alti. Presenta pero, oltremodo
accentuati, gli inconvenienti del metodo precedente ed in piu si rende necessaria
la cosiddetta "mondatura”, cioé la separazione delle foglie e delle olive guaste da
quelle sane.

- Scrollatura € un 6 o p e r ascuottuna elell'atbéro. Questaletermina la
caduta sul telo delle olive mature, ma prima ancora cadono quelle che hanno
superato la maturazione, cona ridottaresa qualitativa

- Bacchiatura € una modalitaidaccolta che prevede fgercissionecon pertiche

de rami. Non € un buon metodo perché, oltre ad ammaccare i frutti, richiede un
ulteriore impegno di manodopera per la separazione dei corpi estranei paduti;
pregiudicae inoltre la salute della piantarovocando contusioni e lacerazioni alla
corteccia ed ai rami.

- Raccattatura e la raccolta terradelle olive cadute per maturaziomeaanche

di quelletroppo mature e attaccate dai parassiti o abbattute da agenti atmosferici.
E' un metodo di racc@tantieconomico. Ne deriva infatti un prodotto di qualita
scadente, poiché I'olio che ne consegue risulta fortemente acido ed ossidabile (non
dimentichiamo che una grossa percentuale di queste olive risulta contaminata da
muffe o batteri).

Per la raccattatr a , bacchiatura e scrollatura

delle olive dai corpi estranei. Questa attivita viene denomasatatura
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Nella raccolta meccanicala macchina effettua lo scuotimento e la raccolta dei
frutti tramite bracci articolati; ci si serve poi di un telo ad ombrello rovesciato che
cinge l'intero albero. Una sola persona riesce ad effettuare tutta I'operazione. La
percentuale di oliveaccolte saggira intorno all'8@®0% deltotale, si tratta quindi

di un metodo economicamente valido. Indipendentemente dalle modalita di
raccolta, le olive vengonionmagazzinatesu di un camion in cassettecipienti a

pareti rigideconuna sufficieng¢ circolazione d'aridd o p ammhgazzinameni®i

effettua iltraspor al frantoio per la molitura.

C: tecniche
di pulizia
I: campo ,
con erba e O IN: campo
i 55 pulito
sterpaglie, Pulizia |
A3.1.
M: trattore,
trinciastocchi
M: agricoltore
lc et 1 C: indicazioni
- tecniche di stradali
tit
eialll O/l: olive
Raccolta scosse O/l: olive O: olive
’ g 2 stoccate tr: tate
I: olive A Immagazzinamento C Trasporto | trasportate,
su planta
i
A3.2. A3.4. A3.5.
M: agricolioriT glu t;a;itcc;r:. K M: agricoltotiT IMA autista IM:camion
C: tecniche di o
raccolta Ofl:olive - camion
manuale oll: olive cermite
raccolte | Cernitura
I: onye Raccolta M: cassette
suplanta manuale A33 0: foglie
8 I
e rami
A3.2. M: agncolloriT
M: motoraccoglitrice T M: cernitrice
NODE: A3 ITITLE: Ciclo di vita tradizionale dell'olio di oliva, fase di raccolta e trasporto INO.: 1

Figura 24: Ciclo di vita del prodotto olio di oliva, fase di raccolta
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4.2.5 Molitura

Una volta che il carico di olive é wito presso il frantoio, avviene una fase di

valutazione qualitativadel carico. Se esso appare agli occhi del frantoiano un

C: standard di
qualita
O: olive da mensa
I: olive Valutazione lc:_ tokadh
S misura
_laspodate | qualitativa
I C: temperatura
A4, Ricezione e ambiente
K 3 pesatura Ofl: olive pesate dell'acqua
O/l: olive da olio Ad4.2
M: operatore) Lavaggio
frantoio \
M: agricoltore] e ieras A4.3.
fl\:l;;ggatore M: operatore
frantoio M: lavatrice
M: bilancia
O/l: olive lavate
-
O: acque di
O/l: pasta vegetazione
" di olive : O: sansa i
K-; Molitura Pressione : Decantazione
Ad4. A45. [Gioio ™ A.4.6. |9 olio
M: operatore M: vasca e eacqua
frantoio icine
I: recipienti di
) .
O: sansa foaode
C: temperatura C: temperatura umida Q
di frangitura ldi gramolatura
Stoccaggio
. O/l: pasta Centrifugazione > 0: olio
Frangitura di olive Gramolatura R ofl: olio stoccato
> orizzontale A48 —»
b
Ad4. A4S, A4.6.
M: frangitore a M: operatore
martelli M: gramola frantoio
M: operatore
M: operatore frantoio
frantoio C: temperatura
difrangitura C: temperatura I acqua
di gramolatura
O: sansa .
. . ’ " O olio
. L ntrifugazion -J ntrifugazion:
] Frangitura Gramolatura &8 srges one Ce Hgazione
o > orizzontale = > verticale
: : olio
Ada. | P28 A4S A46 - A7, [0l
44| 4 oive 4.5. :%-9. |0: acque di ~ " Ivegetazione
4 vegetazione
e di processo
IM: operator M: frangitore a M: gramola
frantolo martelli M: operatore
frantoio
NODE: A4 ]TITLE: Cidlo di vita tradizionale dell'clio di oliva, fase di molitura |NO.: 4

Figura25: Ciclodivitat r adi z i oliodi ¢liwa, fasedi rhobtura
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carico di ottima qualit”™ e se il propriet
molito, ma subira dei processi di lavoraziatiéferenti per la produzione delle

olive da tavola. Se le olive sono adatte alla molitura invece, il prodotto verra

pesatoe successivamentavato dalla terra e liberato da altri detriti presenti nel

cari co. Gl i I mpi ant.i di ivepse digblogtej oen e del |
descriviamo i sistemi piu diffusi: il sistema tradizionale, il sistema con decanter a

due fasi e il sistema con decanter a tre fasi. S\&tkma tradizionalele olive

dopo essere state lavate entrano in una vasca in cui delle macpietra

schiacciano le olive nfolitura) trasformandole in pasta. La pasta viene poi
posizionata su dei di schi I n paglia <che
formare una pil a. Quest e préessiomecheocansa s ott op
la fuoriugita di una soluzione di olio ed acque di vegetazione. Una decantazione

naturale separa questa soluzione in due parti: olio e acque di vegetazione. Il

residuo solido rimasto tra i dischi di paglia e la sansa.

Nel sistema a decanter a due fasle olive lavate vengono frantefrngitura)
ottenendo una pasta di o | igrarmeolaturacheep ast a s u
eseguita per mezzo delle gramolatici. Tali macchinari, mediante il movimento dei

loro bracci, eseguono un delicato rimescolamento della palstasa. Questa

operazione, insieme ad un blandaescaldamento, determina la rottura

del | 6 e mul wlio® mleacgua. d-& goccioline oleose Buniscono in

gocce piYh grosse e si separano dall a fase
in funzonenon tanto della durata dell operazi ot
pasta oleosa. Per questa ragionepla st a, durante | doperazio

riscaldata in breve tempo a-38° con acqua calda. Cio perdeoduzione di olio

di oliva vergine di quala. Nel caso, invece, di olive pit 0 meno danneggiate la

temperatura di gramolatura pud aumentare fino a 35° e oltre. La gramolatura é

ultimata quando la past&ccata con mano, la unge senza affatto macchiarla di

violaceo La pasta di olive subisce poina centrifugazione orizzontalehe
permette | a separazione tra ©parte solida
denominata sansa umida, e una parte | iquic
Nel sistema a decanter are fasi le olive lavate vengono frantdrgngitura)

ottenendo ungasta di olive. La fase di gramolatura € identica a quella descritta
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nel sistema a decanter a due fasi. Dopo | ¢
sottoposta ad un processo aintrifugazione orizzontaleon una separazione

iniziale della parte sa@a, denominata sansa, dalla parte liquida, soluzione di

acqua di vegetazione e olio. La parte liquida viene sottoposta poi ad un processo

di centrifugazione verticalper | a separazione di acqua di
Alternativamente queste tre modalidi produzione permettono di produrre olio,

ma mentre ikistema tradizionalee il sistema a decanter a tre fagproduce due

altri residui, acque di vegetazione e sansaistema a decanter a due fasi

producec o me r esi duo s ans a steccaiogt@caggipidddi i o Vi ene

recipienti o silos.

4.2 6 Imbottigliamento

Prima del processo doéi mbottigliamento ver
(soffiaturg con azoto o aria compressa sanificata, mentre un campione di olio

viene sottoposto ad amsl chimico fisiche per assicurarsi che i valori dei suoi
component i rientrino alldédinterno di defin
imbottigliare rispetta tali parametri allora si procede coieihpimentoseguito da

un processo divellatura per far si che le bottiglie abbiano tutte lo stesso livello.

Segue a queste, una fasegidmpimento con gas inertiello spazio tra il tappo e

il liquido. La presenza del gas inerte € importante in quanto esso elimina il

processo di ossidazione che si &lre se tra il tappo ed il liquido ci fosse aria. A

guest 6ul t i mappatume eficlicttalyrae | a

101



lC' parametri di
analisi O dlio nan
R imbottigliabile
I olio Analisi <.:h|m|co- | I a26t0
stoccato fisica
—P . C: parametri di C: parametri di
A5.1 Ofi: olio riempimento livellamento
= "1 |imbottigliabile
- " O/l: olio in . .
i im i = iment
n IM: operatore i Qup 9ot bottiglia Livellatura " Rlemg ono
M: laboratorio di | 3paratorio olio YT gas inerte —
analisi et
bottiglia
A53. A5 | foicis A5S5.
I:bottighe|  Soffiatura Of: bottigie M: sistema di
— soffiate imbottigliamento
A5.2 M: sistema di M: sistema di
— imbottigliamento imbottigliamento
M: operatore )
M: sistema di M:azolooaria  M: operatore M:operators imbottigliamento O: olio In
soffiatura compressa imbottigliamento imbottigliamento bottiglia,
sanificata livellato,
con gas
inette )
O/l olio OJl:olio tappato
Tappatura tappato|  Etichettatura ed etichettato
r A58 A57.
: M: sistema di
I:tappo imbottigliamento X
I: elichette . .
stampate M: sistema di
imbottigliamento
M: operatore M: operatore
imbottigliamento imbottigliamento
NODE: A5 ITITLE: Ciclo di vita tradizionale dell' olio di oliva, fase di imbottigliamento INO.: 1

Figura26: Ciclodivitat r adi zi onal e d e Imboitigiameato di o

4.27 Immagazzinamento

Lo ol i o edetcpeatniene confezionatacbnfezionamentah cartoni da 6
bottiglie. Queste unita vengono posizionate su un pallet ligneo e nastrate con del
film sottile (messa su pallet e nastratyraDopo questa fase il pallet viene
immagazzinato in base a &le che sono le postazioni pallet disponibili in

magazzinoiinmagazzinamen}o
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C: regole di
confezionamento

C: regole di
confezionamento
PR
S&l;li:?rsﬁz‘)tgto 3 Oll:olio C: istruzioni
™ ! Confezionamento | confezionato occupazione
g posto pallet

-

A6.1 Messa su pallet

e nastratura

A6.2 O/l: olio
= Immagazzinamento | 'MMagazzinato
L »

O/l: olio su pallet

M: operatore di
confezionamento

I: cartone 1: film sottile AB.3.
I: pallet legno
M: operatore di
confezionamento M: operatore di ~ M: scaffali
magazzino
NODE: AB ITITLE: Ciclo di vita tradizionale dell'clio di oliva, fase di inmagazzinamento INOA: 1

Figura 27: Ciclo di vita del prodotto olio di oliva, fase di immagazzinamento

4.2 8 Vendita

1 processo di ovdee del tliente idnvierei trattate dah | 6
commerciale il quale emette fatturan{issione fattura e def i ni sce | 6or
prelievo dal magazzino. Gli item vengono prelevati dal magazpic&igg degli

item con | 6utilizzo di un pal | ezbna del carico
magazzino nella quale avvieneda st e ma z i o Ingartdneal secoéndalel i n e

direttive del commerciale diverse in base alla destinazione del carico.

C: specifiche di
C: direttive del spedizione i 57 C: direttive del
5 3 C: direttive del :
commerciale C: U'd'n.e omielals l commerciale
magazzino
|* arrivo l O: fattura o
ordine o . . - Oll: ordine| ) Oll: ordine pr—
cliente | Emissione : Picking degli | prelevato | Sistemazione P'Ui“‘f’ PeT | Spostamento in'gia'”e
®| fattura Oll: ordine item »  ordine LLis in baia
prelievo
>
AT7A1. AT7.2. A7.3. A.7.4. O segnaiazions
ordine in baia
M: operatore |: olio M: operatore )
vendite immagazzinato ~ di magazzino M: materiale \. oheratore di
di imballo magazzino
M: operatore di ¢
M: pallet magazzino M: trasloelevatore
di carico
NODE: A7 ITITLE: Ciclo di vita tradizionale dell'olio di oliva, fase di vendita INO.: 1

Figura 28: Ciclodivitat r a di z i oliodi ¢liea, fabedi @ndita
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4.29 Consegna al cliente

Una volta che |1 6dordine i n [claamatg i com
corriere) che giunto presso | 6caricadellachacef a i | ca
Successivamente al carico avviengakportq lo scaricopresso il cliente finale e

Il pagamentalella merce.

commexrciale stradali

lc direttive del lC' indicazioni

. i O/l: arrivo A O/l: ordine
I:segnalazione| Chiamata 5 Carico della 2

ordine in baia | corriere del corriere merce cancato Trasporto |- ..

pubilalicialdconme ™ >

A8.1. A.8.2. A.8.3.
M: operatore
M: operatore del I: ordine del trasporto
M: operatore del

commerciale ’ in baia

i M: elevatore
magazzino M: operatore del

trasporto

O/l: ordine
trasportato
J
O: merce
consegnata_
Scarico della ”
merce
AB4. > Pagamento g
O/l: consegng O: pagamento
fattura effettuato
M: operatore AB8.5.
del trasporto
M: operatore M: clientef
del trasporto consumatore
NODE: AB ITITLE: Ciclo di vita tradizionale dell' ofio di oliva, fase di consegna al cliente INO.: 1

Figura29: Ciclodivitat r ad i z i oliadi ¢lien, fabedi dortsegna al cliente

4. 3 | resi dui di campo e dell 6e

La crescente massa di materiale orgami pr odotto dall dattivit
olearia pone il problema del loro smaltimento. Lo smaltimentosdioprodotti

del | 6i ndustria olearia  un problema tipi:
breve e spesso piovosa stagione della raccoltapwengrodotti piu di 30 milioni

di m® di residui oleari, sia allo stato liquido (acque di vegetazione) che solido

(sanse). Con la diffusione dei processi di estrazione a due fasi, inoltre, si e

aggiunta una terza tipologia di residuo, quella delle sanséeyrtihe a sua volta

apre la questione del loro difficile smaltimento. Le sanse umide, infatti, sono poco

accettate dai sansifici per il loro scarso contenuto in olio ed elevata percentuale di

umidita. | reflui oleari sono caratterizzati da un alto cariequinante per la
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presenza di complessi organici difficiimente biodegradabili. Se rilasciati

nell 6ambiente senza | 6adozione di pratict
dannosi all 6ecosi st ema e all e stesse col
ambiental legati alla gestione dei reflui oleari, la legislazione vigente in materia

prevede il loro spandimento sui terreni solo a determinate condizioni e nel rispetto

di precisi quantitativi.

La normativavigente in materia (L. 574/96, "Nuove norme in matedia

utilizzazione agronomicalelle acque di vegetazione e di scarichi dei frantoi

oleari") consente infatti Ispandimento controllato delle acque di vegetazione su

terreni adibiti ad usi agricolDltre e fissare precisi limiti quantitativi e prevedere

vincoli fisici e ambientali, lasuddetta normativa richiede che lo spandimento sia

subordinato alla presentazionesahdaco di una relazione tecnica redatta da un

agronomo 0 perito agraricagrotecnico o geologo. Le norme della legge si

applicano in ugual ndp anche allesanse umide. La normativa non da pero

indicazioni sul momento migliore per thstribuzione dei reflui, né sulle modalita

di incorporazione nel terreno, o tantomesw possibili effetti fitotossici per le

colture.

A quasiléanni d a lorle @ellankegye tuitavia, non & ancora possibile

esprimere un giudizio definitivo sulla sua efficacia e molte questioni restano

ancora aperte circa i reali vantaggi agronomici di tale pratica, nonché sulle

condizioni agro ambientali per un uso ottimalé réui oleari. Molti studi sono

stati condotti da Universita e Istituti specializzati per valutare gli effetti dello
spandimento dei residui oleari su diverse coltivia se molto si &€ parlato e

studiato circa la pratica dello spandimento, molto ésiantie scoperto e
sperimentato circa | 0efdtermatved getiormddi 6oppor t
sottoprodotti oleari creando spesso dei veri e propri settori economici spesso a se

stanti e separati dalle aziende agricdlali pratiche hanno affrontatia questione

del |l oro smaltimento non in termini di A
ter mi ni di Afval ori zzazi one di ri sor seo,
recupero di biomasse potenzialmente utili. | sottoprodotti del ciclo di raccolta,
lavorazione ed estrazione olearia, infatti, sono caratterizzati da contenuti elevati di

sostanza organica e altri composti ad azione ammendante e fertilizzante, utili a
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migliorare le caratteristiche chimidtsiche dei nostri terreni, sempre piu poveri

di soganza organica a causa dei fenomeni di erosione e desertificazione tipici dei

Paesi mediterranei. Se conosciute e sfruttate dagli agricoltori, tali pratiche
possono fornire un valido contributo al C |
sostanza organic& requisito fondamentale della fertilita tipico dei suoli

mediterranei. Esse inoltre consentono il contenimento degli interventi di
concimazione, con gli evidenti vantaggi economici, oltre che ambientali, che ne
conseguono. Occorre infine ricordare chiéfoddere e promuovere pratiche

sostenibili di recupero e valorizzazione delle risorse €& compito ormai

i mprescindi bi | enodereaattentanaflaoglalitd tanto aei pradottia

quanto dei processL,6 ol i vi col tur a, gueéddemprepibe si vV a
chiamata a svolgeré oltre alla sua fondamentale funzione produttiva ed

economicai anche wund azione multifunzional e, at
soci al:ii e ambientali, qgual.i | a preservas:
tecnologie pulie.

Léoliva e, qgui ndi , | 6ol i o rappresentano u
nel |l 6ambi t o d e-bldarea. Nelia filiera oligicolemleariav possand a
esserendividuate due grandi tipologie di sottoprodotti:

- residui di campoolive nonraccolte, residui di potatura e di raccolta delle olive

(legna, frasca, foglie);

- residui di estrazione olearissansa vergine (pit 0 meno umida a seconda delle

tecnologie estrattive), acque di vegetazione, sansa esausta.

Nei paragrafi che seguono si degono le caratteristiche dei sottoprodotti

appartenenti alle due tipologie.
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4.3.1. Residui di campo

Caratteristiche chimico-fisiche di frasca e legna
Frasca Legna

E possibile rilevare che, tra i residui

Quantita di residuo tal quale / 100
kg di olive trasformate in olio (kg)
Contenuto d'acqua nel residuo (%) 52 37

maggior quantita dl biomassa e’ QUindi, Quantita di residuo secco / 100 kg

i R di olive trasformate in olio (kg) A1 3.4
maggiore contenuto energetico. La st Rapporto C/N (% sul secco) 128.2

. . . . Potere calorifico inferiore (kJ/kg) 18.623 17.163
ridotta utilizzazione attuale dipende SCcontenuto energetico el

potatura, lafrasca € quello che fornisce 65 15

. . i . residuo/100 kg di olive trasformate| 581.000 | 161.000
dalle difficoltatecriche ed economiche dein oiio (ki/xg)

recupero. Foglie e ramagliedi diverse

dimensioni costituiscono invece i residui Tabella22: Residui di campo, valor
delle ativita di raccolta delle olive. La loro
quantita varia quindi in funzione del tipo di raccaitandotto in campo. Sono gl

scarti piu ricchi di sostanza secca e cellulosica. In alcasiile foglie, eliminate

durante le prime fasi della lavorazione tramiaspirazione,sono destinate

all dal i mentazione ani mal e o] al gi porto
conseguente apporto di sostanza organica. La diffusione della raccolta meccanica

ha portato a quantita crescenti di questo tipo di sottoprodotto. Latitgudi
questatipologia di sottoprodotto sono difficili da stimare, e variano in funzione

dei sistemi diraccolta utilizzati. In peso possono oscillare tra il 2 e il 15% del

carico totale di olivegon una densita di 15800 kg/ni.

4.3.2. Trattamentodei e s i d u i di campo: stat

Lebi omas s e rolvicoltdraisano ccostituisgdrimcipalmente dgli scarti

di potature di olivo che generalmente sono trinciati e poi interrati, o direttamente

bruciati a bordo campo, contravvenendo allamativa italiana sui rifiuti e

costituendp inoltre, un cost o aggiuntivo per | agri cc
propagazione di agenti patogerdienalattie nelle piante.




Tuttavia gli organi di controllo stessi conoscono bene come sia pressoché
impossibile controllare i numerosi incendi dei residui di potatrimasti sui

terreni . Déaltro canto manca ancora o0ggi
effettuano la potatura in piccoli appezzamenti di terra. Non potendo bruciare in
campagna spesso gli agricoltori non sanno come disfarsi di tali residuieQuest

due concause portano | 6autorit”™ forestale
di mul ta, accettando, di fatto, | dapprocci
a dire foglie e ramaglie, allo stato attuale subiscono un incenerimento su campo

per evitare lo sviluppo di insetti e funghi e il loro trasferimento ai rami produttivi

della pianta. | residui di campo, quali frasche, foglie e ramaglie, vengono trinciati

da un trinciastocchi trascinato da un trattore. Quando il cassone del trindiastocc

ri sulta pieno esso viene svuotato in zone
trinciato viene poi incendiato con | 0uso
C: indicazioni
stradali
e Ofl: frasche , Ofl: frasche ,
:' I‘,*Sd]e' i foglie, ramaglie foglie, ramaglie
098 TAMAgHe | Trinciatura | trinciate Accatastamento |accatastate | Incendio |O- cenere
su campo > > I
B . <
B1.1 B1.2 B1.3
A 3
M: benzina, oli I " :
2 i 3 alore
M:trattorista M: trattors,  M:trattorista ; esaied fiamma G
trinciastocchi DA <
trinciastocchi
NODE: Bi ITtTLE: Ciclo di vita dei residui di campo INO; 1

Figura 30: Ciclo di vita dei residui di campo secondo l'appeaxtradizionale

Bilancio di massa nell'estrazione centrifuga a due e tre fasi

Tecnologia di Acqua Sansa (kg/100kg| Umidité Acque di vegetazione
estrazione aggiunta (%) olive) sansa (%) (kg/100 kg olive)
Due fasi 0-10 75-80 58-62 0

Tre fasi 50 55-57 48-54 80-110

Tre fasi ariciclo

: 10-20 56-60 50-52 33-35
d'acqua

Tabella23: Bilancio di massa nell'estrazione centrifuga a due e tre fasi
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43.3.Resi dui del | 6estrazione ol ear

| processi tradizionali di estrazione dell'olio d'olivéhfedono notevoli quantita di

acqua, variabili tra i 40 ed i 150 litri per ogni quintale di olive macinate. Questo

comporta la produzione di notevoli volumi di reflui da trattare. Inoltre,

I'evoluzione della tecnologia di estrazione verso sistemi di laviorez in

automatico tende aditilizzare impianti continui che puntino all'utilizzo del

sistema centrifugo per lseparazione delle fasi, eventualmente accoppiato con

altri metodi di estraziondimpianti misti a doppia estrazione). Pertanto, gli

impianti di estrazione olearia ssono, attualmente, specializzati secondo due

direzioni, che prevedono sempre unduzione sensibile di acqua in fase di

processo. Infatti l'acqua aggiunta puo esseudla se le olive presentano
undumidit”™ del 5 0% kg doolivdse la paBté de@ria kagunap e r

umidita iniziale del 40+45%, in modo che, anche in taleva composizione, la

sua umidita, durante il processo di estrazione, non scertiasatto del 50%. |

suddetti sistemi innovativi di estrazione per céaga prevedonahe la pasta

olearia possa essere frazionata in due sole fasi (olio e sansaumal) oppure

in tre fasi (ol i o, sansa meno umida e pic
diestrazione <centrifuga deghano loopasta (i mpi ar
derivata dallafrangitura delle olive in due fasi, olio e sansa molto umida (58

62%), oppure in tréasi, olio, sansa con umidita del-88%, ed elevate quantita
diacqua.Condecanter a riciclo dbéacquamsa(due f as
meno umidarispetto agli impianti a due fasi e minori quantitd di acque di

vegetazione rispetto d@ t r e | fvaispassaggi previsti dalle due tipologie

estrattive (a due o a tre fasn i relativi tassi di umidita e aggiunta di acqua nelle

diverse fasi sono rappresentathematicamente in figurdertanto, estraendo

| 6ol i o con i mpiant. a due vegetaridne maaon veng
l Gumi dit”™ del |l a s ans &62%),il €he Icregaroblemi int t ost o e
fase di gestione (spdimento tal quale sui terreni) e/o successiva trasformazione

(estrazione al solvente o combustione). Lavorando, invece, wsdiee, con gli

i mpi ant i tradi zional!i S i ott (485M%)euna sans
elevate quantita di acqua di \etgzione.




gramolazione

frangitura
+

[

valutazione
dell'umidita

U <50%

U > 50%
Nessuna

Immissione
acqua 10-20%

Estazione

variazione

Estrazione
a3 fasi

a2 fasi

4.3.3.1 Le acque di vegetazione

Le acque di

rappresentano il

vegetazione (AV)

sottoprodotto

liquido proveniente daprocesso di

estrazione dell'olio. Le AV sono

costituite essenzialmente da:

- acqua di costituzione dellolive

I

Sansa
umidita
58-62%

Olio

Acqua Sansa
di umidita
vegetazione 48-54%

con

Olio

un modesto

resi

- acqua di lavaggio delle olive e

degli impianti;

- acque di diluizionedelle paste

Figura 31: Estrazione a due e a tre fasi

negli impianti continui

La produzione nazionale di AV si stima ingente

4.3.3.2 La sansa vergine

La sansa e invece il sottoprodotto solido della lavorazione delle olive. A seconda

dellatecnologia di estrazione adottata variano i quantitdtigansa prodotttome

Si

puo vedere nella tabellaCio che caratterizza maggiormente questo

sottoprodottce I'umidita residua che pudariare in ragione del 230% sul totale

Stima dei quantitativi al frantoio delle acque di vegetazione

Tipologia frantoio | Frantoi (numero) | Olio ottenuto (T) | Acque di vegetazione (T)
Integrale 43 2.442 0

Pressione 2.005 106.127 345.102
Continuo 2.846 445.707 2.932.283
Percolante 5 185 1.339

Misto 607 123.101 647.9500

Altro 189 22.706 119.505

Totale 5.695 700.268 4.050.129

Tabella24: Sima dei quantitativi al frantoio delle acque di vegetazione

della massa in virtu del metodo @strazioneLa sansa vergine di oliva presant

caratteristiche simili, sia che provenga da impianpressione che da impianti
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centrifughi, ad eccezi one detl 25B0%0negi mi di t ~ |
impianti a pressione, a valori del-88% negli impianti centrifughiradizionali,
mentre negli mpi ant i centri f ugh valompardal ¥862% a s | [ 6 um

ed in quel/l. a rispab2®m o ddédacqua risulta i

4.3.3.3 La sansa umida

Per venire incontro kle esi genze degl.i operator.i del
messo gounto un sistema di estrazione centrifuga cheapalla riduzione del

consumo dacqua e adl riduzione delle quantita di acque di vegetazimmelotte.

Con | 6introdueeitand udyehii de diadmuteerf asi 60, i nf a
estrattivo si hanno due sofeazioni: olio e sansa vergine il cui contenuto di

umidita risulta essere mediamernitgorno al 60% contro il 484% di quello

ottenuto con il sistema tradizionale.

Stima dei quantitativi al frantoio di sansa prodotta

Tipologia frantoio | Frantoi (numero) Olio ottenuto (T) Sansa prodotta (T)
Integrale 43 2.442 23.295
Pressione 2.005 106.127 243.281
Continuo 2.846 445.707 1.327.247
Percolante 5 185 521

Misto 607 123.101 350.666
Altro 189 22.706 85.373
Totale 5.695 700.268 2.030.385

Tabella25: Sima dei quantitativi di sansa prodotta

Questo amento del tenore in acqua delle sanse cosi prodotte, e per questo dette
Asanse umideo (SU), ha di fatto posto il |
SUIi nfatti presentano unodéumidit”™ eccessivVva
quali la voce cle piu incide sui costi di produzione €& proprio quella legata

all 6essifcoamant aanéumi dit”™ dell 68% che pre
mezzo di solventiorganici (esano). Ulteriori problemi legati allo smaltimento

delle sanse umideguardano il loo trasporto, dato che risultano difficilmente

palabili e richiedono, atontrario delle sanse asciutte, cassoni stagni.
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4.34 Trattamentodeie s i d u i del | 6dastrazi one
sansa

Il trattamento deigsiduisolidi puo dirigersi verso tre strade:
- lo spandimento in campo (approccio tradizionale);
-il sansificio, produzione di fenergia ver

- i compostaggio per la produzione di compost di qualita.

4.3.4.1 Lo spandimento in campo
Per quanto riguarda lo smaltimento dellexssa umide, per il trasporto viene

utilizzato un autocarro. Per le operazioni di spandimento in calal® sanse é

impiegato, invece, uno spandiletame trainato da una trattrice.

C: indicazioni C: leggi su
stradali spandimento
Ofl: sansa ‘ < O: sansa su
I sansa Trasporto da trasportata Spandimento in campo
———————» frantoio a campo campo —
C1.1 C1.2

M: operatore \
uas;?ono M: operatore M: trattore,

M: autocarro trattore spandiletame

NODE: c1 TITLE: Ciclo di vita del residuc di estrazione sansa NO.: 1

Figura 32 Ciclo di vita del residuo di estraziorsansa

4.3.4.2 Il sansificio: recupero energetico e industria mangimistica

Nei sansifici, on un processo di estrazione dell 0
solvente (esanpyio t t e n glio di sanshkedesanse esauste L6 ol i o di sans
un diretto concaoented el | 6 ol i o di oliva vergine di q
energetica dieci volts uperi ore a quell a necessaria p
del | 6ol i o d agkrerare rdiltiitogsei, e asarle tompostiachimici di

sintesi d a ntemealls saluta imadaa mb i e
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Recupero energetico

La sansa esausta o la vergine essiccatd puo essere utilizzata come
combustibile e fonte di energia termica, previa essiccazione in essiccatori
cilindrici rotanti. Anche ilnocciolino- una volta separatcatla sansa ed essiccato

I pud essereconvenientemente recuperato a fini energefic@le pratica di

recupero energetico tramite combustione consente di risparmiareostii

del | 6energi a prodott a da font.i non rinn.i
combus i bi | i fossili, tra | 6altro sempre pi
| 6ambi ent e. La t e sanse @saust®deinacaobnzconsente del | e

inoltre di eliminare il problema dei residui trasformandoli in materie prime per

generare energia terca ed elettrica; sostituire altri combustibili e contribuire alla
diversificazione energetica; ridurre gli inquinanti nell'aria e le emissioni ad azione
climaterante (gas serra). La valorizzazione delle sanse a fini energetici puo essere

sfruttata sia peta produzione di energia termica che elettricadgeoerazione).

Presso | 6lstituto di El ai otecni caa di Pesceze
due fasi con denocciolatrice a monte per produzione di denocéeligiaioa ad

usoenergetico (15wo/gle T alto rendimento energetico e assenza di emissioni

fumose). Il denocciolamento
Potere calorico della sansa e sottoprodotti o ]
Sottoprodotto Potere Calorico (Kcal/kg) iniziale, se da un lato consente di
Sansa da pressione 2800-3000 ottenere un prodottoa valore
Safiss Sisl) 2300-2500 aggiunto e di differenziare il
Sansa esausta 3500 )
Noccioling 4000 mercato  di  sbocco  del

sottoprodotto verso settori a
Tabella26: Potere calorico della sansa e sottoprodotminore impatto ambienia

(recupero  energetico,  fonti
rinnovabili, i ncr ement o energia verde), infl uenz
del | 6 ol ipmdotto,Lirdatti] haoalta ossidabilita e deve essere pertanto
consumato in temgirevi. Data la sua leggerezza e il minor conte di grassi,
tuttavia, tale olio offre
i mpi eghi i nteressanti nell ambito dell 6in

anziani). Una volta privata del nocciolo, la sanviene essiccata ed inviata
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all 6ldszoiot ecaei a del |l 6Uni versit™ di Roma pe

e possibila mpi ego nel |l i ndustria mangi mi stica.

Industria mangimistica
Undul teriore possibilit?s di wela @ir i zzazi o
impiegarne lapol pa qual e i ntegratore nel |l 6al i me

denocciolate possono trovare impiego come complemento alla nutrizione animale

epossono quindi essere dbéinteresse per |
del | 6 al lamnvake mperincipaimente bovino, ovino e caprino. La sansa
vergined i ol i v a elpvate peeantuade didilora) quale cellulosa e lignina,
guestoultima non digeribile darglirre ani mal i

| 6el evat a pr gussanriduzional é ottdnibile rcan;la separazione

meccanica del nocciolino, ricco in lignina, dalla polpa. Tale separazione consente

altresi un arricchimento del contenuto proteico deli 158%. La polpa cosi

ottenuta,dopo essere stata eventualmente pidietta, € utilizzabile, in miscela

con altri costituenti, per la formazione della razione alimentare. Questa pratica

risulta esserd i grande interesse per | 6alimentazi

del bacino delMediterraneo, laddove e difficoltos@ e ppr ovvi gi onament
foraggio frescoL 6 | st i tut o di Zootecnia di Ro ma, i
per | 6 E| aPesedrag starconduaendd delle sperimentazioni per valutare il

valore nutritvodQu e st o sottopr odot itribenedcentuhgéel ndust r i

che la presenza dirassi antiossidanti nelle sanse denocciolate costituisca un

valido apportoantiossidante alla dieta animale, con conseguente miglioramento

della qualita deprodotti finali (latte, formaggi, carne).

4.3.4.3 Compostago e produzione di compost di qualita

Il compostaggio € una prospettiva molto promettente nella politica del riciclo dei
sottoprodotti organici, in vista della produzione di fertilizzanti da impiegare tal
guali o come base per formulati. Per loro naturdatti, i sottoprodotti della
lavorazioneolearia possono essere considerati un ottimo materiale di partenza per

ottenerec o mpost di Aqualit™o. 1 prodotto fina

nutrienti minerali e di sostanza organica stabilizzatacompostaggio € un
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processo natural@i trasformazione biologica della composizione originaria della

matrice organica cheroduce un materiale stabilizzato, mineralizzato, igienizzato

e fitocompatibile. lpr ocesso avvi ene c onaerbbbigualsi | i o di
accrescono,catalizzando una parziale degradazione aerobica delle sostanze
organiche, un&rasformazione ossidaduttiva di alcuni dei composti inorganici e

la sintesi di nuoveomposti organici, piu stabili.

Lo studio del Dipartimento ROGESA del |l 6Uni versit™ di Bar
Produzioni e Preparazioni Alimentar:i del | ¢
Uno studio condotto da ricercatori del Di |
Bar i e dell o0l stituto di ProbduWni ver siet "Pre
Foggia ha speri ment ato | @ampiamtie seimplifcaiapei d n e do

compostaggio della sansa di oliva. La prima fase della ricerca ha riguardato il

controllo automatico dei parametri di processo con un sistema di rilevazione,
acquisizioe ed elaborazione automatica dei dati attraverso un software
appositamente progettato in Visual Basic su architetturd\iidows. Il sistema

eingrado di apprendere | e condi zioni di p
reazione biossidativa e di correggere linea eventuali scostamenti dalle

condizioni ottimali.

Successivamente, le prove sono state effettuate su un impianto pilota di
laboratorio(un reattore cilindrico da 20 dincon una biomassa costituita da sansa

vergine dioliva, foglie di olivo, pagk e pollina in opportuna miscela. Sono stati

quindi valutati iprimi risultati ottenuti in laboratorio per poi applicare il sistema

ad un impiants per i mental e in scala reale. ES6 i nf
risultato della ricercan un prototipodi impianto su scala industriale, molto

semplice, costituito di unpiattaforma in calcestruzzo su cui € stata distribuita la

biomassa in cumuli a seziorner apezi a. 1 rivoltament o,

| 6ossigenazi one estatil garantitietiravesson eana tmacchmsa n o
rivoltatrice semiportata dalla trattrice.| reattore pilota, real i z
Cooperativo Riforma Fondiaria dilardd (LE) ha utilizzato una biomassa di

partenza ottenuta miscelando sansa, pagi@ima nelle percentlisseguenti:

-sansa vergine dooliva 82%
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- pollina 10%

- paglia 8%

La fase conclusiva della ricerca e stata quella di uno-sgasel di un impianto in

scala reale, costituito da un reattore ad asse orizzontale su piattaforma in cemento
armato dotato di umsistema di aerazione a rivoltamento meccanico e chiusura del

sistema tramite una serra. Tale impianto pilota sadhistriale e stato realizzato

ncoll aborazione con | 6Associazione dei Pr
Lecce (APROL) neltambito dé | e azi oni Reg. CEE 528/ 99
del | 0 e wada residuiidela molitura delle olive in condizioni non nocive

all ambnehteeée. per consentire un ottimal e

un ventilatore chanvia gli aeriformi presentinella serra ad un biofiltro per

riciclarli dopo la depurazioneella serra stessarisultati sperimentali ottenuti in

un biennio di prove sono molto incoraggianti, guanto dimostrano che |l

compostaggio della sansa procede in modo effitareendo unmateriale finale

costituito da un ottimo ammendante, dotato di un livdllamificazione di tutto

rispetto. Occorre tuttavia studiare in modo piu approfonditeapporti di

miscelazione con altre sostanze organiche e gli aspetti microbiologici della

suddéta sostanza organica. |l materiale ottenuto e stato fornito agli agricoltori per

di stribuirlo su colture arboree ed erbace
Agronomia e Coltivazioni arboree dell 6Uni
diNema ol ogi a del CNR di Bar i e del Il 61 stitu

MiPAF, allo scopo di saggiarne la qualita agronomica.

Lo studio di CNR, APROL e del Di parti ment
Studi di Bari

Un altro studio interessante € stato condot® | | 6 ambi t o di un proge
CNR, APROL (Associazione di Produttori Olivicoli della Provincia di Lecce) e il

Di parti mento PROGESA dell 6Universit”™ degl:
allar eal i z zimpanto semplifichtd di compostaggi ubicati a valle e

al | 0i deglie stes frantoi oleari. | risultati ottenuti dalle prove di
compostaggio hanneevidenziato la possibilita di poter compostare tutti i

sottoprodotti della filieralivicolo-olearia, purché opportunamente miscelati con
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atre sostanze organiché&che di azoto. Le prove preliminari di compostaggio,

avvenute sucumuliposii| | 6aperto su piazzol a, moVvi men
rivoltatrice, hanno consentitdi ottenere compost di qualita da miscele diverse a

base di sanseergine La ricerca e poi passata alla fase di messa a punto di due

impianti  semplificati di compostaggio e ad una successiva valutazione
agronomica del compost attraversdddilizzazione organica del terreno agrario.

Le prove sperimentali hanno utilao diverse miscele con prodotto di base

costituito da sansa vergine o denoccioldtaltre, € stato eseguito un ciclo di
compostaggio aggiuntivo costituito per il 50%sda nsa vergine e per |
di pastazzo proveniente dalla spremitura delle @pec la produzione di succo.

Le suddette prove saomboi totathiditee di Uicelao st at e
sviluppat a i n coll aborazione C ola  6UNi v e
correzione del contenuto di carbonio sono state utilizzate foglie di ojpccele

quantita di paglia. Tali prodotti sono stati, poi, miscelati con diversi prodotti

starter abase di azoto organico: stallone e stallatico. Il primo starter (stallone) é

un prodottocommerciale costituito da letame essiccato e cubettato, mentre |l

secondo e utetame di allevamento bovino. Il ciclo di processo € stato lo stesso

per tutti i cumuli:

- preparazione della matrice organica da compostare costituita dalle miscele

innanzi indicate;

- periodico rivoltamento della biomassa (ogri® giorni) per garantire idonee

condizioni di areazione, umidita, temperatura e ossigenazione della biomassa

durante il processo biossidativo;

- periodico rilievo (ogni 8LO giorni) dei valori di temperatura raggiunta dalla

biomassa;

- periodico campionamento deltdomassa (miscela iniziale, prodotto intermedio,

prodotto finale) per la valutazione del contenuto in umidita della nagsaica

durante il processo biossidativo;

- periodico campionamento (miscela iniziale, campionamento intermedio,

prodotto finale), pe la valutazione del TOC, TEC, contenuto in HA e FA,

contenuto in N, P, determinazione degli indici di umificazione HI, HD, HR;




- ultimazione della prova, dopo circa 90 giorni di compostaggio, con circa 60

giorni di fase termofila e 30 giorni di fase maknfprocedendo alla fine del

processo alla valutazione agronomica del compbstievo delle temperature e

stato effettuato con termometro modello HD 92di§jtale a microprocessore per

sonde con sensore al platino Pt100 (ditta Delta Ohm).

La correlaione dei risultati ottenuti dalle analisi chimiche, sul prodotto
compostataegli impianti pilota, consente di trarre le seguenti conclusioni:

-l recupero della sostanza organiica dai sa
generale dagli scarti getali, attraverso un processo di biossidazione, € una

pratica utile se non indispensabile per gestire una moderna agricoltura, @ttenta
gualit”™ e all 6ambiente. La s amgirmantiver gi ne
tossici, 0 organismi patogeni, ad costituita nella sua integralita dastanza

organica di origine vegetale, per cui rientra perfettamente oatigoria degli

ammendanti organici utilizzabili anche in agricoltura biologica;

- a fine di valorizzare le caratteristiche agronomiche dettoprodotti

dell 6industria olearia,  opuymficazianem o, t ut t
della sostanza organica, miscelata con altri sottoprodotti ricdiato, con una

fase termofila sufficientemente estesa,;

- per rendere funzionali gli impiginsperimentali e trasferirli alle realta aziendali
present.i sul territorio  fondamentale | a

costruttrici.

Altri studi

In altri studi si riferisce di interessarrogressi nel campo delle applicazioni di

un falmito par assi tacammposdt tckkinusansdea doéol i va
antagonisti microbici contro la tuberosi radicate il marciume basale del

pomodoro e la verticillosi del carciofo. Il compost da saopportunamente

attivato con agenti di biocontrollba quindi una duplice funzioneta un lato

apporta al terreno sostanza orgaini ca, e
patogeni radicali del terreno, sostituendmssialle tradizionali forme di lotta.

Molti aut or i , i nfine, soet obbapeanoo | @i mpaolrttra

organicheper la produzione di compost di qualita. Oltre agli scarti delle filiere
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agroalimentari,infatti, tra i quali quelli provenienti dalle filiere olivicololeari,
lattiero-casearia, @iticola-enologica, altre matri@o-compostabili sono costituite
dai fanghi didepurazione e dalla frazioni umide degli rifiuti solidi urbani da
raccolta differenziatache a livello quantitativo possono fornire un consistente
contributo al riciclo disostanza organica al terreno conseEguenti riflessi utili
allasalvaguardid el | 6ambi ent e.

4.3.5 Trattamentodeie si d u i del | 6destrazi one

acque di vegetazione

Per le caratteristiche chimidsiche precedentemente descritte, le acque di
vegetazione possiedono un elevato caricogui nant e: l a | oro gest
pertanto attenta e responsabile. A parti
undi nt ens a aetinaovaziore tecndlagicarfinalizeata ella sviluppo di

tecnologie depurative cheo ns ent i s shentoalel ¢tafca induiaante € il
raggiungimento degli standagiialitativi previsti dalla legge. Questo ha generato

un ricco corpus bibliografico Bumerose sperimentazioni pilota, raramente pero

trasferite a scala industriale. tRatta di circa 20 procsse tecnologie, tra cui:

- uso agronomico (fertirrigazione, spandimento su terreniapproccio

tradizionale);

- compostaggio con altre matrici

- estrazione composti ad alto valore aggitunto

- depurazione (fisica, chimica, biologica)

4.3.5.1 Uso agynomico: la fertirrigazione e fertirrigazione di oliveti

La fertirrigazione appare una soluziopeponibile e consigliabile ai fini di una
corretta pratica agronomica (apporsmostanza organica, etc.) solo previo
adempimento delle prescrizioni previstdlaarormativa vigente in materia. Le
acque di vegetazione possono senza dubbio esgskreate a fini agronomici,
come si evince dalle numerose ricerche condottelidersi autori.Le prove
sperimentali condotte concordano che, distribuendo quemtita di acque di

vegetazione compresa tra 40 e 106/hm su colture arboree, sittengono




numerosi vantaggi, quali il riciclo quasi totale dei composti nutr@htP, K), la

met abolizzazione del carico onejeaAV,i co e | ©

mertre risulta sconsigliabile la distribuzione delle AV su colture erbacedtan

ma per tal.i colture  possibile I6utilizz:
30-60 giorni prima della semina o del trapianb6 st at o recentement e
punto un cao spandiliguame appositamenfrogettato per lo spandimento

controllato delle acque di vegetazione in campo cqossibilita di distriburle al

terreno a pioggia o a scorrimento o di interrarle a poehtimetri di profondita,

con vanghette o organi ¢fatori portati dalla stessaacchina. Questo aspetto di

C: indicazioni C: leggl su
stradali spandimento
Ofl: acque di O: acque di
i : vegetazione
I: acque di vegetazione .
vegetazione TraVSPOTtO otz Spandimento su | sucampo
frantoio campo > campo >
D1.1 D1.2
A M
M: operatore : trattore, . .
trattore carrobotte M: operatore M: trattore,
trattore camobotte
NODE- D1 ITImE Ciclo di vita del residuo di estrazione acque di NO.- ]
vegetazione

Figura 33: Ciclo di vita del residuo di estrazione acque di vegetazione

natura meccanica non € da sottovalutare ai fini di una corretta applicazione della

L. 574/96.

Lo studio di Silvestri e Bonari

Uno studio di Silvestri e Bonari (2001)
analizzato il caso di trattamenti effettuati su oliveti durante il periodo di riposo
vegetativoi pr at i ca tra | 6al tr oarpeinel hosto Paese. di f f us
Un triennio di sperimentazione svolta a quaggoardo, ha dimostrato come non

si rilevi alcun effetto negativo né sulla lopsoduzione, né sulle caratteristiche

12C



gualitati ve (wdiabeltaddlaparcelle sdtta anthe oon volumi

di refluo nettamente superiori a quelle conseniite legge (fino a 320 ftha).

Non sembrerebbero esistere dunque particalaoint r oi ndi cazi oni nel
delle AV alle piante che le hanno prodotte, se mprella di evitare lo
Caratteristiche quali-quantitative della produzione olivata in funzione delle dosi di AV impiegate

Dose Resa Polpa Nocciolo | Acqua Olio Fod Rr Rp

m3/ha kg/piante (%) (%) (%) (%) (%) - -

0 41.9 75.9 24.1 59.5 12 12 1.65 2.4

80 38.6 78.6 21.4 61.8 12.1 12.1 1.76 2.16

160 39.1 76.3 23.7 59.4 11.6 11.6 1.69 2.49

320 38.1 75.5 24.5 60.4 11.9 11.9 1.55 2.35
Legenda
FOD = frazione Organica Disoleata
Rr = rapporto peso secco polpa/peso secco nocciolino
Rp =rapporto percentuale olio/percentuale FOD nella polpa
Tabella27: Caratteristiche qualiquantitative della produzione olivata in funzione delle dogi\di
impiegate.
spandmento in condizioni ambientali (pendenza, natura del swima, etc.)
possono rendere i mpraticabi e e/ o rischi oc
Lo studio dell 6l stituto Sperimentale Agror
Un altro importantestudio condotto da alcuni ricercatdrie | | 6 Sperimertalet o
Agronomico di Bar i ha consi ddAVa406 oef fet

800 ni/ha) su pianteli olivo di 2 anni in vaso e di 20 anni in campielle prove
di pieno campo si & impiegato il refluo proveniente da un impianteotitura di
tipo tradizionale, basato sul metodo a pressione, risultato piu ricEosforo,
Sodio, Potassio, Calcio, FerrPiombo e Carbonio organico. | risultati hanno
mostrato che la somministrazione di 56/l i dose ammessa dalla normativa

vigente- non ha influenzato significativamente la produzione, mostrando alcuni

effetti positivi sulle proprieta chimiche del temce

- dopo 2 ani di applicazione del refluopIN

significative;

t ot al

n

h a
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-l 8N mi ner al eNORI+NNH4) ron € eamhiato duxante il periodo di

prova; solo un piccolo aumento di-WH4 si e registrato in seguito alla
somministrazione del refluo oleario;

- il C organico & aumentato sia nelle particelle trattate che in quelle non trattate.

Di conseguenza sembra molto difficile indi
Su questo parametro;

- il P del suolo mostra un aumergignificativo solo in una delle parcelle trattate

col refluo;

- incremento del K scambiabijle

Altri studi

Altri studi hanno analizzato la capacita dei reflui olearinfluire sulla struttura

dei terreni alterandone lo stato di aggregazione. La ricestata condotta su tre

terreni situati nella provincia di Bari. Il confronto tra terr&aitati e non trattati

ha permesso di studiare il comportamento nel tempalcdine proprieta fisiche

dei terreni argillosi. La ricerca ha dimostrato deenministando annualmente i

50 n/ha di AV ammesse dalla legge il diametro degigjregati tende lievemente

ad aumentare. Questa osservazione permetiepliot i zzare c¢che | duso
mi gliora |l a qualit? del tlellar poresitaoe Iper c h® p
sofficita del terreno migliorando anche lo stato di aerazione ertalazione

del |l 6acqua.

4.3.5.2 Il compostaggio

Il compostaggio € un processo naturale di trasformazione biologica della matrice
organica che produce un materiale stabilizzato, mineralizzgtenizzato e
fitocompatibil e. (! processo avviene con
si accrescono, catalizzando una parziale degradazione aerobica delle sostanze
organiche, una trasformazione ossratuttiva di alcuni dei composti inorganmie

la sintesi di nuovi composti organici, piu stabili.

Per il trattamento delle acque di vegetazione tal quali sono stati proposti, di volta

in volta con esiti piu 0 meno soddisfacenti, sia processi di tipo fisico e-fisico

chimico chefiliere di natura bologica. Tra i primi, finalizzati soprattutto ad una
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riduzione drastica dei volumi ovvero alla completa mineralizzazione
(incenerimento) delle matrici damaltire, sono da annoverarsi i processi di
concentrazione dei reflui attraverdistillazione ed evagrazione, la filtrazione su

membrana, la chiaflocculazione elac o mbust i one. Déaltra part
trattamenti biologici, il riferimento & girocessi di depurazione sia aerobici che
anaerobici. Le filiere di trattamento biologiaerobico commndono, a loro volta,

i processi a fanghi attivi ed i filtri percolatori e lsasano sul principio della
trasformazione dei composti contaminanti, disciolti meflui o di natura

colloidale, in elementi minerali non inquinanti e copiosa biomas&aobica
sedimentabile. | trattamenti di tipo ossidativo delle acque redlwangono
generalmente in reattori biologici aperti. | processi anaerobici sono invece
caratterizzati dalla trasformazione microbica dei reflui, in assenza di ossigeno
molecolare. In quest caso, le sostanze inquinanti di natura organica sono
convertitein una miscela combustibile, il biogas, costituita prevalentemente da
metano edanidride carbonica, ovvero in sostanze volatili idrogenate (es. acidi

grassi ed alcooli).I processi anaerohicsin qui proposti per le acque di
vegetazione vanno dal sempliegunaggio al trattamento in reattori tradizionali

CSTR (Completely stirred tankeactor) mediante edigestione con matrici

organiche meno refrattarie (es. fanghddpurazione), e ancordal conferimento

in discarica al trattamento in specidsippologie di digestori a contatto, quali i

reattori UASB (Upflow anaerobic sludgblanket) ed i filtri anaeobici. Sono stati

pure proposti sistemi integrati di trattamertasati sulla combinaziong uno

stadio aerobico di biotrasformazione promogs@ncipalmente da eumiceti,
finalizzato all 6abbat t idetecacquendi végetadioae, f r az i o1
responsabile dei fenomeni di inibizione delle stesse cenmsobiche coinvolte

nei pro@ssi depurativi, seguito da uno stadio di digestianaerobicaAnche

laddove i suddetti trattamenti hanno dimostrato di essere in gramubditere il

potere inquinante dell e acque rilati veget az
difficilmente sostenith dal punto di vista economico per la quasi totalita dei
frantoi . EO opportuno ricordare che | a
caratteristiche di tossicita biologica rendono difficile la gestione del trattamento

dei reflui oleari presso i comunimpianti di depurazione delle acque urbane, sia
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nelle sezioni di ossidazione totale che in quelle di stabilizzazione anaerobica dei
fanghiD6oal tra part e, strutture <cos?3 oner os e,
possonoessere concepite per impieghi su batsgionale, condizione, questa,
inadeguatanche per la stessa funzionalita degli impianti.

La necessit?’ gui ndi di mettere a disposi
limitate risorse finanziarie, sistemi di trattamento dei reflui oleari semplici,

affidabili, flessibilie d i facile gestione, ha orientat
verso lo sfruttamentaei processi biologici basati sulla stabilizzazione aerobica

delle acque di vegetazione combinazione con residui ligreellulosici. La
preventivaimbibizione dei refluioleari su matrici di supporto di natura vegetale,

dotate di adeguate -caratteristiclisico-meccaniche (i.e. porosita, struttura,

tessitura e dimensione delle particellepnsente di sottoporre le acque di

vegetazione alle reaziondi bioc-ossidazione in fasesolida, tipiche del

compostaggio. Questo processo, attraverso la parzateralizzazione ed

umi ficazione del substrat oungrodotip inalé e n z a , p
metastabile, privo di effetti fitotossici, destinl@absenza&a ont r oi ndi cazi oni |,
agricolo come ammendante organico.

Il compostaggio delle acque di vegetazione € stato considerato solo recentemente

come una pratica utile per udificare la sostanza organica in essa contenuta.
Considerato il suos@at | i qui do, durante il processo ¢
vegetazione deve essere distribuita nel tempo su un substrato solido. Per la loro

matrice ligninocellulosica, in genere tutti gli scarti agricoli possono essere

utilizzati.

In particolare, in espernze effettuate in Italia e Spagna, sono stati utilizzati
prevalentemente paglia di grano, stocchi di mais e scarti di cotone addizionati con

fonti di azoto (urea, pollina, fanghi)n una prima ricerca e stato utilizzato un

prodotto come la paglia, ricab compostiigninocellulosici. Le reazioni termofile

si sono sviluppate rapidamente dopo ww®itimana, ottenendo a 60 giorni

dal |l 6ini zio del t r att acoreirseégoentiwala deglu ona u mi
indici caratteristici:

- grado di umificazione 7,5%

- tasso di umificazione 37,8%
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- indice di umificazione 0,32%.

In una seconda ricerca, sottoponendo a compostaggio una miscela costituita da
acque di vegetazione (34% in peso), sansa vergine (51%) e pollina (15%) si €
avuta una lunga fase mesofila davlla lenta azione di decomposizione della
sostanzaorganica operata dai microrganismi. La temperatura della miscela ha
subito unleggero incremento rispetto alla temperatura di ambiente, portandosi alla
temperatura di 35 °C circa. Il processo, quindi¢ sviluppato prevalentemente

per azione di microrganismi mesofili e durante tutto il periodo di ossidazione,
duratocirca 52 giorni, solo per un limitato intervallo di tempo, si & raggiunta la
temperatural i 40 AcC. Dal |l 6i nsi eeuniecedheleacques ul t at i
di vegetazione, seniscelate con substrati solidi ricchi di composti cellulosici e
con un rapporto C/Mddeguato (280), possono facilmente umificarsi. Viceversa
una miscela costituita dasansa vergine e pollina presenta difficolta di
umificazione a meno che non vengasoninati i frammenti di nocciolo dalla
sansa e si arricchisca la miscela con prododtiulosici che favoriscano lo
sviluppo di reazioni termofile.

Nel |l 6ambito di un Progett o -nullonastewater ar i o (" |
for use as fertiliser"), inoltre, e stato realizzato un impianto pilota per |l
compostaggiodei reflui di frantoio usando paglia di grano come matrice
assorbente. lkompostaggio € stato effettuato in pila statica ad aerazione forzata
(dimensiom 7,5x 2,5 x 1,5 m). L'aria richiesta per il processo é stata fornita da
una soffiante (12m°ora) collegata ad un sistema di tubi forati fissati sul
pavimento dell'impianto. Uropportuno sistema ha permesso di riportare sul
cumulo le acque di drenaggio.

L'impianto e stato riempito con paglia di grano tritate6 (6m) addizionata con
ureacommerciale (2%) per assicurare un corretto rapporto tra carbonio ed azoto
(CIN = 35). La temperatura all'interno del cumulo & stata controllata tramite
termistori sistamati nei diversi strati della pila e collegati con sistema di
controllo in grado dinnescare la soffiante per valori di temperatura superiori ai
55 °C. La paglia é stataagnata con reflui di frantoio in rapporto 1:1 peso/volume.

Ogni 3 giorni, al cumio e stata apportata la stessa quantita di refluo, prolungando
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cosi la fase termofila per-& settimane. Cio ha permesso di raggiungere tre
importanti obiettivi:

- eliminazione della fitotossicita;

- degradazione della componente ligninica (70%);

- notevok evaporazione della componente acquosa (20t kgpaglia/giorno).

Al termine della fase termofila il cumulo € stato rigirato e sottoposto alla fase di
maturazione. Dopo 140 giorni dall'inizio del processo il materiale é stato tritato,
analizzato e imiggato per sperimentazioni agrarie in serra ed in pieno campo. I
processo non porta ovviamente ad un prodotto completamente umificato.
Comunque, per i fini agronomici, € importante apportare al terreno un materiale

privo di fitotossicita e in cui sia gigvviato il processo di umificazione.

Compostaggio di concentrati di acque di vegetazione

Un'altra sperimentazione ha studiato il recupero della sostanza organica contenuta
nei fanghi, prodotti nella depurazione dei reflui oleari, attraverso un trattament
che permetta di produrre degli ammendanti organici da reimpiegare per la
fertilizzazionedelle aree di produzione attraverso un processo di compostaggio, in
miscela con altresostanze (residui agricoli e zootem)) in un ammendante
organico Per lo svigimento delle prove €& stato utilizzato un prototipo di
fermentatore dellaapacita di circa 0,4 fnnel quale sono state condotte le prove

di compostaggio, miscelando il concentrato ottenuto con processi di
ultrafiltrazione e osmosi inversaon paglia edintegratori di azoto (solfato
ammonico e pollina), per portare@dpporto carboin/azoto a valori prossimi a 35

Al fine di eseguire una valutazione comparativa con altri prodotti attualmente
commercializzati, sono state eseguite le analisi chimichgeguienti campioni:

- rapporto 4:1 con paglia arricchita con solfato ammonico (dopo 30 giorni di
fermentazione);

- campione "B", ottenuto dal compostaggio di concentrato di reflui oleari
miscelato irrapporto 10:1 con paglia e pollina;

- campione "C", ottemto con un processo di stabilizzazione e disidratazione, in

essiccatore, di fanghi provenienti da un depuratore di reflui civili.
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La curva della temperatura durante il processo di compostaggio del campione "A"
haavuto un andamento a campana raggiungeapiolamente la temperatura di 60
°C, mantenendo tale livello termico per circa 15 giorni, per decrescere poi fino
allatemperatura di 30 °C dopo 30 giorni e continuare, quindi, la umificazione in
campo mesofilo. | valori delle proprieta chimiche generabi dre campioni
studiati risultanoentro "i limiti di accettabilita per il compost ai fini della tutela
ambientale” per il carbonio organico totale, l'azoto totale, il rapporto
carbonio/azoto e il potassio totale.

Il contenuto di umidita dei campioni A e fisulta notevolmente piu elevato del
valore limite massimo, mentre il fosforo totale del campione A si colloca al di
sotto del limiteminimo accettabile e il valore del pH del campione B risulta
leggermente superiore aklore massimo di 8.5. | dati spmentali indicano
chiaramente che, pur essendalori del carbonio organico totale al di sopra del
limite minimo del 23% p.s. per tutti i campioni, in quelli contraddistinti dalle sigle
A e B il carbonio umificato risultaettamente prevalente rispetttaatomponente
non umificata, cosi comehiaramente evidenziato dai valori del tasso di
umificazione, mentre nel campionet&i valori sono molto piu bassi. L'indice di
umificazione risulta poi, per i primi dusmpioni, molto basso e prossimo allo 0,
cometipicamente accade per il carbomitganico naturale nel terreno, mentre per
il campione C, il valore risulta elevatBer quanto riguarda poi il contenuto di
alcuni metalli inquinanti e/o a rischio, nei tempost esaminati, appare evidente
quanto segue

- per i primi due campioni, ottenuti con concentrati delle AV, i valori risultano al
di sotto dei limiti di tossicita previsti dalla normativa vigente (G.U. n.253 del
13/9/84 suppl. n. 52);

- nei campioni A e B, molti elementi risultano assenti ovvems@nti a valori
molto bassi, lontani dai limiti indicati e quindi di limitato rilievo per quanto
riguarda i rischi di tossicita da accumulo nel tempo;

- nel campione C, I'As risulta presente in quantita oltre il doppio del lintitéie

gli altri metalli,ad eccezione del Be, sono presenti a valori piuttsteati, molto

al di sopra dei valori corrispondenti degli altri due campioooe rischio palese

di tossicita da accumulo. In conclusione, il compostaggio effettuato sui




concentrati prodotti in imprdi di smaltimento delle acque reflue olearie,
addizionato con solfato ammonico (A) ovvecon pollina (B), produce un
materiale organico:

- di alto valore in elementi maciautritivi, nonostante i limiti per il contenutdi

P205 e l'alto tenore di umiditahe, comunque, pud essere abbassato con
accorgimenti di processo nel futuro;

- di alta qualita agronomica per il contenuto in carbonio umico;

- con rischio di tossicita attuale e da accumulo ben al di sotto dei limiti.

Invece, il prodotto ottenuto con ktabilizzazione e la disidratazione di fanghi
civili, pur presentando un buon contenuto di elementi ragndtivi, si qualifica

di minore qualitd agronomica per il basso tenore in carbonio umico presente e
I'elevatocontenuto di metalli a rischio di tasga da accumulo.

Le prove eseguite hanno consentito di constatare che il concentrato dei reflui
oleari puo essere agevolmente umificato in reattori statici aerati, purché sia
opportunamente miscelato con altri sottoprodotti agricoli, vegetali e animali.
Inoltre, il confronto con altri prodotti presenti in commercio evidenzia che il
compost ottenutala fanghi prodotti negli impianti di concentrazione delle acque
reflue dei frantoi olearpotrebbe rientrare nei limiti imposti dalla legislazione
vigente e sultare competitivo, dal punto di vista della qualita, nei confronti degli

altri prodotti attualmenteommercializzati.

IMPIEGO D | COMPOST DI QUALI TADG

Il compost proveniente da materie prime vegetali e/o in combinazione con altri
sottoprodotti costituiscein buon ammendante organico, molto utile ai fine del
recupero e conservazione della fertilit™ ¢
per fenomeni di erosione e mancato reintegro di sostanza organica. Inoltre,

| 61 mpdi ®@alg ammendante e favorito éhiesto nelle pratiche colturali

del | 6 a ghiologica.|La legisiazione comunitaria in materia di produzioni

biologiche, infattipr evede che Il a fertilit”™ e | 6datti\
essere mantenutee di ant e | 01 nc o remprganiacz coroposato @ i mat er
meno (Reg. CEE2092/917 Al | egat o 1 AProdotti per I

| 6 a mme n d &itre ché¢ awrde) ammendante organico vegetale, il compost di
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qualita puo trovaré@mpiego in diversi ambiti applicativi. Vediamo di seguito

quali.

IMPIEGO NEL FLORO -VIVAISMO
Uno studio pubblicato sulla rivista Agricoltura e Ricerca (Russo, 2002) ha

valutato |l 6i nf | ue n z B sordnanistratir & fdivetsé concentrazioni

sul | 6accr @iantne aieolivd e sulth iterminabilitd dei semenzélai

risultati ottenuti si € notatc he nessuna dell e piantine dBé
prova (cultivar Ogliarola) hamo st r at o si nt o mi di sof ferenz
concentrazioni di refluoL 6accresci mento dell e piante n

trattamenmi con le stesse dodtlementi di tossicita si sono riscontrati invece con i

piu alti dosaggi (100%). Sui sendel | e tre cultivar doéol iv
trattamenti con i reflui hanno dato risultdti v e r s i sia fra cultiwvar
dei trattamentcon concentrazioni divers®a testimonianze dirette con vivaisti,

inoltre, appare un vivo interesse da parte deldegorie verso tali substrati

compostati, soprattutto per ragioni economiche, vististi elevati necessari per

| 6acqui st oal Nbrel Eurapa, la oui dsteaziodd r a I éaaskh hei o

Paesi di origine danni paesaggistici e ambientali.

| MPI1 EGO NELLO&6I NDUSTRI A . F ARIMABE UT | CA

d e Ildrbs8itirosolo

Léidrossitirosolo  una molecol amdicont enut
potenzialita nelle applicazioni farmaceutich@erché antiossidante, anti
aggreganteantinfiammatoria, ed altre potenzialita ancora da sperimentare. La sua

presenza étata scoperta nelle acque di vegetazione.

Le acque di vegetazione contengono imoltn gruppo di composti detti secoroidi,
derivati dall 6ol europerina, in quantit”™ cl
Glistudi finalizzati all o studio dell datti
iniziata neglia n n i i é@pd<eguita con difidcot © a causa del |l 6el eva
dei componenti inesame che si degradano velocemente per via enzimatica.
Léoestraziomelddiol eeriopatrina richiede | 6in




per la stabilizzazioné delladurata di qualche mesgee lo goccaggio delle AV.
Luso cosmetpidacirlisulappl dcazi one perch® |
grezzo senza il ricorso a successive operazioni di raffinazione. | carotenoidi

servono allsstabilizzazione delle creme.

4. 3.5. 3 L O6est rdaltoivalareesaggimto: le sostgmae $eholichea

La presenza di sostanze fenoliche puo far considerare le acque di vegetazione

delle olive come una potenziale materia prima per la produzione di composti ad

alto valore aggiunto da utilizzare sia nel settoremedntare (antiossidanti,

coloranti), sia nesettore agrario (sostanze ad attivita antimicrobica, bioinsetticidi,
fitoregolatori). E' inquesto ambito che da alcuni anni vengono condotte ricerche
mirant.i a | hlla pusfitazi@ne deiovarieometidenolici presenti nelle

acque di vegetazione ed akauccessi va <caratterizzazione
delle molecole isolatd.e acque di vegetazione contengono elevate concentrazioni

di sostanze fenoliche diatura monomerica e polimerica (ralo8 % e | 61, 6 %)
Tale concentraziondipende dalla varieta e dallo stadio fenologico della drupa,

nonché dalla procedurat i | i zzata ©per | 6estrazione de

chimica e la relativa attivithiologica é stata oggetto di accurato studio.

IMPIEGHI AGRONOMICI

Prove di trattamento fogliare con AV effettuate presso il CRA di Rende (Cosenza)
hanno mostrato applicazioni i nteressant .
Si sono infatti rilevati:

- inibizione delle fasi inizialidi sviluppd el | a mosca del |l 6ol i vo,;

- riduzione del micelio nel caso della verticillosi

| MPEGHI NELLOI NDUSTRI A ALI MENTARE

Recupero di fenoli tramite solventi organici a anidride carbonica. | fenoli, che

sonoc ompost i antiossidanti, fria glgnentel® t r ov ar e
comesostituti delle omonime sostanze di provenienza industriale e di sintesi. Una

volta estratti i fenoli, le acque cosi depurate possono essere riutilizzate al posto di

quellad i rete, o all 6i nt-sanmesse ne eld lavbratioont oi o st
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Altro impiego puo avvenire tramite il recupero di zuccheri dalle AV tramite
fermentazione alcolica e conseguente produzione di alcol etilico. Compostate con
altre matrici, infine, le acque di vegetazione possono costituisellbstrato pela

crescita e | 6all evament o (Rleurotdsemirgi.i edul i ¢

4.3.5.4 La depurazione delle acque di vegetazione

Considerate | e caratteristiche e | 6el eve
depurazionalelle acque di vegetazioneroportapiu stadi di trattamento. Esiste

un gran numerdi processi di depurazione, tra cuditl impiegati sono:

- impianti a concentrazione termica

- impianti fisici (ultrafiltrazione, filtrazione sottovuoto, osmosi inversa, etc.)

- impianti biologici anarobici e microbiologici

- impianti chimicofisici

Di seguito si riporta il caso di un impianto pilota per la depurazione della AV
tramiteconcentrazione termica.

LOi mpianto pilota di depurazione dell e /
collaborazionetrd 6 | st i t ut o di Meccanica Agraria d
Paolo Amirante) e la ditta Frilli di Poggibonsi ed €& ubicato presso la Cooperativa

Oleicola di Casamassima (Bari). Il trattamento di basa sul principio di fornire

energiat er mi ca amold@a cdgau af aivlor i rne | 6evaporazic
produrre un concentrato ad elevato contenuto di sostanza organica. La
concentrazione comwlistillazione € un processo di risanamento dei reflui che

avviene in ambiente cqmarziale grado di vuoto, pericsi opera a temperature di

evapor azi o rnériod & 100°8Ca it apncentrato prodotto € una pasta

fangosa in cui sono contenute maggior parte delle sostanza solute o sospese,

mentre il distillato vieneondensato e costituisce il refluo depararale sistema

ha pero il limtedet er mi nat o dal | 6el evato <costo d:¢
nel | 6 evapor awtivis @ cercabbdir ridutreaderssibilmente la spesa

del | 6energi ddevaporzaatangeattravear so una
delle AV, con il recupero det al or e deri vante dall deffl ue

effetto) e di caidaid chezstrudtiil potere naforificople @ftud t a

concentrato, consentendo cosiottenere una sensibile riduzione del consumo di
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combustibile tradizionale. Laperimentazione eseguita ha consentito di constatare
che per una depurazienrot t i mal e occorre separare
frazione di sostanze piu volat{ialcol etilico prevalentemente) presente nel refluo

in seqguito allafermentazione deglzuccheri. Il concentrato prodotto pud anche
orientarsi al mercato mangimistico.

Inoltre la produzione di alcol etilico permette di abbassare i costi di gestione.

dal

Considerato | 6alto I|Iivell o dconsiga@e i onament

orientarsi verso I mpiant.i di depurazione

impianti consortili in piattaforme depurative, anche se su tale organizzazione
gravanoi costi di trasporto del refluo. La depurazione delle AV mediante
depu at or i bi ol ogi ci a f acomgdnuto da sostanzai |,
organica e dei valori elevati di COD e BOD5 ¢é possibile sodeguito di una

forte diluizione del refluo con le acque di scarico urbane e richpt&anto, un
depuratore adeguatamie dimensionato. Gli altri sistemidépurazione proposti,
come la concentrazione per evaporazione o per ultrafiltrazdresmosi inversa
risultano eccessivamente cloGdvesrigi Bil@;
non risolvono il problemapoiché producono un concentratmmunque da
smaltire, con costi ulteriori.

Per la depurazione delle AV tramite estrazione della componente fenolica, é stato
brevettato un sistema che recupera la componente fenolica direttamente in
frantoio tramite un procgso di cromatografia con uso di resine consente di
abbattere il caricinquinante dei reflui e la conseguente successiva depurazione

nei normali impianturbani.
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5. Sosteni bi i1 t° e cil cl o di |

5.1 La sosteni bi llungaielawviabde 6ol i vi

prodotto, coinvolgendo piu attori.

Da un confronto tra quello che e il ciclo del prodotto secongwodspettiva PLM

e quel | ondecperecicledd vitalted | 6ol i o di ol i va, appar
poter pensare di sviluppare un modello sostenibile € necessario anhgiEoedi

vita, allungandoloper cosi direa fasifinora ignorate. Ad un maggiore sforzo di

gestione del patrimonialienti e della progettazione del prodottpotrebbe

corrispondere un valore aggiunto sia in termini economici, con la creazione di

val or e, sia in termini di maggi,dire fedel

ampliare la conoscenza del processo ake dausoe supportonel MOL, ritiro

g N
Life cycle

Figura34 | I concetto del PL Mosenile proce
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nell 6EOL e all a fase di design del BOL.

5.1.1 Design

Rientrano in questa categoria quelle pratiche che riguardano la fase di
progettazione del prodotto e del processo produttivo, tutte quelle attivita che
definiscono ¢ specifiche funzionali richieste dal mercato, le specifiche tecniche
necessarie per soddisfare le richieste dei consumatori e il mutuo adattamento tra
esigenze di prodotto e di processo produttivo. La fase progettuale étmitae

piu rilevante, perch@one vincoli a tutte le successive fasi del ciclo di V&a.

stima che circa il 70% dei costi delle operations sia riconducibile a scd#isein

progettuale. La percentuale aumenta ancora di piu se ci riferiamo agli impatti
ambientali di un prodotto. Athe alla luce di tale rilevanza e evidente come sia
fondamentale | 6interazione tra marketing,
un prodotto che da un | ato soddi sfi l e

producibile in modo efficace ed efficiente

5.1.1.1 Il green marketing

! AGreen Marketingod =~ un approccio che,
portare risultati sia a livello economifimanziario, sia in termini di soddisfazione

del cliente. La consapevolezza del cliente, rispetto al prodb#cacquista, € un

fattore molto importante, perché egli ne riconosce un maggior valore ed e percio

disposto a pagare un prezzo a volte leggermente piu alto, ma controbilanciato

dal |l 6i dea di avere apportato Jammelynyf i ci al |
Ot t man, una dell e maggi or. eMap &krettd ng o) i v
sostiene che | 6adozi one divistodapatpgelieocci o s

aziende come wunob6occasi one rafforzamemondelvazi one,
proprio bram, che si declina in quattro fattori

Prossimita dei benefici al consumatoreil prodotto deve essere di assoluta
gualit”™ e sicurezza. Questa tendenza per

nei confronti di temi quali il biologico e la rintracbiéita. Garantendo al cliente la
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rintracciabilita del prodottogli si permette di definire con esattezza da dove

proviene | 6olio che sta per acquistare in
per il bi ol ogi co sappi amot oc hees cll duodleinod od il 6a
fitofarmaci e concimi che causano darahol 6 ambi ent e. Spesso  di
i mpossibile, poter avere accesso all dacqu

queste caratteristiche. Molti di essi varcano i confini nazionalifipge sulle

tavole di Germania, Inghilterra e Giappone.

Garanzia di undeffettiva :plecusisoasnmatori d i bene
vogliono manifestare con il loro acquisto una particolseasibilitd ecologica.

Hanno quindi bisogno che i benefici clhdoro acquisto apporta alla situazione

ecologica siano chiaramente percepibi.sono alcuni prodotti in cui questo e

evidente al primo contatto visivimentre per altri € necessario che il consumatore

usi il prodotto peraccorgersi delle sue qualitanbientali. Per soddisfare un

bisogno visivo si puo agire sulla bottiglia: riducenidigpeso del vetrosi puo

determinare un vantaggio nel senso ¢he n a | me mdne vetroatdizzato e

quindi da riciclare. Il vantaggio € meglio percepito se viene afechiaramente

al cliente. Un altro aspetaéibrispetio det u i punt
patrimonio colturale presente sul territorio: in questo senso grande importanza e

data alla tipicita dei cultivar da coltivare che devono essere tipicedébtio di

origine. Per il Salento si preferisce puntare sulle cultivar Ogliarola e Cellina di

Narda

Aument o del | 0li ®if omfronama Din@n e B | o strumen
rendere il consumatore consapevole del valore ecologico del prodotto e

del leiginmp ambi ent al e deLlolediimnpredstaa pdred d wtotlrii
diventa elemento fondamentale: in passato, quando in materia si era poco
legiferato, le aziende introducevano diciture, simboli ed elementi forvianti per

| 6acqui r ent eontrollo da ydr dafte imotivo, stabilitocdelle regole

ferree per,cheblebtigano ke aziende ladi utilezare delle particolari
diciture, i n posi zioni p arl@tario deb sinbolit e [ i mi
Le regole imposte si attuano elktichette, alle retro etichette e ai collarini delle

bottigie. Un 6 el evat a qu el sua valorel ecdlogiqo,r poodato tddlle

certificazioni, allo stato attuale rischiano di essere difficilmente percepiti dal
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client e .

N o n onsomprenibile selvalinfa@rmativa, continua ad essere di

fondamentale importanza per le aziende realizzare almeno un paio degli oli della

sSua
| mmagi ne

come qualcosd i

cart a,

e

secondo

modal i

t

produtti ve

cr edi ibaorisumatoe naheérdefisaezpro@otiod a :

compl et a me azierela cheslgpraduce. Peay qudstol | 0

i mportante <che
green.P e r |l 6ol i o di oliva [
ecol ogi ca, all 6interno dei
all 6ecol ogi a dei processi

col |

mpsoa vesten t e

ar i

ni

produttivi,

combustibili fossili, alla presenza di edifici con certificazione energetica.

Pochisimi sono attualmente gli oli sul mercato che hanno un collarino

informativo.

Per poterprogettare il prodotto secondo le linee guida del green magketin

necessar i o apafisi di marcatgper comprande®@ se esiste 0 meno il

green consumer. Questa attenzione crescente nei confronti del prodotto green

appare in maniera forte con il prodotto biologicooloer t i fi cazi one

Individuate le caratteristiche del consumatogenecessario comprendere quella

che e lasituazione aziendaleispetto ai prodotti concorrentib¢nchmarking

concorrenza e delineare quindi le caratteristiche che dovrebbe avere il prodotto.

Note queste caratterishie, si puo avviare la fase siiluppo nuovi prodotticon

| 6i dent i

i cazi

one

d

ei to

ol

del

gree

promozione e comunicazione, distribuzionee clopportunamente utilizzati,

C: dati, C: dati, L o et
statistiche statistiche regolamenti O: prezzo,
rodotto,
. , O/l individuazione O: individuazione Svil gromozjor‘e
I r(;(cihlesla diun Analisi di | delle caratteristiche Benchmarking caratteristiche VILIppO place del :
rodotto green nuovo >
p g | mercato del green consumer concorrenza prodotto green prodotio green
> > prodotto [——»
A1, A.1.2. A.1.3.
M; software e M; software e
Ao M; software e o ; ;
M: analisti di ’ o M: analisti di strumenti di M: sviluppatore strumenti di
mercato I Istrquﬂu di mercato T I analisi - svilupp calcolo
analisi
NODE: Al |TITLE: Ciclo di vita sostenibile dell'clio di oliva, il green marketing INO.: 1

Figura 35: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, il green marketing
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integrati e combinatiper comunicare informazionriguardanti il proprio

comportamento ambientaled eetico. Tutti questi strumentsono collegati

all 6esi genza pmpria iimMmagihei poessa specifidhea categorie di

portatoridi interessi. Pertanto, per ottimizzaied e f f i caci a,brare oppor t u
il taglio dei suddettistrumenti ai portatori di interesse ai quali ci si intende

rivolgere.

5.1.1.2. Life Cycle Assessment (LCA)

Loobiettivo dell o studio di LCA,unche secc
procedimento oggettivo di valutazione deirichi energetici ed ambientali

associati all'intero ciclo di vita di un prodotto, processo o attivita, effettuata

tramite l'identificazione e la quantificazione dell'energia e dei materiali usati e

dei rifiuti rilasciati nelllambienté |, g uelitae i pbienziali urgattt i f

ambientali @ r i vant i dal | a plriowdau zaloln@i ndted rinboo | d el
dalla culla alla tomba, ovvero dalla produzione delle olive nelle aziende agricole

fino al ritiro dei resi di prodotto.

Attraver so IgandiCdhanalizzarecilerodoto, sceltmdividuando

quelle fasi e quei processiupcritici a livello di impatti eper ottenere questo si e

preso in considerazione | 6intero ciclo di
perseguire un miglioramento camio in campo ambientale di un prodotto tipico
italiano, sempre pi% rispettoso dell 6ambi
la creazione di una etichetta ecologica di secondo tipo che riporta dichiarazioni
autocertificate e verificate.

Lo studio di LQA e effettuato con una duplice valenza:

-individuare gl i i mpatti pot enolioal i sul |
e Xt r av elivagtaliane; d 6 o

- sulla base degli aspetti individuati, sviluppare un marchio, che attesti che |l

produttore (sia nellaf a s e di coltivazione del I dol i\
trasformazione, imbottigliamento, trasporto e ritiro) si sia impegnato in azioni che

portano a ridurre il potenziale impatto ambientale. Tale marchio potra essere

utilizzato dai produttori come simbolo dspetto del disciplinare ambientale.




Il campo di applicazione del sistema é la produzione di olio extravergine di oliva,;

dall a progettazione del prodotto, alla pr
alla trasformazi one, toiadinb a ritimo dedbrest. i gl i ament o
Secondo | a Nor ma WAUNIEN |1fSuOn z1li4do00ndadl e deve ¢
con | 0obiettivo e il campo di applicazion:
di undunit”™ funzional e  diinirfgressmeiim e un r i
uscita sono normalizzat.i (in senso mat ema

essere chiaramente definita e misurabile

I n unodanal i si di LCA  essenziale definir
dupl i ce scopo ondparaziane deundatet udchd lel écal t r o, per
pianificare ed avviare unb6éaccurata raccol't
Il confine delsistema determina quei processi unitari che, poi, dovranno essere

i ncl usi nell édanalisi del ci reloererdeiconvi t a. !
| 6obiettivo che c¢ci si  posti. Nel nostro
questa e assoggettata a delle variabili che risultano essere di difficile
normalizzazione, si consideri, per esempio la piovosita media annua dei divers
territori di produzione, oppur e | a | i sc
superficiale, | 6esposi zione ai ragagi sol
studiare tutti questi flussi avrebbe richiesto un impegno ed uno sforzo non in linea

con quanto rictesto dallo studio. Per tali datirsw state scelte, ove disponibili

fonti secondarie desunte da Banche dati o fonti di letteratura.

Si ~ pensato pertanto di suddi videre | 6an

use e retire
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Lédanal i si di

invent ar

i o il moment o

procede alla costruzione di un modello della realta in grado di rappresentare nella

maniera piu fedele possibil tutti le interazioni tra le singole operazioni

Input e Output nel processo produttivo — fase di design

INPUT

Green Marketing

Materie prime:
Materiale da ufficio, detergenti
per la sanificazione dei locali

Materiali ausiliari:

Risorse energetiche:
carburante

per automezzi, elettricita per
funzionamento impianti.

Life Cycle
Assessment

Design for
disassembly

OUTPUT G.M.

Rifiuti:
Materiale da ufficio

OUTPUT L.C.A.

Emissioni in atmosfera:
gas di scarico automezzi

Rifiuti: materiale da ufficio

OUTPUT D.F.D

Emissioni in atmosfera:
Gas di scarico degll automezzi

Rifiuti:
Materiale da ufficio

Figura 36: Input e Output del processo produttivo, fase di design

appartenenti alla catena produttiva effetthvaled a mbi ent e .

pi

Yo



Loobi

non, chen e |

ett

a

di
f ase

vV O

successi

va di

u n cogliene eflissiaggettvi, elementarieel | o

val ut azi

saranno tradotti prima in potenziali impatti ambientali e poi interpretati alla luce

degli obiettivi che ci si e posti.

Input e Output nel processo produttivo — fase di manufacturing

Per poter imp e ment ar e

INPUT

Coltivazione
integrata

(=

Raccolta
meccanica

Materie prime:

Suolo, olive, imballaggi, acqua
per il lavaggio delle olive,
detergenti per la sanificazione
dell'impianto e dei locali

Materiali ausiliari:
Imballaggi, cassette trasporto,
Pe.

Risorse idriche:
Acqua per irigazione,

Risorse energetiche:
carburante

per automezzi, elettricita per
funzionamento impianti.

Sostanza chimiche:
Prodotti fitosanitari.

(=

Mealitura efficiente

(=

Imbottigliamento

(=

Immagazzinamento

OUTPUT C.1.

Emissioni in atmosfera:

Gas di scarico degli automezzi,

Rifiuti:

erba sfalciata, residui di potatura,

Imballaggi.

OUTPUT R.M.T.

Emissioni in atmosfera:
gas di scarico degli automezzi.

Rifiuti: olive scartate, ramaglie,

OUTPUT M.S.
Scarichi idrici:
lavaggio delle olive,
pulizia dell'impianto,
acque di vegetazione

Rifiuti:

residui derivanti dalla
defogliazione ed estrazione,
sansa

QUTPUT IMBOT.

Rifiuti:

imballi rotti

residui di materiale di
imballaggio

OUTPUT IMMAG.

Rifiuti:

Residui di materiale di imballaggio

Figura 37: Input e Output del processo produttivo, fase di manufacturing

undanal i

S i

di

questo

definizione deglibbiettivi e del campo di applicaziorezione questa che permette
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Input e Output nel processo produttivo — fase di distribution

INPUT
Materie prime: OUTPUT VENDITA
Olio immagazzinato, (R ORI y = -
imballaggi, detergentl per Vendita Rifiuti: residui di materiale di imballaggio
la sanificazione
dell'impianto e dei locali

Materiali ausiliari:
Pallet di carico,

Pc.

Risorse energetiche:

carburante

per automezzi, elettricitd per OUTPUT CONSEGNA
funzionamento impianti. Consegna al Emissioni in atmosfera: gas di scarico

cliente degli automezzi

Figura 38: Input e Output nel processo produttivo, fase di distribution

di definire anche i confini del sistema e le categorie di impatto. Segue una fase di
analisi di inventarionella quale si definiscono le singole operazioni appartenenti

a l cicl o di vita e |l e interazioni con

Input e Output nel processo produttivo — fase di Uso e Supporto

INPUT
Materie prime:
Olio consegnato

OQUTPUT USO E SUPPORTO

Materiali ausiliari: Rifiuti: materiale di imballaggio. oli esausti,
Pc. Uso e Supporto resi in vetro e banda stagnata
Risorse energetiche:
elettricita per

funzionamento del PC,

Figura 39: Input eOutput nel processo produttivo, fase di uso e supporto
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Input e output del processo produttivo — fase di retire

Raccolta resi

INPUT
Materie prime:
Suolo, detergenti per
la sanificazione

degli impianti e dei local,
materiale da ufficio, reso in
vetro, reso in banda, reso
in oli esausti.

Materiali ausiliari:
Cassette di stoccaggio, PC,

Risorse energetiche:
carburante

per automezzi, elettricita per
funzionamento impianti.

Remanufacturing
o recycle del vetro

OUTPUT REMANUFACTURING
O RECYCLE DEL VETRO

Consegna e ritiro

OUTPUT CONSEGNA E RITIRO

Smistamento in
azienda

Recycle della
banda stagnata

Rifiuti: liquidi di lavaggio,

tappi in plastica

Emissioni in atmosfera:
gas di scarico degli automezzi

Recycle degli ofi
esausti

Figura 40: Input e Output nel processo produttivo, faseetire
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lC: nomme Iso

I: richiesta di un
prodotto green
e

Obiettivi e
campo di

O/l: obiettivi,
confini del
sistema,
categorie di
impatto

lC: norme iso

applicazione
~A21.

M: analisti di
mercato, esperti
di eco-design

analisi

M; software e
strumenti di

Analisi di
inventario

A2.2.

M: analisti di M; software e
mercato, esperti strumenti di

di eco-design

analisi

OJl: procedimenti
per la raccoita dei
dati

lC: norme iso

|: raccolta dati
e

Valutazione
dell'impatto

A.2.3.

O/l: risultati
dell'impatto

O: definizione
di processi
sostenibili,

Interpretazione
dei risultati

A.2.4.

miglioramento

continuo N

m;g:gst:l i M; software e
25PN strumenti di
di eco-design,

M: analisti di M; software e
mercato, esperti strumenti di A
azienda agricola bl

di eco-design analisi

NODE: A2 |TITLE: NO.: 1

Cidlo di vita sostenibile dell'clio di oliva, il life cycle assessment

Figura 41 Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, il life cycle assessimen

La terza fase é la al ut azi on ehedligidné €pécifiga ala azienda ad
azienda in base a quelli che sono i processi specifici svolti da essa. Segue una
f a s aterpidefazione dei risultaticon la definizione di processi sostenibili
sostitutivie di azioni volte al miglioramento continuo del ciclo di yitae dtticad

di riduzi del | 6i ambiental e.

one mpatto

5.1.1.3. Design for Disassembly

Il Design forDisassemblyapproccio che vede le sue fondamenta nel Design for
Assembly raccomanda di prestattenziongin fase progettualalla facilita non

solo di assemblaggio, ma anche di smontaggio. Questa accortezza ha importanti
ripercussioni in ottica di sostenibilita del prodotto e del processo produttivo,
perché favorisce le diverse operazioni chegono essere necessarie nel momento

in cui il prodotto viene dismesso, rendendole piu rapide ed economiche. Tra

queste ricordiamo in particolare:
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- separazione dei diversi materiali per destinarli alla raccolta differenziata;

- recupero di componenti aneoin buono stato per riutilizzarli

Il principio fondamentale del Design forigassembly e ridurre il numero dei

componenti e lavarieta di materiali utilizzatiQuesto comportanche processi

produttivi con meno stadi e richiede una progettazione cargerr Ridurre il

numero di componenti e materiali permette anchefrdittare meglio gli effetti

delle economie di scala e di apprendimento per riducasii Esso ermette di

raggiungere volumi cumulati maggiori in tempi inferiddon bisogna trascurar

pero le implicazioni di marketing di tale sceltassthndardizzazione.

Per poter progettare un prodotto tenendo conto delle implicazioni di esso in fase

di di smi ssi one analisidet gaekagingin lptiglie e in e da un
lattine. Individuai i componenti delle singole alternative, il food designer presenta

alla direzione aziendale delbeoposte di riduzioneche approvatesi traducono in
unariprogettazionecompleta dei contenitori.

Per | 6ol i o di ol i va, she an bandasstagnatamb ot t i gl i
componenti non sono ridotti al minimo. Peiltd#inasi hanno banda stagnata per

l a struttur a, plastica per il tappo e car
tappo presenta parti in plastica e in alluminio, la stratturi n vetr o e | det
carta. Potrebbe essere utile al fine di ridurre i matend®@rvenire su entrambi i

contenitori. Per la bottiglia si potrebbe realizzare un tappo solo in plastica,

risolvendo quindi il problema di dover dividere il componepitestico del tappo

da quello di alluminio in fase di dismissione del prodotto. A questa riduzione si
potrebbe aggiungere quella dell édetichetta
diretta sul vetro. Per | a l atta potrebl
sostituendola con unstampasulla banda stagnata. Questa riduzione facilita la

dismissione del prodotto, non essendo necessaria una preventiva eliminazione

del | 6etichetta in carta.

144



C:leggie C: leqaqi
2 :leggi e
regolamenti su C: approvazione regolamenti su
|: bottiglia e imbottigliamento oli iendal i igli i
3 aziendale imbottigliamento oli
latta in uso O ek
R O/l: componenti Proposte | ©/I: componenti bétﬁg“aaglng
e di bottiglia e : di bottiglia e . . 1
Analisi | pta individuat | di tattn ridott Riprogettazione |fiprogetiato
I: richiesta_) riduzione > >
di un prodotto 1 O: packaging
green A3.1. A3.2. A3.3. latta riprogettato
M: food M: food M: food
designer designer designer
NODE: A3 ITITLE: Ciclo di vita sostenibile dell'clio di oliva, il design for disassembly [NO.: 1

Figura 42: Ciclo di vita sostenibile dell'@d di oliva, il design for Disassembly

Qui di seguito presentiamo alcuni esempi di riprogettazione per la bottiglia da

0,75 L e per la lattina da 5 L.

Design for Disassembly: riprogettazione della lattina

Digors wadicds L |
o Dok,

3’7@)1/:/;«(,9-

Banda stagnata

Banda stagnata
serigrafata

Carta

. Plastica
Plastica

Figura 43: Design forDisassembly, riprogettazione della lattina
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Design for Disassembly: riprogettazione della bottiglia

Vetro
Vetro serigrafato
hn)
Alluminioe
- plastica
=3
oM Plastica
.. ALAL*
oo o
ViRCINE | Carta

DIOLIVA |

Figura 44: Design forDisassembly, riprogettazione della bottiglia

5.1.2. Manufacturing

5.1.2.1 Coltivazione integrata

La produzione integta di olive pud essere definita come la produzione

economica di olive di alta qualita, ottenuta nda priorita ai metodi
ecologicamente piu sicuri, minimizzando gli effetti collaterali indesiderabili e

| " uso di prodott.i chi mici di si ntaesi , per
salute umana.

Le operazioni disistemazione terrenaevono essere&ombinate aquelle di
sistemazione idraulica al fineccedsoef avorir
agevolarne un lento immagazzinamento nel terreno durante i ppitiogiovosi.

Nei terreni pianeggianti € opportuno verificarne il drenaggioepéare ristagni

idrici. Ai fini del mantenimento della fertilita e delle proprigiadologiche del

terreno, bisogna evitanié movimentodella terra, livellamenti davorazioni che

14¢



C: tecniche
di impianto

C: tecniche
di sistemazione

M: strumenti
o e mezzi di
M: vivaista impianto

Ofl: piantine
Term | Impianto | diolivo
i N vaso
I: vasi
I: noociai A4,

di produzione

C: tecniche di
concimazione
Ofl:piantine

umidita terrenc

C: campionamenti,
monitoraggi

C: tecniche
i i C: tecnica di utiia C: riconoscimento e
Sistemazione |I: terreho Rz smuovere il A Sas
Tiomeny| del terreno 2 dimora  Ofl:piantine | terenoo Of:piantine | Infestante
etz di nuovo inerbimento i
vergine R gestite su
A4 Impianto Koptamo ; campo
Su cam Gestione del »| Controllo
ok terreno infestanti Ofl:piantine
by terreno gestite e
: aratro controliate
M: operatbre  Iripuntonatore Ad4.2 A43 Ad4 Sy
agricolo M- Gperators M: strumgnti M trattore, ' M: operatord | - trattore
aaricolo emezzidi operatore trinciastocchi,  agricolo, nebulizzatdre
g impianto agricolo agronomo
C: potatura C: controlli
dallevamento e periodici

v idant v Ofl:piantine
: Oll:piantine P
gestite, 2 :
controliate e gestite, controllate, mzf-;’:gs“:‘:- PASHIS O: olive su
Potatura | potate Concimazione | PO e concmate | \iqazione | o irriga pianta
s > » Mg | e irrigate con frutto,| coltura 5
A4.5. A4.6 A47 A48
:\:e: trattore, M: operatore M: slrumenti M: operatore M: slmm;v\!l M: operatore M: strur_n:mi
trinclastocehi agricolo, 8 mezzl dl agricolo, amezadl agricolo, sazeio
agronomo concimazione agronomo irigazione agronomo irrigazione
M: operatore
agricolo
NODE: A4 I‘HTLE: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, la coltivazione integrata INO,: 1

Figura 45: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, la coltivazione integrata

rivoltano strati del terreno di profondita superiore a 30 Bion sono ammessi
nuovi impianti in aree soggette a fenomeni erosivi a catel terreno.Le
lavorazioni preimpianto non devono superare gli 80 cm di profondita Yooo
ammesse aratur e pr of ofarithile eseguite rlee sca8sd
preémpianto con aratro ripuatore incrociando i sensi di lavoraziormer
diminuire il rischio di portare in superficie strati poco fertili di terreno.

I S i simpamto su tkrdenoad altissima densita (>02 piante/ha) devono
essere evitatin quanto richiedono pratiche di gestione (del suolo, concimazione,
difesa) incompatibili con gli scopi della produzione integriliegli areali freddi

e consigliabile la messa a dinaadelle piante in primavera alternativa a quella

autunndvernino per ridurre il rischio di danni da basse mper at ur e.

cm)

LOi

mp



pri maverile dovrebbe e s s ierigagiones (algano t o da
101t/ pianta) entr o c2otgimentida seduaré dl mamenpoi ant o .
del | 6i mpi anto consi st on opiu prefdntleadel pasog di s po s i
consentendo cosi di mettere a dimora la piantina cowildtto a circa 5 cm sotto

della superficie del terreno. Si consiglia, inoltre, uilizzare pali tutori per

sostenere le piante nei primistanni di vita.

La gestione delterreno ha notevole importanza per la riduzione dell'impatto

ambientale dell'oliveto. La gestiomel suolo modifica la disponibilita idrica del
terreno, laequa gnmagazrinata ‘nel sudlo nel periodo autunno

invernale, la compattazione degtrati superficiali del suolo per il passaggio delle

macchine in terreno lavorato. numero, il periodo e la tipologia di lavorazioni

sono di fondamentalenportanza perd a s s e tgeolmgico del terreno. In ogni

caso e consigliabilatilizzare attrezzi che smuovono il terreno superficialmente

senza polverizzarloe creare lacrosta di lavorazioneln alternativa alle

| avorazioni, ~ possi biplatmttonei terremi dogerl®e al | 61 n
pendenza  super i or e supdricidde¥dInpeaanc lavorataur r e | 0 ¢
privo dela cotica erbos@& soggetto a maggiorischi di erosione e dilavamento

degli strati superficiali ricchi di sostanpaganica.Si deve preferire I'inerbimento

temporaneo o permanente dell'oliveto alla lavorazione periodica ove vi siano
condizioni di sufficienti precipitazioni, buona capacita di ritenzione idrica del

suolo (suoli profondi, di medio impasto), possibilita di irrigazion@. Eoppor t uno
scegliere le specie idonee in relazicke esigenze ambientali e/o aziendali e
programmare r azi semalediasfaldoe | 6epoca di

Il controllo delle infestantideve avvenire applicando principi della Difesa

integrata. Il contenimeatdello sviluppo delle erbafestanti deve preferibilmente

essere ottenuto tramite la razionale applicazideke pratiche agronomiche. E

comunque ammesso il ricorso al disediomico eseguito utilizzando i principi

attivi. | criteri di sceltadevono sepre essere legati al riconoscimento, da parte

del responsabileaziendale o del tecnico di riferimento, delle infestanti da

controllare, del lorost adi o di crescita e del i vel | c
diserbanti pud essere opportuno alla presenzachiad 6 er osi one e i n i m
con impalcature basse e di dimensioni tali da limitarp as si bi | 1t~ doéi nt e
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con organi meccanicin condizioni predisponenti, inoltre, va valutato il rischio di

favorire lapr ol i ferazi one di b#ora cagsa dela norel | 6ol i \
lavorazione deterreno che lascia indisturbate le gallerie sotterranee dei roditori.

In tali casi siconsiglia di rompere il prato con lavorazioni meccaniche ogrb 3

anni.

L6ol i vo rmpaatueas 8 at d ud a nt emdnta sid darante ladaSea | | e

di produzi one, compreso | 6eventmmangd e dir ad:
Nell a potatura doéall evamento gl i nterven
| 6equi |l i krraida cehieomaon r it ar deakaeformadbentr at a
naturale della pianta deve essere rispettata il piu possibile evitando forzature

difficili da ottenere e altrettanto difficili da mantenere. Dal punto di vista della

raccolta meccanica e opportuna una struttura monocaule o a vaso, con branche

principali ben inserite sul tronco (libero per i primi-800 cm per favorire

I'attacco del vibratore), con branchette secondarie e fruttifere relativapeatde

sviluppate e poco pendule. Lo sviluppo finale della pianta sia in altezza che
lateralmente deveisultare contenuto, per favorire la raccolta sia manuale che
meccanicalna volta entrato in produzione-@ A anno) | 6ol ivo ~ una
necessitadi scarsi interventi cesori, ma e consigliabile eseguire annualmente le

operazioni di rimonda, eliminado cioé almeno in parte i rami secchi o

danneggiati, polloni e buona parte dei succhioni. Con la potatura di produzione

si opera in modo da distribuire regolarmente viegetazione sulla pianta,
conservare |l a forma daafbrihedlvmanazeonetdella e per me
chioma, mantenere un numero equilibratéodnazioni a frutto (rami di 1 anno) e

stimolare la formazione di nuovi ramfraitto.

La concimazionéha una fondamentale importanza per la crescita, produtévita

redditivita dell'oliveto.Eccessiva distribuzione di concimi minerali comparta

elevato impatto ambientale con dilavamento di nutrienti e spostandegio

equilibri microbici e chimici nel suolo. La presenza di sostanza orgamglara

la capacita di ritenzione idrica del temo oltre a migliorare la fertilitdel suolo.

Si prevede di e <lengca del terrenlo alraemauna vslta ofhii s i ¢ o

anni, per appezzamenti omogenei, in modo da poter valutare ladceaone e

di sponi bilit”™ doéeostenmaeomdnica. nutri ti vi e del | @
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La disponibilita idrica nel suolo agisce sulla maturazione, dimensioni, rapporto

polpanocci ol o, consi st enz aledasiipiu dritichetperi e qual
somministrare irrigazionirrigazioni) di soccorso sonta fioritura, b al | egagi one
e le prime 6 settimane di sviluppo del fruttopie r i odo di rapido accu

nel frutto. La conduzione degli oliveti in coltura asciuttaudtora prevalente sul

territorio italiano.l metodi irrigui consigliati sono quelli a micropowa spruzzo e

goccia, corfunzionamento continuo da aprile a settembre, in turni-c giorni o

anchegiornalieri.

La presenza dei parassiti va rilevata con accurati metodi di monitoraggio. |
campionamenti e/o le attivita di monitoragdrotezione dlla colturg effettuate

e coordinate datecnici del servizio di assistenza tecnica hanno lo scopo di

veri ficadel II66iennctciutl ™o o dell a popol azione
L6éaccur atoasanza dee carhpmnamenti costituiscono una premessa
fondamentale per lduona riuscita di un programma di lotta integrata e le
metodologie di difesaon possono essere applicate senza un preventivo riscontro

della situazionef i t osani tari a. Léevidenza dei C amyg
monitoraggio e deid a t i relati vi al grado di I nf e
superamento della soglia danno saranno registrati periodicamente su apposita

Ascheda di amoendalt a@ggi o

5.1.2.2. Raccolta meccanica

L a raccolta del | e ol i ve delicatancheopué r azi one
compromettere |l a qualit?@ del prodotto fi
necessari o che si r iparfree daltdistactodalla pismtg,r i t © de

traumi e lesioni incidono infatti negativamersidl'olio, soprattuttoe i tempi che
separano | a raccol t a sorbapiul longhs tdir quelli o n e del
raccomandatiPer h raccolta delle olivéormalmenteeffettuda manualmente o
meccanicamentémodalita di raccolta)si preferisced raccolta meccanicehe

aviene md i ant ei agedolawro (petinisferzatori, vibratori del ramo) e

scuotitori del tronco combinati con retoenbrelli rovesci che intercettano le olive

riducendo il rischio di lesioni e rottur@ovute alla caduta e il contatto con il

terreno. La raaata con attrezzagevolatori riduce i tempi, aumenta la resa oraria
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e diminuisce i costi dproduzione rispetto alla raccoltaanuale, di cui presenta

gli stessi vantaggi ethconvenienti. La raccolta con macchine vils@uotitrici
richiede che i fruttebbiano forza di ritenzione sull'albero inferiore a certi valori
soglia per ottenerelevate rese di raccolta, per cui di solito viene effettuata con
olive ad uno stadialii maturazione piu avanzato rispetto a quella manuale o con
attrezziagevolatori. L'evetuale ritardo nell'epoca di raccolta € compensato dalla
maggiore rapidita ed efficienza di lavoro e dalla possibilita di evitare il contatto
delle olive con il suolo, per le macchine dotate di telai intercettatori.

Per tale motivo e del tutto accantonata la raccolta manuale in favore di una
raccolta meccanicache ha il vantaggio di non necessitare di una pulizia
preventiva del terreno. Segue allafdse r ac c o | t immagazzinareento c a, | 6

e il trasportoin frantoio.

C: indicazioni
C: tecniche di stradali
scuotitura
Oil: olive Ol: olive 0: olive
scosse .
: sloccate v trasportate
e Raccolta Immagazzinamento Trasporto | trasponais
e e meccanica >
su piantal
—>
A5.1. A5.2. AS5.3.
M: operatori M: trattore M: operatori T M: autista | Micamion
ST scudltitore, agricoli
ag ombrelll rovesd,
pettini, sferzatori, M: camion | M: cassette
vibratori del ramo
NODE: AS |TITLE: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, la raccolta meccanica INO.: 1

Figura 46: Ciclo di vitasostenibile dell'olio di oliva, la raccolta meccanica

5.1.2.3. Molitura efficiente

U nappropriata pianificazione della produzione puo ridurre sia i consumi
energetici che | 6i mjole esigenze ddiata dneohsegna a | i i nci
di ottimizzazionedd livelli di scorta, con quello ddiminuire il numero di setup.

Ad un setup si pu, anaterialindp carguma che hahnndi mpi e go
ovviamente un impatto ambientaldna eccessiva polverizzazione della superficie

agricola casa una sequenziale poca meccanizzazione nella fase raccolta: i

quantitativi che arrivano in frantoio a fine giornata risultano, per tali motivi
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't mi tati, compr esi tra 2 e 5 quintali. L
sequenziale e rispetta, peadizione, i termini di arrivo, per cui le stesse macchine

sono impegnate nella trasformazioni di piccoli e di grossi quantitativi in maniera
discontinua e del tutto random. Spesso la qualita delle partite € molto differente, e
nonostante la presenza di sgtup di pulitura e lavaggio delle vasche, seppur fatto

in maniera piuttosto rapida, la pessima qualita della pasta della molitura
precedente ha delle conseguenze i mportant
successivo. La gestione delle scorte di priagan attesa di essere lavorate, é

pressoché inesistente: non si annoverano casi in cui siano presenti dei magazzini
refrigeratdi per | o stoccaggi o, che spesso
in plastica. La soluzione che propongo, per il prazetismolitura si declina in

una serie di proposte:

- stimae, in collaborazione con le aziende agricdlelle quantita presenti in

campo e un corrispondente piano di raccolta affinché il frantoio possa essere

pronto a molire una nota quantita di prodalitgualita predefinita;

-realizzare undanal i si preventiva all a
valutandone la qualita, per realizzare un sequencing che passi progressivamente

da olive meno acide a olive piu acide, riducendo, se non eliminando aeglitutt

setup. In tale direzione nelle grandi cooperative saranno istallati nel prossimo

anno, grazie ai recenti finanziamenti stanziati dal P.S.R. (Piano di Sviluppo

Rurale), linee produttive diversificate destinate alla molitura di olive di buona

qualita ealtre destinate alla produzione di olive di bassa quali&d.gxoblema

non rientrano solo i momenti dirrivo dei diversi job da lavorare, ma anche le

regole di dispatching, ovvero criteri con cui indirizzare il job a uno dei

macchinari alternativi inrgdo disvolgerequella determinata lavorazione;

- evitare i setugeri piccoli lotti di produzioneOccorrerebbe pertanto migliorare

la gestione dei job in lavorazione passando da una gestione per lotti ad una
gestione massivdo massale) Per i piccolilotti, a parita di qualita, sarebbe

opportuno realizzare una massificazione per realizaare unico lotto di

lavorazione;

- gestre le scorteNe |l | 6i pot esi di dover r.eeal i zzar e

evidente che a un minor livello delle scorte corrispoadeo magazzini
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mediamente piu piccoli e di conseguenza una cubatura infericcknttizzare,

con un relativo risparmio energetico. Per ridurre il livello dsiterte di ciclo

occorrono lotti di produzione piu piccoli. Riducendo la dimensione dei botti,

parita di mixproduttivo e di domanda annua da soddisfare, aumenteranno pero |l

numero desetup. E questo un tipico caso di tradteche si potrebbe cercare di
affrontareottimizzando una funzione di costo, introducendo come fattori di costo

anche gliimpatti ambientali provocati dalle attivita di setup e di mantenimento a

scorta. Peirfar questo e indispensabile avere un buon sistema informativo che
consenta direperire le informazioni di costo e costau la funzione da

minimizzare;

- gestre correttanentela produzionattraverso un minordispendioenergetico di

macchine non impiegate in lavorazioni, ma tenute comunque adictraeleoff

in questo caso e dettato dal fatto che il consumo energeticordacechinario ha

tipicamente il suo picco in fasdi accensione. Si preferisce quindn spegnere il

macchinario quando il periodo di non impiego e limitato, pertlaétenerlo a

regime anche se libero € piu conveniente che spegneriaceenderlo. Il

probl ema giunge nel m ovan @ méacohind dekcarca i | 61 st
successivo da lavorare non € noto in magderministico: non si puo quindi

calcolare con certezza per quanto tempankcchina restera accesa ma libera,

oppure spentaQuesto problema si verifica nella fase iniziale e finaleadell
campagna ol eari a, vale a dire nobve moment.i
per il frantoio e scarsoieregolare.Alcuni strumenti di previsionesome la teoria

della code, possono venire in aiuto nello stimare i momenti daghi e

permettere dsceglierese tenereoppure ngc hi us o del .tAffitchéo | 6i mpi
si possano applicare strumeptevisionali di questo tipo occorre che sia nota la
distribuzione statistica degdirrivi. Qualora questa fosse ignota si puo ricorrere a

metodi di soft conputingcome le reti neurali.
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In virtu dei cambiamenti proposti da mettere in atto cambia il modello di gestione

del frantoio. Dopo le fasi dialutazione qualitativae diricezione e pesaturanel

caso in cui il carico non superi i 5 quintali di peso, le olive permangono in uno
all daperto

stato di stoccaggio temporaned® n

ventilato e arieggiato, in attesa del raggiungitoedi un peso superiore ai 10
quintali. Nel caso in cui il carico di olive superi i 10 quintali di peso, inizia la
molitura. Dai processi di molitura menzionati in fase di analisi, € stato eliminato il

processo tradizionale a pressione, in quanto quesppur con le dovute

cassette

C: standard di :
qu:Iné ! 9 C: limite C: quantita
O: olive da minimo minima di
mensa partita molitura
¢ " |C: uita di Ol: olive pesate
I: i C: unita di B p
tr:‘slpvjrlale Valutgzpne lmlsura O/l: olive pesatd Stoccagaio pronte per la
asporal®l  qualitativa iy 99 molitura
99 temporaneo
ooy temporaneo
A6.1. Ricezione e > C: temperatura
4+ pesatura A.6.3. ambiente
M: cassette, dellacqua
M: operatore| Ol: clive da olio A6.2. T Tmagazzino
frantoio areato
M: schedaT M: operatore Lavaggio
diente < hi frantoic
M:operatore M:bllancia
agricolo M: operatore A.6.4.
frantoio M: operatore
O/l olive pesate frantoio
pronte per la
molitura M: lavatrice
O/l olive lavatd
O: sansa - recinienti di
C: ternplefalura C: temperatura umida I.“:e:fler)(l di
di frangitura ldi gramolatura w".‘
Stoccaggio
Ol pasta if i 0 olio
|  Frangitura di olive Gramolatura Cenirifigaziong oil: olio stoccato
> orizzontale ABO —p
A.6.5. A6.6. AB.7.
M: operatore
M: frangitore a frantoio
martelli
: gramola
: operatore
M: operatore frantoio
frantoio C: temperatura
difrangitura C: temperatura I: acqua
di gramolatura
O: sansa .
A L Centrifugazione -J Centrifugazione of: ol
Frangitura Gramolatura : A
- orizzontale T > verticale
P - G acqe
A.6.5. [diolive AB.6. AB.7. [o: acque i A6.8. vegetazione
4 4 vegetazione
e di processo
'P:ia:m;o‘soatore M: frangitore a M: operatore | M: gramola
martelli frantoio
NODE: A6 lTlTLE: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, la molitura efficiente INO,: 1

Figura 47: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, la molitura efficiente
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accortezze, apporta un dispendio economico elevato e una qualita della pasta di
olive piuttosto bassss pesso i nficiata dall éalto coef
precedenti. Non sono apportate modifiche ai processi con sistema tedecdune

e a tre fasi.

5.1.3Vendita

Se per le attivita di imbottigliamento, immagazzinamento e prima consegna al

cliente le attivita svolte sono praticameidentiche al modello tradizionale, per

C: specifiche di
C: direttive del spedizione e ‘
commerciale C: ordine c ""e""’,‘f‘gel C: direttive del
ety commercla e eiaks
|* arrivo l O: fattura o
ordine o PO——S o A oll: ordine| __ ) Ol: ordine i
cliente Emissione — Picking degli prelevato | Sistemazione mz“’ Per | Spostamento i
fattura g{’-’gli:’v‘é'”e item »  ordine »  inbaia
f—
A9.1. A.9.2. A.9.3. A.94, O: segnalazione
ordine in baia
M: operatore I: olio M: operatore )
vendite immagazzinato  di magazzino z‘_'{”’s;ﬁ”a'e M: operatore di
|: emissione Himbalo  magazzino
buono consumo M: operatore di ,
per dliente M: pallet magazzino M: trasloelevatore
di carico
NODE: A9 ITITLE: Cido di vita sostenibile dell' olio di oliva. la vendita INO.: 1

Figura 48: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, la vendita

| 6att i vi &statadnhtrodotteumalviartazaone importante con la fatturazione

del buono di consegna come sconto sull 6at
n e énlisSione della fatturasso viene segnalatoed per queattvid i nput a
stessa.

5.1.4 Consumo e supporto

Durante | a fase di utilizzo da parte del/l
influenzare | 6i mpatto ambientale del pr oc
modalita di utilizzo e | bene stesso, I consumi energet
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prodotto possono variare gioca Diventacomunquei mport ante unodadeg

C: consigli
d'uso e ricette

Uso condimento | O: bottiglie

F > cibi e lattine
Ea——

A11.1

I: merce M: cliente/
consegnata consumatore

lc: consigli
d'uso e ricette o

O: bottiglie
e lattine

Uso Frittura

A4

T
A.11.1. |O: oli esausti

M: cliente/
consumatore

NODE: A1 ‘TITLE: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, fase di consumo e supporto INO.: 1

Figura 49: Ciclo divitas o0 s t e n ioloidiloleva, fhse Hilcasumo

comunicazione tra produt®sre utente per sensibilizzarlo ad utilizzare il prodotto

nel modo desi derato. 1 vantaggio =~ ovvia
di ridurre i consumi, utilizzare il bene in modo migliore e con un adeguato

supporto da parte del produttore; il puttore ha una maggior visibilita sulla fase

di utilizzo e pud avere informazioni utili in fase progettuaiegltre puo
influenzare | a scelta dell utente al mo me
da poterlo recuperare e averlo a disposizione. llppiod or e p u, of frire
unbdadeguata formaailbddese ddbedbttmamersted vi z
cui il cliente pud essere disposta@noscere un premio di prezzo.

Léolio di oliva imbottigliato emodionsegnat
come condimento o ingrediente per c{fdlso condimento cipioppure nella

frittura (Uso frittura). Da entrambe ,lle omboidahi ¢ " Apgbvoadoc
contenitor.i vuot i, |l attine o bottiglie, m
oli esausti. Il supportone |l | 6uso del p alcord consiglioimpartitiv i e ne ¢ o

dal sito web aziendale.
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5.1.5 Raccoltadei resi

I: bottiglie Raccolta Ofl:contenitori
e lattine contenitori raccolti ; ) O: emissione
— = Coumer |G umeto | buoroconurs
A12.1. contenitori | litri per cliente
M: cliente/
consumatore Segnalazione
O:contenitori
A.12.2. | raccolt, oli
raccolti
M: cliente/
. consumatore
Raccolta oli M: commerciale
I: oli esausti esaust O11: oli raccoti
]
A12.1.
[
M: cliente/
consumatore
NODE: A12 ITITLE: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, la raccolta dei resi INO.: 1

Figura 50: Ciclo divitas 0 s t e n i did dl oiva, th eatcolté dei resi

In particolare nel ngtro processo avremo la situazione segueant& volta

raggiunta una certa quantit@ag¢colta contenitori, raccolta oli esauytavviene la
segnalazionesegnalazione al | 6azi enda dell a presenza d
ritirare in occasione del successiordine. La segnalazione deve essere realizzata

via web, dal portale aziendal e: i client
accede ad uno specifico modulo che gli permette di segnalare la presenza del reso

in termini di numero pezzi di bottiglie kattine e di litri di oli esausti. In tale

occasione | 6azienda emette un buono




5.1.6 Consegna e ritiro

Esistono due prospiere da adottare per affrontare il tema della logistica per il

recupero: da una parte bisogna considerare la configurazione della rete logistica,

dal |l 6altra valutare | e soluzioni tecniche
C: direttive del C: indicazioni
commerciale stradali
4 ; ) Ofl: arrivo : O/l: ordine OJl: ordine 4
I.s;gnqlaijqne Ch'amata del corriere Carico della caricato Trasporto trasportato|  Scarico della
ordine in baia corriere merce > merce )
AT A.13.2, A.13.3. A.134.
M: operatore del Qfl: ordine I IM; operatore
commerciale In baia del trasporto M: operatore del
M: operatore del M: trasporto
; operatore
agazzine: M: elevatore del trasporto
O/l: pagamento
effettuato Pagamento
O/l: consegna
A.13.5 fattura
M: operatore M: dliente/
del trasporto consumatore
C: indicazioni
stradali
Loy O/l: reso O: reso
— | Carico del reso Trasporto reso | r3sPorialo | Scarico del reso [consegnato
O:contenitori Ol ros0 » " > >
raccolti, oli S em
raccolti A.13.6. | carca A.13.7. A.13.8.
M: operatore
del t rt
M: operatore TP M: elevatore
del trasporto M: operatore del
trasporto
M: elevatore
NODE: A13 ITITLE: Ciclo di vita sostenibile dell' olio di oliva, la consegna al cliente e il ritirc del reso |NO.. 1

Figura 51 Ciclo divitas 0 s t e n i did dl oéiva, th eohsedgha al clienteié ritiro del reso

operativamente effettuati.

L6i nsi eme di gueste prospettive va a compc
Management (GSCM) che é un termine generale con cui si vogliono descrivere

una varieta di approcci e pratiche attraverso cui le imprese collaborano con i loro

fornitori per miglorare la performance ambientale del prodotto o dei processi

produlttivi di tutta la filierall recupero dei contenitori e degli oli esausti potrebbe

essere umltrostrumenton e | | e ma n i pedceearé valoreognonace 4

modello che si sta affmando e quello della closed loop supply chain chéte
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le attivita tradizionali della supply chain aggiunge quelle della reverse supply

chain ovvero:

-acquisizione dei prodott. dal | 6utente fin
- reverse logistic per trasportare il prodotto davga di utilizzo al luogo di

recupero o smaltimento;

-testing per selezionare | 6alternativa di
-trattamento per I mpl ement ar e |l 6al ternat
remanufacturing, riciclo, smaltimento;

- remarkeéing per creare e sfruttare il mercato dei prodotti trattati.

Spesso i termini reverse logistereverse supply chain sono usati come sinonimi

e vogliono intendere il processo di pianificazione, implementazione e controllo di

un flusso efficace edfficiente di materie prime, semi lavorati, prodotti finiti e le

relative informazioni, dal punto di consumo al punto di origihdbo scopo di
recuperargcreare valoreo procedere allo smaltimento vero e propii una

certa misura queste attivita di ritoresistono anche nel sistertradizionale. Br

il packaging e il servizio aggiuntivo al clienfeessevengono viste come fonte di

profitto per le aziendesia pur limitatg datoil ristretto ambito di applicazione.

Ultimamente pero lem o r mat i v e neeambiedtald staeno adcrescendo il

ruolo e ipotenziali benefici economici legati alla reverse logis@di. aspetti

rilevanti relativi alla configurazione della reteno:

- il fatto che la distribuzione vada dalle materie prime al consumatore finale,

che esista anche un canale di recupero che consenta di riutilizzamotti e i

materiali a fine vita;

- il fatto che i rapporti tra gli attori posizionati in livelli diversi della filiera

diventino sempre piu stretti e collaborativi, ovvero che teoddla partnership e

al networking;

- il fatto che le filiere siano concentrate anche dal punto di vista geogpaico

limitare i trasporti con i relativi costi ed emissioni.

Léaltro tema  quell o dell 6i mpl eoment azi one
un ambito molto piu specifico e tecnico che va oltre i confini di questo lavoro, in

ogni caso, possiamo accennare a temi quali il trasporto combinato, Il




mi gl i oramento tecnologico dei mezzi, | 6at
miglioramento depercorsi di consegna, la condivisione di strutture logistiche tra

operatori che potrebbero portare significativi miglioramenti nei costi e

nel |l 6i mpatto ambi ent alltraspodcedeilresi da tlientev i t © di
all 6azi enda vin ccagasonesdv ribvit ardinislo fuesto moéo

possibile saturare i mezzi di trasporto sia in andata che al ritorno, trasportando in

andata il prodotto olio di oliva e al ritorno i resi in contenitori ed oli esausti. Per

tale motivo & necessario definiadcune modifiche al processo denditae alla

consegna clienteNel processo divendita inseriamo, come input della fase
spostamento in baia, Néll&consegysaialochertealb uono de
processo tradizionale aggiungiamo le tre fasi necessl carico del reso al

trasportoe alloscaricopr esso | 6azienda di provenienza.
ritirare € indicato nella fattura del prodotto venduto sotto formaudno Esso

permette al trasportatore di sapere se € necessario, opptiteare del prodotto.

5.1.7 Smistamentan azienda

Tutti i resi giunti in azienda vengono divisi in tre categosmi§tamentpvetro,
banda stagnat@ oli esausfie stoccati gtoccaggio vetro, stoccaggibanda
stagnata stoccaggio oli esaustin tre diversi recipientio zone,a seconda della

categoria di appartenenza.
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C: leggi sullo
l stoccaggio del

lcv pologie vetro
di reso - i
bQo'm;‘ffe" o ‘ O bottiglie
» Stoccaggio vetro | stoccate
I: reso 7 Oll: reso in
consegnato Smistamento banda stagnata A14.2
A
Al14.1 \ M: operatore
C: deposito stoccaggio
M: operatore vetro
di smistamento
C: leggi sullo
stoccaggio della
banda stagnata
Ofl: reso in O: banda
oli esausti Stoccaggio stagnata
\—»| banda stagnata |-Soc3a__,
A14.3
C: deposito M: operatore
alluminio stoccaggio

stoccaggio degli

C: leggi sullo
oli esausti

N— Stoccaggio oli | O:lio esausto

; stoccato
esausti

A14.4
T M: operatore

C: deposito oIiI stoccaggio

NODE: A4 IﬂTLE: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, lo smistamento del reso INO,: 1

Figura 52: Ciclo di vita del prodotto olio di olivap smistamento del reso

5.1.8 Remanufacturing o recycle del vetro

Fare remanufacturing significa sqitmre un prodotto dismesso a interventi di
manutenzione radicali, sostituendo solo i componenti usurati e mantenendo quelle

parti poco usurate. Le funzionalita vengono cioé riportate allo stato as good as

new e il prodotto viene rivendut®er le confezionin vetro, potrebbe risultare

ut il e, sostituire solo | e part.i del tapp
lavaggio della bottiglia procedere con il riempimento, etichettatura e tappatura. In

questo modo é pressoché recuperato il costo della bottiglia.

Nel caso in cui le bottiglie giungano in azienda frantumate, é preferititéare

vale a dire recuperare materiali dai prodotti dismessi, senza conservare alcuna

struttura del prodotto di partenza.

La domanda di materiali riciclati € in contnua@ast a perch® ¢6 una f
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dei consumatori verso prodotti che li contengono. Per riciclare i prodotti dismessi

sono necessari investimenti in impianti che li rilavorino per estrarne materiali in

uno stato che sia reimpiegabile nel processo produdtiveosto delle materie

prime di nuova estrazionePer quanto riguarda la convenienza economica

del | 6i mpi ego di materi al. riciclati, di ve
che scelgono questa alternativa mlla mat e
beneficio economico. Questo perché i costi di trasformazione di un materiale

riciclato in prodotto finito sono generalmente minori di quelli che si sosterrebbero

con material.| di nuova estrazione. Doal tr
riciclare i prodotti dismessi per estrarne materiali, mostrano una marginalita
estremamente bassa o addirittura negativa.
tuttavia positivo. Déaltro | ato si riduco
produttori. Il minor rcorso alle materie prime di nuova estrazione lascia pensare

che ricorreranno ai materiali riciclati piu facilmente aziende non molto integrate
verticalmente, ovvero che non hanno nel loro portafoglio di business anche

| 6estrazi one de bldifieinesenbenrcas@a pr i ma e gl i

Per il vetro &€ necessario scegliere la stradaicielo oppure defemanufacturing

Per tale motivo é necessario realizzare unafageadi ut azi onedelldel | 6i nt e
bottiglia, se essa € integra si puo avviare il psgoedi remanufacturing, altrimenti

quello del riciclo. Per iticiclo e prevista una fase dtoccaggio temporanefino

al raggiungimento di una

guantita minima di vendita del

bene. Essa avviene, cosi come

per tutti i materiali da riciclare,

in azienda conl trasporto del

contenuto a carico del

destinatari o, fase ql
alomac pr ec e denissiond dellal 6

GENESI

. _ _ _ ~ fattura e dalpagamentoPer il
Figura 53: Macchina per il lavaggio delle bottiglie

remanufacturing € prevista

produttivia3 00 pezzi / or a, cost ¢ o .
una fase preliminare di

eliminazione delle parti
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residue quali tappi in plastica, per poi g=are dalle fasi davaggiq risciacquoe

C: parametri di a's
controllo C: leggi sullo C: quantita
stoccaggio del minima di
vetro vendita
Oil: bottiglia ) oil:
; Ol: vetro .
: & danneggiata ; oo consegna O: pagamento
leﬂe Valutazione [——__| lStoccagglo stoccato Er;utsswne %] Pagamento |effetiuato
» integrita emporaneo attura m— N
A.15.4.
A15.1. A.15.2. A‘.k15.3. >
M: operatore, T M‘lrdepos i S . M: operatore
controllo Ners M: commerciale trasporto
M: nastro eslemo M: commerciale
Ofl: bottiglia trasportatore
integra
0: bottiglia
O.'I:l ) on: - asciugata,
Eliminazione ::1033:': | |bottighia | =~ on bottigha ) pronta per il
R Lavaggio |lavata _| Risciacquo [fsdacquatal Asciugatura | rutilizzo
parti residue > e
A.15.2. A.15.3. A.15.4. A.15.5.
T IM: igenizzatore I M: operatore I M: igenizzatore
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Figura 54: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, il remanufacturimgrecycle del vetro

asciugatura Una volta terminato il processo, le bottiglie risultano riutilizzabili per

| 6i mbottigliamento.

5.1.9 Recycle della banda stagnata

Universalmente nota come latta, la banda stagnata € un foglio di acciaio ricoperto

su entrambe le facce da un sottile strato di stagno di spessore variabile. Lo strato

superficiale di stagno rappresema unodoef fi cace barri

er a

massima garanzia igienica al contenuto, impedendogli di venire a diretto contatto

con | 6acciaio e costituisce altress: [
sull 6ester no deskdormloislat éomivt dalelConsdrzio N&iorgle i a ,

Riciclo imballaggi in acciaio, la percentuale di comuni in cui avviene la raccolta é

pari al 49% con 5.087 tonnellate raccolte pari al 2% del valore nazionale; questa

percentuale passa al 54% per la Provimtid.ecce. La banda stagnata risulta
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riciclabile al 100% e per tale motivo risulta opportuno perseguire tale strada. La
scelta del riciclo e quindi dello stoccaggio temporaneo in azienda e della vendita
sembr a | 6,da manentoscherrisulagpreshé impossibile raccogliere
delle latte usate, integre e senza ammaccature. Prima della fase di vendita e

necessario uno stoccaggio temporaneo in azienda fino al raggiungimento del

valore minimo di venditaEmessa la fattura | | 6 acqui r enteela | 6azi

esso ilpagamento

C: quantita
minima di
vendita
O/l: banda
oo Ofl: consegna o: . "
stagnata Emissione | ¢ pagamento
stoccata fattura d"”m—’ Pagamento |effettuato
e
A.16.1. A.16.2.
M: operatore
M: commerciale trasporto
estemo M: commerciale
NODE: A16 [TITLE: Ciclo di vita sostenibile dell'clio di oliva, il recycle della banda stagnata  |NO.: 1

Figura 55: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, il recycle della banda stagnata

5.1.10Recycle degli oli esausti

Per gli oli esausti @pportunoscegliere la strada del ricicl®i essi ne fano
richiesta leraffinerie diolio di oliva in opportune quantita. Per tale motivo prima
dellavenditadel prodotto é necessario raggiungere un quantitativo minimo tale da
rendere economicamente redditizio per
tral 6al tr o, i d rcaicop delr destinataris vdeprotiotio.
Successi vamemissiene dellaviatteraaeparte del commerciale e |l
pagamentg@er il quantitativo venduto.
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C: quantita
minima di
vendita
I: oli esausti ofl:
el Emissione |consegna O: pagamento
stoccali Pagamento |aff
f; effettuato
—p{ fattura S > >
A17.1. A17.2.
M: operatore
M: commerciale trasporto
esterno M: commerciale
NODE: A17 |TITLE: Ciclo di vita sostenibile dell'olio di oliva, il recycle degli oli esausti NO.: 1

Figura 56: Ciclo di vita sostenibile €ll'olio di oliva, il recycle degli oli esausti

5.2 Trattamento dei residui di campo e diestrazione

5.21 Trattamento dei residui di campo: valorizzazione

sostenibile
La valorizzazione energetica dell e pot at
completap e r |l a produzione e | 6i mpiego energe

raccolta di biomasse residuali, precisamente dagli scarti di potatura degli olivi e di

prevedere il loro impiego finale in un impianto di conversione energetica,

mediante tecnologia di cdrastione o gassificazione, al fine di provvedere alla

produzione di energia elettrica e termica.

L6i mpiego dell e biomasse  fondamentale p
sostanze vegetal. possono assorbire | 6 a
comlustione dei biocombustibilll loro impiego ha, allora, una influenza positiva

sull 6effetto serra e sui probl emi di camb
paesi industrializzati che quelli in via di sviluppb.problema principale della

valorizzazone energetica delle biomasse e quelle | | 6 approvvi gi oname
Italia non sono presenti in maniera significativa sul territorio colture dedicate

altamente produttive (SRF). Una possibile soluzione al problema é incentrata sul

settore agricolo: ogni awrle aziende agricole si ritrovano il problema di smaltire,

a proprie spese, tonnel |l ate di scarti di

recupero energetico di questi scarti, ovvero, utilizzarli come biomassa per la
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produzione di energia; in tal modaltre ad eliminare il problema dello

smaltimento, lo scarto agricolo costituisce una fonte di reddito opzionale e non un
costo.L,6el evat o potenziale del comparto agric
biomassa & ormai noto, esso € in grado di fornirersiévépologie di biomasse,

passando dalle colture energetiche erbacee a quelle legnose, dalle produzioni

dedicate a quelle residuali. | potenziale di bi omasse res
italiana e costituito principalmente da potature di olivo che generde sono

trinciati e poi interrati, o direttamente bruciati a bordo campo, contravvenendo

alla normativa italiana sui rifiuti, costituendo inoltre un costo aggiuntivo per

| 6agricoltor e, ol tre al rischio di propag
piante. La produzione media di residui (t/ha) ed il rapporto residuo prodoft

territorio nazionale della coltura olivicola é riportata nella tabella seguente

Produzione media di residui (t/ha) e rapporto residuo/prodotto in Italia Considerando
Residuo/prodotto in t/ha |Rapporto residuo/prodotto) quindi che sul

Olivo 1.7 0.5-0.6

territorio  italiano

Tabella28: Produzione media di residui di campo circa 1.100.000

ettari sono

destinati a uliveto,teoricamente sarebbe possibile ottenere circa 1.870.000
tonnell ate di b i compaesastra il 40% ad il 50%0 Rententd il t -
recupero energetico delle potatdiielivo rappresentan settore importante sia in
considerazione del rispetto degli obiettivi previsti dal Protocoll&ydito, sia in
considerazione della necessit? da parte ¢
combustibili fossili.ll processo di gasficazione consiste in una decomposizione
termica mediante la quale sono spezzate le molecole complesse delle sostanze
organiche in elementi semplici; questo processo si verifica quando la sostanza é
riscaldata a 90A000°C, in assenza di aria, in oppoitimpianti, con ottenimento
di sostanze volatili e di un residuo solido. Il processo di gassificazione produce
un gas, denominato syngas, simile al metano, che puo essere impiegato come

combustibile in motori o turbine per la produzione di energia igl@tr termica.
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5.2.1.1 Lo sviluppo della filiera energetica

La filiera agreenergetica di recupero degli scarti di potatura degli oliveti per la
produzione di energia elettrica e termica, necessita di ottimizzazioni dal punto di

vista tecniceeconomico. Bistono numerosi esempi di prove di raccolta delle
potature o prove di gassificazione dell e

esistente € quello attivato di recente a Calimera (Le).

(@)

I n guesto mo d o S i potrebbe garerdat i r e I
olivicole impiegando il cippato come vettore energetico.

La fase di raccolta e cippatura deve essere integrata da una fase- di pre
essiccazione della biomassa c¢che pu, esse
cassoni di raccolta del cippato muniti ditsmma di riscaldamento alimentato dai

f umi di combustione del motore stesso, ct
circa il 1015%, evitando pertanto la possibile formazione di fenomeni di
fermentazione al momento dello stoccaggio nella tettoia. Le tegiralesponibili

di raccolta sono:

-rotoimball atura dell e potature, stoccagg
triturazione delle rotoballe;

- raccolta e contemporanea trinciatura del materiale e stoccaggio successivo del

cippato in tettoia areata.

Lafase di conversione energetica pu, esser ¢
un gassificatore caratterizzato da dimensioni ridotte rispetto ai tradizionali sistemi,

da automatizzazione del processo, e dalla piccola taglia di produzione energetica,

che remle tale impianto facilmente replicabile nelle piccole e medie aziende

agricole del territorio italiano. 6 i mpi ego del l a tecnol ogi a de
posto della piu tradizionale combustione, rappresenta un interessante vantaggio
anche dal punto disit a del | 6energia prodott a: mentr
produrre unicamente calore, piu difficilmente impiegabile in grandi quantita

dal | 6azi enda, |l a gassificazi oneeerg@onsent e
elettrica, che oltre ad essere unaformadier gi a pi % Apregi at ao,
guanto gli eccessi possono essere ceduti alla rete elettrica. Nel caso invece la

combustione sia orientata verso la produzione di vapore o olio diatermico per la




produzione di energia elettrica, i rendimentitteiei sarebbero sensibilmente
inferiori rispetto alla gassificazione, in quanto i passaggi termodinamici aggiuntivi

generano perdite sul rendi mento di produzi

5.2.1.2 Contesto di filiera e flussi di massa ed energia

La filiera di produzione e conversione energetica del cippato consiste
essenzialmente nella raccolta delle potature, nel trattamento della biomassa
residuale (triturazione ed essiccazione) reel | 6i mpi ego energet
bi ocombustibile allodéinterno della stessa
delle proprie richieste energetiche. Tale filiera si articola nelle seguenti fasi:

1. raccolta e cippatura della potatura eseguita mediante maccthntia

Figura 57: Impianto di gassificazione innovativo

caricatrice alimentata da trattore o rotoimballatrice e successivamente cippatrice;
2. trasporto della biomassa dal campo al luogo di stoccaggio;

3. stoccaggio ed essiccazione della biomassa;

4. impiego finale del cippato mediante gassificat@elp produzione di energia

elettrica e termica.
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O/l: residui & v
I: residui ccolti /I residui
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B2.1 B2.2
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J
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3 Y
M:tettola M: impianto
NODE: B2 |TITLE: Ciclo di vita dei residui di campo, scelta sostenibile NO.: 1

Figura 58: Ciclo di vita dei residui di campo, scelta sostenibile

Per quanto riguarda la prima fase di raccolta, la potatura degli olivi & effettuata

ogni anno, precisamente nei snali gennaio, febbraio e marzo; da questa e

possibile ri cavare una

con

siderevol

e

stimare la quantita di biomassa residuale che una determinata azienda é in grado
do dbde. v al

Ad esempio, una superficie dedicata ad oliveti di circa 450 ha, e considerando una

di produrre, i

n mo

ut ar e

qua

| 6ener gi e

produzione di potatura ad ettaro pari a 1,7 t, si ottengono circa 750 t/anno di scarti

di potatura con la quale si realizza una resa in termini di energia elettii@aline

circa 750 MWh/anno, oltre ad una quantita di poco inferiore di energia termica

(circa 600 MWh/anno).

Per quanto riguarda la fase iniziale di raccolta delle potature in campo

normalmente sonampiegate delle macchine che eseguono la sminuzzatura e ch

derivano datrinciasarmenti, ai quali sono state apportate delle modifiche, per

provvedere alla movimentazione in campo del prodotto raccolto;

La seconda fase della filiera e costituita dal trasporto della biomassa, che, come

confermato da molti studiappresenta la fase piu costosa della filiera energetica,

e richiede

pertanto

impiegati e del luogo di stoccaggio della biomassa.

undattent a

anal

S

de



Loéumidit?7 del cippato, al ai@aneon deve d e | c
essere troppo alta, pertanto, oltre al sistema deps&cazione gia citato, si deve

prevedere una successiva fase di essiccazione del cippato, realizzata stoccando il
materiale in un deposito dot aéate chdi unoi
garantiscano | o scambio ddéaria tra il ci
del materiale anche nel caso in cui sia introdotto parzialmente umido. Il silo di
stoccaggio del cippato deve essere disposto in prossimita del locale dove é
posizonato il sistema di conversione energetica, in modo da ridurre al minimo le

spese per il trasporto della biomassa.

riscaldamentalella biomassa € effettuata utilizzando parte del calore prodotto dal
motore a gas; operando in tal senso si ottiene un sensibile abbattimento sia dei
costi per la produzione, che sono ridotti a quelli di acquisto o di produzione della
biomassa, sia dellstanze inquinanti emesse in atmosfera.

La tecnologia della gassificazione consente la cogenerazione di energia elettrica e
termica: | 6ener gi a enaettat rdiaclal 6pauz,i eensdsae ree,

bY

in cui non e richiesta, immessa sulla rete nazionale ricevendo un corrispettivo

dovuto alla vendita dell 6energi a, ed in

Acertificato verdeo; | 6 ene capsuaatatsemmi ca a

inverno per il riscaldamento dei locali, sia eventualmente in estate, mediante

macchine frigorifere ad assorbimento che producono acqua refrigerata per il

ar

d
P

LO

fase di conversione energetica del mat er

an

raffrescamento dei l ocal i, oppur e, guando

impiegata per essiccare la biomassa in ingresso al gassificatore.

ENERGIA
ELETTRICA
RACCOLTA 750 MWh/anno
POTAT{'RA GASSIFICAZIONE DEL
OLD I —_— CIPPATO
750 ton/anno (150 KWe + 120 KWt) ENERGIA
(450 ettari) TERMICA
600 MWh/anno

Figura 59: Flussi di massa e di energia di un impianto
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E Giportato un diagramma che raffigura i flussi di massa e di energia relativi ad
una filiera per un i mpianto di circa 150

funzionamento annuo del gdfcatore.

5.2.2 Trattamento deresidui di estrazioneuna scelta

sostenibileper le sanse

Un settore di crescent e i nteresse nel | 6 e
rappresentato dalle sostanze organiche derivanti principalmente dagli scarti
vegetaliddle attivitd agricole e forestali e dalle industrie alimentari. In questo

contesto appare interessante il possibile recupero ed utilizzo del nocciolino di

oliva, unabiomassa di scarto derivante dal processo di trasformazione delle olive

i n ol ioaned O0ckessltiraaxlii o gener a fiazioheasent i come s
solida (sansa vergine) dalla quale €& possibile recuperare, medipposite

macchine separatrici, la parte corrispondente ai frammenti di noctield | 6 ol i v a,
materiale che ben si presta ad utilizzo come combustibild.a valorizzazione
economicadellgansac onsi st e n el tadoapldta perdampreduzionea f i | i e

di nocciolino.L 6 i mp i earaolindéefbndamentale pda migliore gestione

dei cicli produt tssavin quah® |elimdnando v samsifici t ur a s
dal |l ambito dell e attivit”™ di gestione di
di produrre olio di sansa, nemi co pri mar
ol i va, e sSi ri duce ammendaraemp del teyrene,spesso | 6 at t i

condotto in maniera difforme dalle norme di legge sullo spandimdintoro
impiego in ambito civile per il riscaldamento degli ambienti risulta piuttosto
diffuso, anche se i valori di emissioni sono piuttosto elevafilea € quella di
eseguire un recupero di questarb, ovvero, utilizzarlacomemateria primaper

la produzione di energia; in tal modo, oltre aliminare il problema dello
smaltimento, lo scarto agricolo costituisce una fonte di reddito opziorize.
produzione media di residui (t/ha) ed il rapporto resigradotb sul territorio

nazionale della coltura olivicola é riportata nella tabella seguente
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Produzione media di residui (t/ha) e rapporto residuo/prodotto

Residuo/prodotto in t/ha

Rapporto residuo/prodotto

Sansa

1.84

2.8-3

Tabella29: Produzione media di residui ¢Avorazione sansa

Considerando
quindi che sul

territorio  italiano
circa 1.100.000
ettari sSono

destinati a uliveto,teoricamente sarebbe possibile ottenere cda24.000

tonnellate disansac o n

viene fatto tenendo conto Ideumero defrantoi presenti nel territorio nazionale

u n 6canmpieshitra il 40% ed il 50%.e il catolo

2.030.385 tonnellate di sandertanto il recuperdi nocciolino dala sansadi

olivo rappresentan ttore importante semprelrispetto degli obiettivi previsti

dal Protocollo dKyoto.

5.2.2.1 Lo sviluppalella filiera energetica

La filiera agreenergetica di recupero degli scarti di lavorazione dei frantoi per la
produzione di nocciolino, necessita di ottimizzazioni dal punto di vista tecnico
economico. La fase di raccolta deve essere integrata dasendi taasporto della

bi omassa pu,

che

un trattore. Al

natur al

separazione.

La distribuzionegranulometrica del nocciolino di oliva e stata determinata per

setacciamento (quattiassi granulometriche): 5, 3,5, 2 e 1 mm. La separazione

e di mi nuzi one

essere

trasporto

del

reali zzat a

segue

O umi dsotdi

del nocciolino di oliva dallsansa vergine e stata effettuata mediantagigio in

flusso della sansa vergine canqua distillata, in modo da eliminare i residui di

polpa. Dopo una essiccatura parzialstufa a 105°C, i restanti residui di polpa di

oliva sono stati allontanati mediante flusk@ ar i a

5.2.2.2 Contesto di filiera e flussi di massa

La filiera di produzione del nocciolino consiste essenzialmente nella raccolta, nel

trasporto della biomassa, nello stoccaggio e nella separazione. Tale filiera si

articola nelle seguenti fasi:

n appositi
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1. raccolta della sansa;

2. trasporto della biomassa dal frantoio al luogaaticaggio;

3. stoccaggio ed essiccazione naturale della biomassa;

4. separazione del nocciolino dalla sansa mediante sistema di separazione.

Per quanto riguarda la prima fase di raccolta, la molitura delle olive é effettuata

Figura 60: Separatori di nocciolino da sansa vergine

C: autorizzazioni C: indicazioni
sanllarlel stradali l
I I/O: sansa
: sansa coolta
Raccolta i Trasporto
—p] N
=
C2.1 C2.2
A
M: operatore M: operatore

frantoio ) trasporto I/O: sansa
ooy M: trattore, trasportata

fimorchio rimorchio

C: autorizzazioni
sanitarie
O: nocciolino
IfO: sansa
‘s  Stoccaggio Shocad Separazione
| O: sostanza umida
C2.3 C2.2
; M: energia M: impianto di
M: operatore| | gjettrica separazione
i St d'impianto
- oparal M: teltoia
stoccaggio
NODE: Cc2 lTlTLE: Ciclo di vita dei residui di estrazione, scelta sostenibile per |la sansa |NOA: 1

Figura 61: Ciclo di vita dei residui destrazione, scelta sostenibile per la sansa
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