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ABSTRACT 

 

Dal punto di vista turistico/economico, i luoghi attrattivi sono risorse, caratterizzati da fattori 
naturali ed artificiali che definiscono il loro potenziale. 

I tour operator hanno il compito di organizzare le località turistiche come meglio possono, 
confrontandosi con risorse limitate per massimizzare il beneficio dei visitatori. 

Il sito turistico è processo e output allo stesso tempo. 

L’obiettivo principale è soddisfare le aspettative dell’utente: la maggior parte dei bisogni sono 
proposti e potenziati dagli operatori, attraverso attrazioni  e attività organizzate,  spesso  banali e 
grottesche imitazioni. 

Le aree turistiche sono  commercializzate come beni dagli operatori, promuovendo e vendendo 
bellezze naturali e culturali come venditori di automobili. 

Osservando la storia, è facile notare come il tourismo d’èlite traccia la rotta per quello di massa, e 
quanto la domanda turistica è influenzata da brand e trend volubili. 

Sin dalla democratizzazione dell’edonismo la tendenza è quella di andare oltre a quello che manca 
nel luogo dovo viviamo, cercando l’ultimo paradiso scoperto in ordine di tempo. 

Il passo successivo è scoprire che l’ultimo paradiso è solo una cartolina. 

Quello che non cerchiamo, nel ritratto iconico di questo paesaggio, sono le leggi che regolano 
l’industria del turismo e le dinamiche socio-economiche basate su processi ineluttabili e sul 
consumo di terra.Il turismo è generalmente una fetta importante del prodotto interno lordo di una 
nazione. L’economia necessita del turismo, il turismo ha bisogno di terra, la terra vive di risorse. 

Come sviluppare la terra senza distorcere il paesaggio?  

Sono possibili forme alternative di turismo? 

Questo è l’amletico dilemma. 
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Caspar David Friedrich, Il viandante sul mare di nebbia, 

Johann Heinrich Wilhelm 
Tischbein,

John Ruskin, le sue teorie sul “restauro romantico” influenze- ranno il rapporto tra costruito e paesaggio

TURISMO “COLTO” Parallelamente ad un migliora-
mento generale delle condizioni di 
viaggio (strade, mezzi di trasporto, 
strutture ricettive), il Grand-tour 
favorì la formazione di una nuova 
forma di spostamento, legata alla 
scoperta di siti archeologici a 
seguito di domini coloniali. Emblematico il caso dell’Egitto, 

che avrà un grande riverbero in 
ambito turistico 

Stendhal, uno dei più noti viaggiatori del grand-tour, scrive  Storia della pittura in Italia  (1817) e Memo- rie di un turista (1838) 

GRAND-TOUR INGLESE l’ideazione del Grand Tour è di stampo anglosassone: 

il viaggio a fine educativo era considerato una tappa 

fondamentale per la formazione del gentleman 

cosmopolitano cittadino del mondo.
J.W. Goethe, scrittore e poeta tedesco, attraversa 

l’Italia da Trento a Messina. La sua opera ebbe 

grande importanza, influenzando il pensiero filosofi-

co del tempo e la-ristocrazie europea

ROMANTICISMO si diffonde il mito della natura 
selvaggia, c’è un cambio di PER-
CEZIONE dell’ambiente naturale, 
una nuova estetica dei luoghi pitto-
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con Facebook si 

apre una nuova era 

per il web: la 
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informazioni è 
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idea regalo di una 

vacanza preconfezionata
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della condivisione 

della vacanza diven-

ta ostentazione del 

proprio status
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rivoluzione del traffico  

di informazini che 

permette la globalizza-

zione mediatica. 

Nell’arco di un decen-

nio lo spazio web 

diventa il canale per 

eccellenza per la diffu-

sione di immagini, e 

quindi per  promozioni 

coomerciali di ogni tipo
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Marc Augè 

indentifica come 

non luoghi 

alcuni delle più 

famose località 

turistiche
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il binomio 

arte+architettura è al 

centro del progetto di 

rivitalizzazione di Bilbao, il 

turismo è magnetizzato
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28 paesi europei 

aderiscono al regim
e 

di libera circolazione 

per i cittadini
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po riservati ad un’èlite nobile vengono sdoganati alle classi sociali 
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nei paesi membri 

dell’unione europea 

entra in circolazione 

la moneta unica    
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Ryanair e EasyJet in EU: 

nel decennio 2000-2009

65 milioni di passeggeri 

hanno volato con 

compagnie low-cost  
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eno elitario vengono saturate con l’avvento del 
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ricettiva m
olte città portuali convertono la loro econom

ia 

al turism
o traendone grande profitto. 
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Carl Spitzweg, Inglesi nella campagna romana, 

Vivant Denon, Vista della sfinge, 1798 cc

COSTA AZZURRA 

inizia la colonizzazione della “Riviera 

French”, che diventa la prima impor-

tante REGIONE TURISTICA, visitata da 

personaggi illustri  già nel 1789. Essen-

do una riviera priva di modelli di 

ricezione vennero costruiti imponenti 

ALBERGHI e VILLE secondo il GUSTO 

ESOTICO, riprendendo modelli di isba 

russe o di palazzi indiani, a seconda 

delle preferenze del proprietario, con 

esse vennero impiantate numerose 

essenze alloctone. Questo processo ha 

rifondato l’IDENTITÀ DEL TERRITORIO, 

cambiandone i connotati e rendendola 

TIPICA , RICONOSCIBILE e CONDIVISA.

MERIDIONALIZZAZIONE 

DEL TURISMO 

Le coste del mar Mediter-

raneo, fino ad allora consi-

derate inospitali, comin-

ciano ad essere colonizza-

te. A segnare il cambia-

mento di rotta c’è la volon-

tà, 

da 

parte 

dell’aristocrazia 
nordeu-

ropea, 
di 

trascorrere 

ELIOTROPISMO 

L’importanza 
del 

sole 

cresce nel corso 19° 

secolo, 

sdoganando 

comportamenti 
(vedi 

abbronzarsi) considerati 

rozzi dall’èlite del tempo, 

dunque praticati solo da 

classi 
sociali 

meno 

abbienti. La necessità di 

spostamento 

porta 

all’evoluzione di oggetti 

come i bauli da viaggio, 

che permettono ai nobili 

di portare con sè tutti i 

loro beni: un’abitudine 

arrivata intatta fino ad 

oggi. 
oggi.   

Casinò costruito sul molo, Nizza, fine 19° sec

Lungomare, Nizza, fine 19° sec

Traghetto, Dieppe, fine 19° sec

Casinò, Cannes, 1880

Villa, Nizza, inizio 20° sec

PROMENADE DES ANGLAIS

l’elegante lungomare di Nizza, costrui-

to a seguito della colonizzazione ingle-

se, diventa uno dei caratteri distintivi 

della città, irrinunciabile passeggiata 

per cittadini e turisti

TRASPORTO SU ROTAIA

in Inghilterra una locomotiva 

trainò per la prima volta un 

treno commerciale, ad una 

velocità media di 9km/h.

La costruzione del tratto di 

ferrovia 
Montpellier-Sète 

rende possibile la costruzio-

ne 
della 

prima 
stazione 

balneare sul Mediterraneo: 

Sète (1839)

Sète (1839)
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TINTARELLA

diventato 
uno 

status 

sym
bol 

m
ondiale, 

prendere il sole non è 

più 
considerato 

una 

pratica 
vergognosa 

o 
sec

Atl
Atlant

antic ic cicity, y, ini
iniziozio 20

 20° s° secec

club Med, Senegal
arch Eduard Francois,  2009

Marina Bay Sands resort, Singapore
arch Moshe Safdie + Arup,  2010

Das Park hotel, Austria
arch Andreas Strauss, 2006

Atlantis hotel, Dubai
Kerzner International Holdings Limited, 2008

Resort San Alfonso del Mar, Cile
Crystal Lagoons Corporation , 2010

Banksy, Londra

villaggi vacanza Center parcs, fondati nel 1971

26 villaggi tra Olanda, Belgio, Francia, UK, Germania

TURISMO ON-LINE

volo, pernottamento, programma 

di cose e luoghi da visitare: poten-

zialmente l’intera vacanza si può 

organizzare su internet, mesi 

prima della data di partenza 

Duane Hanson, tourists II, 1988 

SPETTACOLARIZZAZIONE

la crescita economica  è linfa vitale per 

l’industria del turismo: tipologie dopate 

si impongono su ciò che le circonda, 

puntando sul fuori scala per generare 

utili spaventosi 

SPERIMENTAZIONI

la filosofia del low-cost 

contagia anche 

l’architettura, offrendo 

spunti interessanti ai trend 

più disparati

hotel Pitrizzi, Porto Cervo

arch Luigi Vietti, anni ‘70

stazione sciistica integrata, La Plagne, 1962

due esempi classici di speculazione edilizia genera-

ta dal turismo in Spagna:  sviluppo orizzontale a 

Marbella (costa del Sol) e sviluppo verticale a 

Benidorm (costa Blanca)

ricreare paesaggi tematici diventa il leitmotiv dei 

grandi parchi di divertimento, le infrastrutture sono 

un supporto fondamentale per la credibilità di 

questo  scenario irreale  

Disneyworld, Orlando, 1997171 

lasciti della campagna d’Egitto 

Bonaparte Before the Sphinx
Jean-Léon Gérôme, 1868 

Piramide del Louvre Ieoh Ming Pei, 1989



piscina

ponte aperto 

ristorante

bar

sala da ballo
club discoteca

streep club

piscina nudisti
casinò

attrezzature sportive

palestra

centro fitness
spa

estetista
butique

beach volley

squash

nuoto

acqua gym

massaggi

stretching

yoga

trattamenti estetici

massaggi

sauna

scambismo

spettacoli erotici

fleurtare

sesso

consumare alcolici

mangiare e bere

ballare

socializzare

giocare

guardare film

concerti

spettacoli

animazione

gioco d’azzardo

bagnarsi

prendere il sole

rilassarsi

dormire

guardare match sportivi

farsi guardare

esercizio fisico

curarsi

agghindarsi

shopping

feste private

sala giochi

kindergarden

ponte coperto

mediateca

cinema

attrezzature sportive

villaggio club
Francia
Pierre & Vaconces

Regno Unito
Elveden

camere
730

da 
a   

utenti
2000

superficie
1.618.000 mq

densità
0,002 u/mq

camere da 80mq
a   100mq

utenti superficie
4.350.000 mq

densità

autonomia

uso supporto

kids 
only

atollo attrezzato
Maldive
Only & One

Maldive
Club Med

camere
130

da 135mq
a   240mq

utenti
260

superficie
440.000 mq

densità
0,00068 u/mq

autonomia

uso supporto

n n

spa

kids 
only

attività 
all’ 

aperto

giochi 
e 

sport 

sport 
acqua-

tici

jacuzzi
flora

 e 
fauna

fitness

marina
Francia
Baies des Anges

Francia
Port Grimaud

camere da 80mq
a   100mq

utenti superficie
23 ha

densità

autonomia

uso supporto

x

n

tennis

clinica

crociera
Italia
MSC Fantasia

Oasi of Seas

camere
1667

da 16mq
a   51mq

utenti
3274

superficie
12.654 mq

densità
0.295 u/mq

densità
0.266 u/mq

camere
2700

equipaggio 
2165   

utenti
5400

superficie
225.282

autonomia

uso supporto

n

spa

kids 
only

va
ni

tà

eros
fleurtareagghindarsi

cu
ra

rs
i

sh
op

pi
ng

sportfitness

yoga&ginnastica

bagnarsi

rilassarsi

relax abbronzarsi

streeptesesocializzare

ballare
festa

alcool

palestra

intra
tte

nim
ento

gio
ca

re

sv
ag

o

az
za

rd
o

sesso

hotel integrato
Mexico Cancun
Hotel Melia

Mexico Cancun
Hotel Me

camere
360

da 44mq
a

utenti
1352

superficie
60.000 mq

densità
0,023 u/mq

n

pool 
only 

mayor

interne

autonomia

uso supporto

esterne

beauty
salon

beach 
club 

(djset)

confe-
rence 
hall

beach 
volley

fitness

coppia giovane

bambini

famiglia

gruppo amici

coppia anziani

businessman

Σ operazioni casi studio > FORMA*
*ogni operazione  sublima e vanifica la precedente

Σ necessità utenti > PROGRAMMA

esterno  4800

foyer  1190

camere  3950

ristorante 1050

discoteca  490

spa  575

casinò  620

squash  490

bar  475

cinema  450

bowling  410

piscine  390

negozi  350

palestra  265

piscina coperta  180

ristorante-streep 205

suite  155

sala giochi  155

centro estetico  130

mediateca  130

kindergarden  105

centro yoga  80

Σ mq funzioni > 7.900 

STRATIFICAZIONE

AGGLOMERAZIONE

SUPERFETAZIONE

CREAZIONE SPAZIO APERTO

CIRCOLAZIONE CONTINUA

ATTREZZATURE                                      vs   ATTIVITÀ

IDENTIKIT TURISTI

NARCISISTI SPORTIVI OZIOSI GIOCOSI FESTAIOLI EROS
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q
m 

41
1

Y
1N

E
G

O
ZIO

+8.06 m
80 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

Y
2N

E
G

O
ZIO

+11.56 m
90 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

Y
3B

AR
+15.06 m
160 m

q
8 am

 - 2 pm
50 turisti

Y
4N

E
G

O
ZIO

+18.56 m
80 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

Y
5N

E
G

O
ZIO

+22.06 m
96 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

Y
6S

U
ITE

 N
IG

H
T-C

LU
B

+25.56 m
155 m

q
24h/24
x turisti

Y
7R

IS
TO

R
A

N
TE STR

E
EP

+29.06 m
155 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

Y
8R

IS
TO

R
A

N
TE STR

E
EP

+32.56 m
125 m

q
18 pm

 - 8 am
40 turisti

Y
9P

IS
C

IN
A

C
O

P
ER

TA
+36.5 m
180 m

q
24 h/24
30 utenti

Y
13

A
12

R
IS

TO
R

A
N

TE
+40.5 m
370 m

q
17 pm

 - 4 am
100 utenti

Y
15

A
10

TER
R

AZZA
+48.1 m
115 m

q
9 am

 - 2pm
40 turisti

S
8A

R
C

AD
E

+32.56 m
155 m

q
9 am

 - 4 pm
25 utenti

S
7K

IN
D

E
R

G
AR

D
EN

+29.06 m
105 m

q
8 am

 - 12 pm
20 utenti

S
6FAS

T FO
O

D
+25.56 m
90 m

q
11 am

 - 4 pm
32 utenti

S
9M

ED
IA

TE
C

A
+36.5 m
130 m

q
9 am

 - 12 pm
20 utenti

S
5

P
A

LE
STR

A
+22.06 m
164 m

q
9 am

 - 2 pm
20 utenti

S
4P

A
LE

STR
A

+18.56 m
100 m

q
9 am

 - 2 pm
20 turisti

S
3B

AR
+15.06 m
110 m

q
10 am

 - 2 pm
40 turisti

S
2C

EN
TR

O
 ES

TE
TIC

O
+11.56 m
130 m

q
10 am

 - 2 pm
15 turisti

S
1C

EN
TR

O
 YO

G
A

+8.06 m
80 m

q
9 am

 - 11 pm
40 turisti

Y
10

S
P

A
+29.06 m
155 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

Y
12

S
P

A
+36.68 m
198 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

Y
11

S
P

A
+32.87 m
220 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

Y
14

A
11

D
IS

C
O

TE
C

A
+44.3 m
260 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

A
7

C
A

S
IN

O
'

+30 m
94 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

A
6

B
AR

+26.5 m
115 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turistiA

5
B

AR
+23 m
90 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

A
4

C
A

S
IN

O
'

+19.5 m
94 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

A
3

C
A

S
IN

O
'

+16 m
113 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

A
2

C
A

S
IN

O
'

+12.5 m
90 m

q
9 am

 - 2 pm
40 turisti

A
1

C
A

S
IN

O
'

+9.38 m
95 m

q
2 pm

 - 6 pm
40 turisti

A
9

R
IS

TO
R

A
N

TE
+37 m
100 m

q
17 pm

 - 4 am
100 utenti

A
8

C
A

S
IN

O
'

+33.5 m
140 m

q
17 pm

 - 4 am
100 utenti

C
7R

IS
TO

R
A

N
TE

LO
U

N
G

E
+46.00 m
200 m

q
12 am

 - 4 pm
110 utenti
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21.3+
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05.63+
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4Y

5Y

6Y

01Y
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9Y

21Y

5C

31Y

6C
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7Y
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01.8+

05.21+

00.61+

05.91+

00.32+

05.62+

00.03+

05.04+

01.84+
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21.3+

00.0+

83.9+

21.3-

52.6-
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31Y
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05.33+
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