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LOGIN CHI SIAMO

COSA CERCO

Gli utenti devono operare nei campi della cultura umanistica generalmente intesa: letteratura, musica, teatro, danza, 
pittura, cinema, video, fotogra�a, arti plastiche, performing arts, editoria, �loso�a, pedagogia, psicologia, sociologia, 
antropologia.
Ogni Progetto, inoltre, deve essere connotato, in tutto o in parte, dalle seguenti caratteristiche: 

1) promuovere la collaborazione. Attivare e incrementare la capacità di relazione e interazione con soggetti terzi 
attraverso la costruzione di reti territoriali e reti on-line;

2) ricercare forme innovative di progettazione, produzione, distribuzione e fruizione della cultura;

3) essere scalabile e riproducibile. I progetti devono ambire ad un ulteriore sviluppo dimensionale e/o alla replicabil-
ità in condizioni e ambiti differenti;

4) essere economicamente sostenibili nel tempo. La sostenibilità economica, oltre a riferirsi al grado di equità 
sociale del Progetto, deve garantire la possibilità dello stesso di mantenersi attivo ed ef�ciente in un arco di tempo 
limitato e de�nito;

5) avere un impatto sociale territoriale positivo: attraverso le attività del Progetto, promuovere la coesione sociale 
nei territori e nelle comunità di riferimento, favorire l’accesso alla cultura e ai saperi e facilitare la fruibilità dei 
prodotti culturali da parte della collettività;

6) capacità di coinvolgere le comunità di riferimento e i destinatari del Progetto nella comunicazione delle proprie 
attività.
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