








ZETAFONTS

ns

progettuali, scelte commerciali, invenzioni impreviste. Avere gli
strumenti per affermare che "il rosso vende il 30% in piu del blu"
sarebbe senz altro divertente.

- Il settore editoriale, sopratutto negli ultimi

anni, € senza dubbio in espansione e di grande interesse. Una p
ma piccola aggiunta allo strumento potrebbe essere una sezior
"novita della settimana’, ma priva di selezione, completa. Reel s
Tiktok con ogni libro pubblicato nella settimana per un determi-
nato genere. Informazione. Ad ogni entry del database potreb-
bero essere associate le fonti di vendita, diventando quindi une
piattaforma che genera anche commercio. Dalla mia operazione
di reperimento dei dati ho riscontrato che su una piattaforma
che vende libri, solo una pagina web su trenta ha effettivamente
un libro, tutto il resto € rumore per vendere altro. Ogni anno
vengono pubblicate le classifiche delle dieci copertine piu belle
dell anno, scelte da chi? Con una piattaforma come bookover si
potrebbe far scegliere e votare direttamente agli utenti. O anco-
ra, una sezione dedicata alle copertine dei vinicitori dei premi
letterari, vediamo quante copertine vincitrici dello Strega sono
facce, fotografie, illustrazioni. Le possibilita sono tante, e solo
guestione di immaginazione.
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SITOGRAFIA

Principali distributori editoriali online
www.ibs.it
www.feltrinelli.it
www.giunti.it
www.amazon.it
www.mondadoristore.it
www.abebooks.it
www.libraccio.it

Principali Musei Open Access
www.artic.edu/collection
www.clevelandart.org/art/collections
www.harvardartmuseums.org/collections
www.getty.edu/projects/open-content-program/
www.loc.gov/pictures/
www.collections.lacma.org/
www.metmuseum.org/art/collection
www.collections.artsmia.org/info/open-access
www.nga.gov/collection/collection
www.rijksmuseum.nl/en
www.metmuseum.org/collection
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Principali fonti di immagini a pagamento
www.gettyimages.it
www.istockphoto.com
www.alamy.it
www.mondadoriportfolio.com
www.trevillion.com
www.shutterstock.com
www.scalarchives.com
www.bridgemanimages.com
www.alinari.it
www.magnumphotos.com

Vari e citati
www.falcinelliand.co
www.aie.it
www.isbn.it
www.fontsinuse.com
www.openai.com
www.tensorflow.org
www.istat.it/it/archivio/editoria
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